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05 Οι νέοι δασμοί σε αγορές εκτός Ε.Ε. αυξάνουν 
το κόστος στην Κύπρο, αλλά θεωρούνται μέτρο 
ενίσχυσης της ευρωπαϊκής αγοράς.

04 Η Vinted ξεπέρασε GMV 10 δισ. ευρώ και 
αυξάνει έσοδα 40%, ενισχύοντας παρουσία 
σε Γερμανία, επεκτείνοντας κατηγορίες και 
δοκιμάζοντας ΗΠΑ.

03 Το ελβετικό ecommerce αυξήθηκε 9% το 2025, 
με ισχυρή άνοδο σε χόμπι, σπίτι και αθλητικό 
εξοπλισμό, αλλά πτώση μόδας.

02 Η Leroy Merlin κάνει τη Black Friday εύκολη, 
προσφέροντας πάνω από 200 προϊόντα με 
εκπτώσεις έως 50% σε καταστήματα και online.

01 Οι ολλανδικές αρχές ερευνούν 49 θανάτους 
που συνδέονται με το παράνομο Funcaps.nl, 
όπου νεαροί αγόραζαν επικίνδυνα προϊόντα 
πριν κλείσει οριστικά.

LAST MINUTE

Νέα υπηρεσία SHOPFLIX max: 
ΔΩΡΕΑΝ ΜΕΤΑΦΟΡΙΚΑ για 
ένα χρόνο   
Το SHOPFLIX λανσάρει το SHOPFLIX max, 
προσφέροντας δωρεάν μεταφορικά και 
αποκλειστικές εκπτώσεις με ετήσια συνδρομή 
€20. Χάρη στη συνεργασία SHOPFLIX x Visa, 
όσοι πληρώνουν με κάρτα Visa λαμβάνουν άμεσα 
επιστροφή €10, μειώνοντας το πραγματικό κόστος 
της συνδρομής στα €10, για πιο έξυπνες και 
συμφέρουσες αγορές.

Μη χάσετε στις 
10/12 το εορταστικό 
eCommerce 
Networking Day του 
GRECA
Ο GR.EC.A, διοργανώνει 
εκδήλωση - θεσμό που αφορά 
στη δικτύωση των στελεχών 
του κλάδου του eCommerce. 
Το eCommerce Networking 
Day θα πραγματοποιηθεί την 
Τετάρτη 10/12 στις 18:00 στο 
Gazarte, στο Γκάζι. Κλείστε το 
εισιτήριό σας εδώ.

COMING SOON

https://www.eventora.com/el/Events/e-commerce-2025


https://www.plushost.gr/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=idioktitis_xeria_&utm_content=idioktitis_xeria


Αυστηρότερη Λογοδοσία για Πλατφόρμες 
Ηλεκτρονικού Εμπορίου στην ΕΕ

Το Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο 
αναμένεται να ζητήσει από την 
Ευρωπαϊκή Επιτροπή να αναλάβει 
δράση ώστε πλατφόρμες όπως 
οι Shein, AliExpress και Temu 
να λογοδοτούν πλήρως για τυχόν 
παραβιάσεις της ευρωπαϊκής 
νομοθεσίας και για τη διάθεση 
παράνομων προϊόντων στην ενιαία 
αγορά. Το σχέδιο ψηφίσματος 
που πρόκειται να τεθεί σε 
ψηφοφορία στην ολομέλεια 
του Στρασβούργου έρχεται 
ως συνέχεια της πρόσφατης 
συζήτησης γύρω από το σκάνδαλο 
της Shein στη Γαλλία, όπου 
εντοπίστηκαν παράνομα υλικά 

παιδικής εκμετάλλευσης μέσω της πλατφόρμας. Οι ευρωβουλευτές 
κάλεσαν την Επιτροπή να εφαρμόσει χωρίς εξαιρέσεις το ισχύον 
πλαίσιο για την ψηφιακή ασφάλεια και την ασφάλεια των προϊόντων, 
να ενισχύσει τους τελωνειακούς και εμπορικούς ελέγχους, να 
θωρακίσει την προστασία των ανηλίκων και, όπου κρίνεται αναγκαίο, 
να προχωρά ακόμη και σε απαγόρευση λειτουργίας πλατφορμών 
που δεν συμμορφώνονται με τους κανόνες της ΕΕ. Το υπό 
επεξεργασία ψήφισμα αναμένεται επίσης να ζητήσει την ενίσχυση 
των τελωνειακών αρχών και των μηχανισμών εποπτείας της αγοράς, 
με στόχο την εντατικοποίηση των ελέγχων στα προϊόντα που 
εισάγονται στην ΕΕ. Κατά τη συζήτηση, πέρα από τη Shein, έγινε 
αναφορά και στις AliExpress και Temu, οι οποίες βρίσκονται ήδη στο 
μικροσκόπιο της Επιτροπής στο πλαίσιο σχετικών ερευνών.

Συμπληρωματικές πληροφορίες
Το 2024 η Επιτροπή αναγνώρισε τη Shein ως «πολύ μεγάλη 
διαδικτυακή πλατφόρμα» βάσει του νόμου για τις ψηφιακές 
υπηρεσίες και ζήτησε πρόσθετα στοιχεία σχετικά με παράνομες 
πωλήσεις, την προστασία των ανηλίκων και την ταυτοποίηση των 
εμπόρων. Παράλληλα, προχωρά σημαντική αναμόρφωση του 
τελωνειακού συστήματος της ΕΕ, με στόχο τον αποτελεσματικότερο 
εντοπισμό επικίνδυνων αγαθών. Η Επιτροπή συγκεντρώνει επίσης 
απόψεις για τους κανόνες εποπτείας της αγοράς, οι οποίοι θα 
συμβάλουν στη διαμόρφωση της μελλοντικής ευρωπαϊκής πράξης 
για τα προϊόντα που αναμένεται το 2026.

Τι θα αγοράσουν οι Έλληνες 
καταναλωτές τη φετινή 
Black Friday 
Η έρευνα της Klarna δείχνει ότι 87,9% 
των Ελλήνων θα συμμετάσχει στη Black 
Friday, με το 58% να επιλέγει online 
αγορές. Κυρίαρχες κατηγορίες είναι η 
μόδα (37,7%) και η τεχνολογία (35,3%), 
ενώ αρκετοί θα αγοράσουν δώρα και 
είδη σπιτιού. Οι περισσότεροι σκοπεύουν 
να ξοδέψουν €51-250, παραμένοντας 
προσεκτικοί στις τιμές. Δημοφιλέστερη 
μέθοδος πληρωμής η χρεωστική κάρτα, 
με αυξημένη χρήση ευέλικτων λύσεων 
όπως το Buy Now, Pay Later.

Eurobank & Fairfax Digital: Συμμαχία με EY 
και Microsoft για Agentic AI
Η Eurobank και η Fairfax Digital ξεκινούν συνεργασία με EY 
και Microsoft για την υιοθέτηση Agentic AI, δημιουργώντας 
ένα AI Factory νέας γενιάς. Η πλατφόρμα αξιοποιεί την agentic 
αρχιτεκτονική EY.ai, το Microsoft Azure και την τεχνολογία NVIDIA 
για αυτοματοποίηση, ενοποίηση δεδομένων και ανάπτυξη έξυπνων 
εφαρμογών. Η πρωτοβουλία ενισχύει τον ψηφιακό μετασχηματισμό 
της Eurobank.

Το repositioning και digital 
στρατηγική των OJO 
Sunglasses στην ideation
Το επαναλανσάρισμα των OJO 
Sunglasses, ενός brand που ξεχωρίζει 
στην αγορά των μοντέρνων γυαλιών 
ηλίου, ανέλαβε η ideation, με στόχο 
τον στρατηγικό επαναπροσδιορισμό 
της μάρκας και τον σχεδιασμό 
της ψηφιακής της παρουσίας. Η 
συνεργασία περιλαμβάνει το πλήρες 
brand repositioning, με στόχο την 
ενίσχυση της ταυτότητας των OJO 
Sun Glasses ως ένα fashion-forward, 
προσιτό premium brand, με αυθεντική 
premium αισθητική και ξεκάθαρο ύφος. 
Παράλληλα, η ideation έχει αναλάβει 
τον σχεδιασμό και υλοποίηση της 
ψηφιακής στρατηγικής, εστιάζοντας σε 
δημιουργικά περιεχόμενα, storytelling, 
social media και digital καμπάνιες.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


ΣΟΎΠΕΡ ΜΆΡΚΕΤ

Χαμηλές πτήσεις στο e-commerce 
και πειραματισμοί με AI

Σ ε ρυθμούς σταθεροποίησης, με εξαιρετικά 
ήπιες ανοδικές τάσεις που όμως παραμένουν 
μακριά από τα επίπεδα των ώριμων αγορών της 

Ευρώπης, κινείται το ηλεκτρονικό εμπόριο στον κλάδο 
των τροφίμων, όπως προέκυψε από τη συνέντευξη 
τύπου της Ένωσης Σούπερ Μάρκετ Ελλάδας (ΕΣΕ). 
Απαντώντας σε σχετική ερώτηση του BizNow για 
την πορεία του κλάδου στις ψηφιακές πλατφόρμες 
και την τεχνολογία, ο πρόεδρος της Ένωσης, κ. 
Αριστοτέλης Παντελιάδης, διευκρίνισε πως το μερίδιο 
των ηλεκτρονικών πωλήσεων -συμπεριλαμβανομένων 
των συνεργασιών με πλατφόρμες διανομής- εκτιμάται 
στο εύρος του 3% έως 3,5% επί του συνολικού κύκλου 
εργασιών. Ο κλάδος δεν αναμένει άμεσα θεαματικές 
μεταβολές ή κάποια εκρηκτική ανατροπή, καθώς η 
αγορά φαίνεται να έχει βρει τις ισορροπίες της στη 
μετά-COVID εποχή, παραμένοντας ωστόσο πολύ πίσω 
σε διείσδυση συγκριτικά με το εξωτερικό.

Η συγκεκριμένη εικόνα αποδίδεται από τους 
εκπροσώπους του κλάδου σε τέσσερα δομικά 
χαρακτηριστικά της ελληνικής αγοράς και κουλτούρας. 
Πρώτον, το σούπερ μάρκετ στην Ελλάδα λειτουργεί 
ως σημείο κοινωνικής επαφής και εξόδου. Δεύτερον, 
σε αντίθεση με τη Βόρεια Ευρώπη όπου κυριαρχούν 
τα τυποποιημένα αγαθά, στην Ελλάδα υπάρχει 
υψηλή ζήτηση για φρέσκα προϊόντα (μαναβική) που 
πωλούνται χύμα, με τον καταναλωτή να επιθυμεί την 
προσωπική επιλογή τους. Τρίτον, παραμένει ισχυρή 
η προτίμηση για διαπροσωπική εξυπηρέτηση στους 
πάγκους κοπής κρεάτων και τυριών. Τέταρτον, το 
κόστος των μεταφορικών, το οποίο πλέον χρεώνεται 
σχεδόν καθολικά, λειτουργεί αποτρεπτικά για τη 
μαζική υιοθέτηση του online καναλιού από τον μέσο 
καταναλωτή.
Όσον αφορά την τεχνητή νοημοσύνη, επισημάνθηκε 
στο BizNow ότι ο κλάδος βρίσκεται σε φάση 

Του Χρήστου Κοτσακά 
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Τα στοιχεία έδειξαν ότι από το 2008 έως το 2024, το 
διαθέσιμο εισόδημα στην Ευρώπη αυξήθηκε κατά 55%, 
ενώ στην Ελλάδα η αντίστοιχη αύξηση ήταν μόλις 5%, 
δημιουργώντας μια τεράστια ψαλίδα που επιτείνει την 
αίσθηση της ακρίβειας. Σχετικά με τη διαδρομή των 
τιμών από το χωράφι στο ράφι, η ΕΣΕ παρουσίασε 
δεδομένα που αποδίδουν τις αποκλίσεις στα κόστη 
παραγωγής, μεταφοράς, συσκευασίας και στις 
απώλειες προϊόντων (φύρα) που αγγίζουν το 10%, ενώ 
επισημάνθηκε ότι το κράτος εισπράττει περίπου το 1/4 
της τελικής αξίας μέσω φόρων.
Σε θεσμικό επίπεδο, η Ένωση άσκησε κριτική στην 
πολιτική των προστίμων, χαρακτηρίζοντάς τα ως 
κινήσεις εντυπωσιασμού που τροφοδοτούν τον 
λαϊκισμό χωρίς να λύνουν το πρόβλημα. Ζητούμενο 
αποτελεί η μείωση του κρατικού παρεμβατισμού και 
της γραφειοκρατίας. Σύμφωνα με το Δελτίο Τύπου της 
ΕΣΕ, οι στρατηγικοί στόχοι για το 2026 περιλαμβάνουν 
την πλήρη εφαρμογή του Κώδικα Δεοντολογίας, 
την επιτάχυνση της ψηφιακής και πράσινης 
μετάβασης, καθώς και την περαιτέρω αύξηση της 
παραγωγικότητας. Τέλος, προβλέπεται συνέχιση της 
συγκέντρωσης του κλάδου, με την αγορά να κινείται 
σταδιακά προς τα ευρωπαϊκά πρότυπα των 4 έως 6 
μεγάλων παικτών.

Λιανεμπόριο: Πρωτοβουλίες για την πιστοποίηση 
των e-shops μικρών επιχειρήσεων
Τη λήψη πρωτοβουλιών με στόχο την πιστοποίηση των 
ηλεκτρονικών καταστημάτων κυρίως των πολύ μικρών 
επιχειρήσεων ανήγγειλε ο πρόεδρος της Ελληνικής 
Συνομοσπονδίας Εμπορίου και Επιχειρηματικότητας 
(ΕΣΕΕ).
«Σαν κλάδος θα αναλάβουμε μια πρωτοβουλία. 
Να χαρτογραφήσουμε την αγορά, να δούμε ποιες 
πιστοποιήσεις υπάρχουν για τα ηλεκτρονικά 
καταστήματα στη χώρα μας ή αν δεν υπάρχουν πώς 
μπορούμε να τις δημιουργήσουμε», αποκάλυψε ο κ. 
Καφούνης, μιλώντας στην κοινή εκδήλωση της VISA και 
της ΕΣΕΕ που πραγματοποιήθηκε το πρωί της Τρίτης.

αναζήτησης και πειραματισμού. Οι πρώτες 
και αμεσότερες εφαρμογές εντοπίζονται στην 
εξατομικευμένη προσέγγιση του πελάτη, ωστόσο 
η διοίκηση της ΕΣΕ ξεκαθάρισε πως πρόκειται για 
επενδύσεις που δεν θα φέρουν άμεση απόδοση. 
Χαρακτηριστικά αναφέρθηκε πως σε αυτή τη φάση 
εκμάθησης είναι αναμενόμενο οι επιχειρήσεις να 
κάνουν λάθη και να καταναλώσουν σημαντικούς 
πόρους για να επιτύχουν αρχικά μέτρια αποτελέσματα, 
μέχρι να εντοπίσουν τις βέλτιστες πρακτικές που θα 
προσδώσουν ουσιαστική αξία στη λειτουργία τους.
Πέραν των τεχνολογικών ζητημάτων, η ΕΣΕ παρουσίασε 
μια εικόνα έντονης οικονομικής πίεσης, με την καθαρή 
κερδοφορία προ φόρων να υποχωρεί περαιτέρω το 
2024 στο 1,65% από 1,84% την προηγούμενη χρονιά, 
βάσει δείγματος 43 αλυσίδων. Η διοίκηση της Ένωσης 
υπογράμμισε ότι το λειτουργικό κόστος αυξάνεται 
ταχύτερα από τις πωλήσεις, διαψεύδοντας, όπως 
αναφέρθηκε, την ύπαρξη υπερκερδών. Ενδεικτικά, 
αναλύθηκε πως σε μια απόδειξη 100 ευρώ, τα 63,10 
ευρώ αφορούν το κόστος αγοράς από προμηθευτές, τα 
23,70 ευρώ καλύπτουν τα λειτουργικά έξοδα, τα 13,80 
ευρώ αποδίδονται στο κράτος ως ΦΠΑ και μόλις 1,40 
ευρώ αντιστοιχεί στο καθαρό κέρδος της επιχείρησης 
σούπερ μάρκετ.
Αναλύοντας τη δομή του λειτουργικού κόστους, 
τονίστηκε ότι η μεγαλύτερη δαπάνη αφορά τη 
μισθοδοσία, η οποία αντιστοιχεί στο 62,6% των εξόδων, 
ενώ η ενέργεια καταλαμβάνει το 6,8%. Παρουσιάστηκαν 
στοιχεία σύμφωνα με τα οποία ο μέσος μικτός μηνιαίος 
μισθός στον κλάδο αυξήθηκε από 1.219 ευρώ το 2023 
σε 1.341 ευρώ το 2024. Παράλληλα, έγινε λόγος για 
υπέρογκες αυξήσεις στα ενοίκια ακινήτων κατά την 
ανανέωση συμβολαίων, με ακραία παραδείγματα 
αυξήσεων έως και 260%, καθώς και για διπλασιασμό 
των δημοτικών τελών. Παρά τη χαμηλή κερδοφορία, ο 
κλάδος έχει προχωρήσει σε επενδύσεις ύψους 3,5 δισ. 
ευρώ την τελευταία δεκαετία.
Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στο μακροοικονομικό 
περιβάλλον και τη σύγκριση της αγοραστικής δύναμης. 
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Τρία νέα ψηφιακά εργαλεία ενισχύουν τον 
έλεγχο ηλικίας και αλλάζουν τους κανόνες 
στο ηλεκτρονικό εμπόριο καπνού και 
αλκοόλ

Η κυβέρνηση παρουσίασε 
τρία νέα ψηφιακά 
εργαλεία που στοχεύουν 
στην ενίσχυση της 
απαγόρευσης πώλησης 
αλκοόλ και καπνικών 
προϊόντων σε ανήλικους, 
με ιδιαίτερη σημασία για 
το ηλεκτρονικό εμπόριο, 
όπου ο έλεγχος ηλικίας 
αποτελεί διαχρονικά 
ένα από τα πιο δύσκολα 
σημεία εφαρμογής της 
νομοθεσίας. 

Το πρώτο εργαλείο 
είναι ένα ηλεκτρονικό 
μητρώο στο gov.gr, στο 
οποίο επιχειρήσεις που 
φιλοξενούν ιδιωτικές 
εκδηλώσεις με συμμετοχή 
ανηλίκων θα δηλώνουν 
εκ των προτέρων την 

εκδήλωση και τη μορφή της. Η διαδικασία θα δημιουργεί 
αυτόματα ιδιωτικό συμφωνητικό μεταξύ επιχείρησης και 
διοργανωτή, επιτρέποντας στις αρχές να εντοπίζουν και 
να ελέγχουν πιο στοχευμένα εκδηλώσεις όπου υπάρχει 
πιθανότητα παράκαμψης της απαγόρευσης πώλησης αλκοόλ 
σε ανήλικους.

Το δεύτερο ψηφιακό εργαλείο αφορά ένα νέο μητρώο 
ελέγχου προϊόντων καπνού και αλκοόλ. Κάθε κατάστημα, 
φυσικό ή ηλεκτρονικό, που εμπορεύεται τέτοια προϊόντα, θα 
πρέπει να δηλώνει ηλεκτρονικά τους τύπους προϊόντων που 
διαθέτει. Μετά την καταχώριση, θα λαμβάνει έγγραφο με QR 
code που πιστοποιεί τη δραστηριότητά του. 

Με αυτόν τον τρόπο δημιουργείται μια πλήρης, πανελλαδική 
χαρτογράφηση των σημείων πώλησης, επιτρέποντας 
γρηγορότερους και πιο διαφανείς ελέγχους, ειδικά σε 
online καταστήματα όπου μέχρι σήμερα η εποπτεία ήταν πιο 
περιορισμένη.

Το τρίτο και πιο κρίσιμο για το ηλεκτρονικό εμπόριο εργαλείο 
είναι ο νέος μηχανισμός ψηφιακής επαλήθευσης ηλικίας. 
Με χρήση των εφαρμογών Gov.gr Wallet και KidsWallet, ο 
αγοραστής θα σκανάρει έναν QR κωδικό και ο πωλητής 
-είτε σε φυσικό είτε σε ηλεκτρονικό κατάστημα- θα λαμβάνει 
άμεσα μόνο την πληροφορία «ανήλικος/ενήλικος», χωρίς 
αποκάλυψη προσωπικών δεδομένων. 

Στο ecommerce η διαδικασία θα γίνεται αυτόματα στη σελίδα 
αγοράς, εξασφαλίζοντας ότι ηλεκτρονικά καταστήματα 
δεν θα μπορούν πλέον να προχωρούν σε πωλήσεις 
απαγορευμένων προϊόντων σε ανήλικους, ενισχύοντας την 
ασφάλεια και την αξιοπιστία του ψηφιακού λιανεμπορίου.

Στο 3,5% το μερίδιο του 
e-grocery στην Ελλάδα
Το ηλεκτρονικό εμπόριο στα ελληνικά σούπερ 
μάρκετ, μετά τη μεγάλη άνοδο της πανδημίας, 
έχει σταθεροποιηθεί γύρω στο 3%–3,5% της 
συνολικής αγοράς. Σύμφωνα με τον πρόεδρο 
της ΕΣΕ Αριστοτέλη Παντελιάδη, η ανάπτυξη 
είναι αργή, χωρίς να αναμένεται ανατροπή, 
καθώς η χύμα πώληση και η κοινωνική 
διάσταση του φυσικού καταστήματος 
παραμένουν ισχυρές. Τα σούπερ μάρκετ 
επενδύουν σε AI για πιο εξατομικευμένη 
εξυπηρέτηση.

Το νέο phygital λιανεμπόριο - 
Όταν το click & collect γίνεται ο 
πυρήνας της εμπειρίας
Το phygital λιανεμπόριο εξελίσσει ραγδαία 
τη σχέση καταναλωτή-καταστήματος, καθώς 
η τεχνολογία θεωρείται πλέον αυτονόητη. 
Στο Συνέδριο ΙΕΛΚΑ τονίστηκε ότι το φυσικό 
κατάστημα ολοκληρώνει το omnichannel ταξίδι, 
ενώ το e-shop πρέπει να «χτίζεται» μέσα στο 
κατάστημα με εξατομικευμένο περιεχόμενο. 
Το click & collect αποτελεί μεγάλη ευκαιρία, 
σε αγορές όπου αγγίζει 60%-70% των online 
παραγγελιών. 

Qwen vs ChatGPT: Η απάντηση 
της Alibaba στην κούρσα της AI, 
με 10 εκατ. downloads σε μια 
εβδομάδα
Το Qwen της Alibaba κατέγραψε εντυπωσιακή 
εκκίνηση, ξεπερνώντας 10 εκατ. downloads 
μέσα σε μία εβδομάδα και ενισχύοντας τη 
στρατηγική «AI-first». Η επιτυχία ενδυναμώνει 
τον ανταγωνισμό με το ChatGPT, ενώ η μετοχή 
της εταιρείας ανέβηκε άνω του 5%. Με agentic 
δυνατότητες και ενσωμάτωση υπηρεσιών 
ψυχαγωγίας, χαρτών και ηλεκτρονικού 
εμπορίου, το Qwen εξελίσσεται σε πλήρη AI 
agent για την κινεζική αγορά και χρήστες.
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Γίνετε τώρa ο

B2B συνεργάτης μας! 
Η MUSTPRICE 
ΠΑΡΕΧΕΙ

  Ανταγωνιστικές τιμές 

  �Υψηλή διαθεσιμότητα χιλιάδων 
προϊόντων από τις αποθήκες των 
προμηθευτών μας

  �Παράδοση Express κωδικών σε 
μια εργάσιμη ημέρα στο χώρο 
σας αλλά και Standard για ογκώδη 
αντικείμενα 

  �Πλήρη διαφάνεια στα μεταφορικά 

  �Πανευρωπαϊκή εγγύηση 

  �Παραλαβή στην έδρα μας και 
έλεγχος σε όλα τα προϊόντα 
πριν την αποστολή τους σε 
υπερσύγχρονο χώρο 300 
τετραγωνικών με scanners και 
κάμερες 

  �Εσωτερικό τηλεφωνικό κέντρο, 
λογιστήριο καθώς και φυσικά 
ξεχωριστά τμήματα πωλήσεων, mar-
keting, παραγγελιών, τιμολόγησης, 
αποθήκης και RMA

  �Πρόσβαση σε πάνω από 40 
προμηθευτές στην Ευρώπη 

Με επιτυχία λειτουργούμε στην Ελλάδα από το 2022 έχοντας 
δεκάδες ευχαριστημένους πελάτες B2B. Θέλουμε να τονίσου-
με ότι κάνουμε μόνο χονδρική. Δεν θα μας βρείτε ταυτόχρονα 
μπροστά σας στην λιανική πώληση όπως κάνουν αρκετοί αντα-
γωνιστές μας. 

Στη MUSTPRICE επενδύουμε στην κατανόηση των ανα-
γκών των πελατών μας και της αγοράς μέσα από την επικοινω-
νία και τον διάλογο και στοχεύουμε στην δημιουργία στενών 
και μακροχρόνιων εμπορικών σχέσεων βασισμένων στην αξιο-
πιστία και τον επαγγελματισμό. Είμαστε ιδιαίτερα γνωστοί για 
τις καινοτομίες, την συνεχή βελτίωση στις συνεργασίες μας 
αλλά και την προσαρμοστικότητα μας στις εκάστοτε συνθή-
κες της αγοράς.

Ενδιαφέρεστε να γίνετε συνεργάτης μας;
Επικοινωνήστε μαζί μας στο info@mustprice.gr και θα κλείσου-
με ένα ραντεβού για να γνωριστούμε και να σας εξηγήσουμε 
λεπτομερώς την πολιτική και τους όρους συνεργασίας μας. Για 
οποιαδήποτε απορία μπορείτε να επικοινωνήσετε μαζί μας 
στο τηλέφωνο

+302104401212

MUSTPRICE ΜΟΝΟΠΡΟΣΩΠΗ I.K.E
ΑΦΜ 801802057

ΔΟΥ ΚΕΦΟΔΕ ΑΤΤΙΚΗΣ

ΓΕΜΗ 163613403000

Ημ/νία Σύστασης 05/04/2022

ΜΑΡΑΘΩΝΟΣ 16 ΚΑΙ ΛΥΚΟΥΡΓΟΥ 
ΝΕΑ ΦΙΛΑΔΕΛΦΕΙΑ ΑΤΤΙΚΗΣ ΤΚ 14341

info@mustprice.gr

+302104401212

https://mustprice.gr/


Έρευνες για την παγκόσμια ανάπτυξη της 
inclusive & plus-size μόδας

Η αγορά της inclusive και plus-
size μόδας εξελίσσεται σε έναν 
από τους πιο δυναμικούς κλάδους 
της παγκόσμιας ένδυσης, 
αντανακλώντας βαθύτερες 
κοινωνικές αλλαγές και νέες 

προσδοκίες των καταναλωτών. Δεν αφορά απλώς την 
παραγωγή μεγαλύτερων μεγεθών, αλλά μια ολοκληρωμένη 
προσέγγιση που βλέπει το σώμα ως ποικιλία και όχι ως 
εξαίρεση. Σήμερα, η ζήτηση για ρούχα που συνδυάζουν 
άνεση, σύγχρονη αισθητική και σωστή εφαρμογή αυξάνεται 
σταθερά, με τη διεθνή αγορά plus-size να εκτιμάται ότι 
θα φτάσει τα 412,39 δισ. δολάρια έως το 2030, με ετήσιο 
ρυθμό ανάπτυξης γύρω στο 4,1%. Η ενίσχυση του κινήματος 
body positivity, η διεύρυνση της συζήτησης γύρω από τη 
σωματική διαφορετικότητα και η άνοδος του ηλεκτρονικού 
εμπορίου έχουν διευκολύνει σημαντικά την πρόσβαση των 
καταναλωτών σε μεγαλύτερη ποικιλία σχεδίων και μεγεθών. 
Το e-commerce, ειδικά, λειτούργησε ως καταλύτης 
για όσους αισθάνονταν αποκλεισμένοι από το φυσικό 
λιανεμπόριο, προσφέροντας λύσεις που καλύπτουν 
ανάγκες και αισθητικές προτιμήσεις. Παρά τα θετικά 
αυτά βήματα, η πλήρης ενσωμάτωση στο δημιουργικό και 
επικοινωνιακό κομμάτι της μόδας παραμένει περιορισμένη. 
Ενδεικτικά, έρευνες που καταγράφουν τη συμμετοχή plus-
size μοντέλων στις διεθνείς πασαρέλες δείχνουν ακόμη 
χαμηλά ποσοστά εκπροσώπησης, γεγονός που αποκαλύπτει 
το χάσμα ανάμεσα στην αυξημένη εμπορική ζήτηση και 
στη βιομηχανική υλοποίηση. Στην ελληνική αγορά, αν και 
τα διαθέσιμα στοιχεία είναι λιγότερα, οι τάσεις δείχνουν 
σταδιακή αλλαγή. 
Οι επιχειρήσεις που δραστηριοποιούνται στον χώρο 
καλούνται να αντιμετωπίσουν διπλή πρόκληση: να 
επενδύσουν σε σωστά καλούπια και μοντέρνο σχεδιασμό και 
ταυτόχρονα να βελτιώσουν την εμπειρία αγοράς, με διαφανή 
επικοινωνία και καμπάνιες που αποφεύγουν τον στιγματισμό.
Συνολικά, η inclusive και plus-size μόδα βρίσκεται σε 
ανοδική πορεία, όμως η ουσιαστική ενσωμάτωση σε επίπεδο 
σχεδιασμού, εκπροσώπησης και εμπορικής πρακτικής 
παραμένει μια διαδικασία που εξελίσσεται και απαιτεί συνεχή 
δέσμευση από τα brands.

Το ransomware κοστίζει πολύ 
ακριβά στους λιανεμπόρους!   
Οι λιανέμποροι και ιδιαίτερα τα e-shops 
βρίσκονται πλέον στην κορυφή των στόχων για 
ransomware, σύμφωνα με τη νέα έκθεση «State 
of Ransomware in Retail 2025» της Sophos. 
Με τις επιθέσεις να γίνονται πιο σύνθετες, 
το κόστος για τις επιχειρήσεις αυξάνεται 
δραματικά. Οι απαιτήσεις λύτρων έχουν 
διπλασιαστεί, αγγίζοντας τα 2 εκατ. δολάρια, 
ενώ το 58% των θυμάτων επιλέγει να πληρώσει 
για να αποφύγει τη διακοπή λειτουργίας του 
eShop. 

Adobe - Εξαγορά Semrush 
έναντι $1,9 δισ.   
Η Adobe ανακοίνωσε την εξαγορά της 
Semrush, ενισχύοντας το Digital Experience 
Cloud με προηγμένες δυνατότητες SEO και 
αναλύσεων. Η ενσωμάτωση της Semrush 
στο οικοσύστημα της Adobe στοχεύει στη 
σύνδεση SEO, AI-generative αναζητήσεων και 
δημιουργικού περιεχομένου, προσφέροντας 
ένα ενιαίο εργαλείο για marketers. Με την 
ενσωμάτωση του GEO, η Adobe επεκτείνει 
τις λύσεις της σε ένα τοπίο όπου η AI αλλάζει 
δραστικά την online ορατότητα των brands.

ENTEROSTFTONE IMPACT - Συνεργασία 
με MainSys
Η ENTERSOFTONE IMPACT προχωρά σε στρατηγική 
συνεργασία με τη MainSys, ενσωματώνοντας την υπηρεσία 
EINVOICING στο ERP της. Η συνεργασία έρχεται λίγο πριν 
την υποχρεωτική εφαρμογή ηλεκτρονικής τιμολόγησης B2B 
το 2026, προσφέροντας πλήρη συμμόρφωση με την ΑΑΔΕ. Η 
λύση παρέχει αυτοματοποιημένη διαχείριση παραστατικών, 
συνεχή ενημέρωση με βάση τη νομοθεσία, υψηλή αξιοπιστία 
και ενισχυμένη εμπειρία ERP, δίνοντας ανταγωνιστικό 
πλεονέκτημα στους πελάτες της MainSys.
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...since 2000

Είσαι έτοιμος 
να απογειώσεις 
το eshop σου;

25
YEARS

ΑΘΗΝA     ΚΡΗΤΗ      ΑΧΑΪΑ      ΓΡΕΒΕΝΑ

Κλείσε δωρεάν συμβουλευτική για το eshop σου.

Mε 25 χρόνια
εμπειρίας

 σχεδιάζουμε
eshop

που εκτοξεύουν
τις πωλήσεις σου.

W E B  D E S I G N  |  E S H O P  D E V E L O P M E N T  |  D I G I T A L  M A R K E T I N G

We Deliver Digital Success

https://www.aboutnet.gr/


Το TikTok Shop αγγίζει τις επιδόσεις του 
eBay, ενισχύοντας το social commerce 

Η EchoTik, 
πλατφόρμα 
ανάλυσης που 
παρακολουθεί 
συστηματικά τη 
δραστηριότητα 
του TikTok Shop, 
δημοσίευσε νέα 
στοιχεία που 
αποτυπώνουν την 

ταχύτατη άνοδο της πλατφόρμας στον χώρο του ηλεκτρονικού 
εμπορίου. Τα δεδομένα δείχνουν ότι το TikTok μετατρέπεται 
πλέον σε έναν από τους σημαντικότερους παίκτες του social 
commerce διεθνώς. Σύμφωνα με την αναλυτική έκθεση για 
το πρώτο εξάμηνο του 2025, η συνολική αξία των προϊόντων 
που διακινήθηκαν μέσω του TikTok Shop ξεπέρασε τα 23,2 
δισ. δολάρια. Το εντυπωσιακό αυτό μέγεθος επιβεβαιώνει ότι 
το marketplace της πλατφόρμας εξελίσσεται σε μια από τις 
μεγαλύτερες δυνάμεις του παγκόσμιου e-commerce.

Η EchoTik επισημαίνει επίσης ότι το TikTok Shop πλησιάζει 
πλέον τα επίπεδα πωλήσεων του eBay σε τριμηνιαία 
βάση, γεγονός που δείχνει πόσο γρήγορα μεταβάλλεται η 
ισορροπία στον κλάδο:
• TikTok Shop: εκτιμώμενο τριμηνιαίο GMV 19 δισ. δολάρια
• eBay: περίπου 20,1 δισ. δολάρια

Η ανάπτυξη του TikTok Shop αποτυπώνεται σε βασικές 
διεθνείς αγορές:
• �ΗΠΑ: Πωλήσεις άνω των 5,4 δισ. δολαρίων στο πρώτο 

εξάμηνο του 2025, με ιδιαίτερα ισχυρή δυναμική.
• �Ηνωμένο Βασίλειο: GMV στα 836 εκατ. δολάρια και 

εντυπωσιακή ετήσια άνοδος 115%.
• �Ευρωπαϊκές αγορές: Σημαντική επέκταση σε νέες χώρες, 

όπως Γερμανία και Γαλλία, ενισχύοντας τη διείσδυση της 
πλατφόρμας.

Η συνολική εικόνα δείχνει ότι το TikTok Shop δεν αποτελεί 
πλέον ένα πειραματικό εγχείρημα αλλά μια ολοκληρωμένη 
εμπορική πλατφόρμα με ταχύτατα αυξανόμενη δύναμη. Η 
δυνατότητα απευθείας πώλησης μέσα από περιεχόμενο 
δημιουργεί ένα οικοσύστημα όπου η ψυχαγωγία και το e-
commerce συνδέονται άμεσα, προσφέροντας στους πωλητές 
σημαντικές ευκαιρίες ανάπτυξης και μετασχηματίζοντας τον 
τρόπο που πραγματοποιούνται οι online αγορές.

CB Customs Broker: Οι λιανέμποροι πρέπει 
να επενδύσουν σε δομημένα δεδομένα
Το διασυνοριακό ηλεκτρονικό εμπόριο στην Ευρώπη 
αναμένεται να αυξηθεί 29% ετησίως έως το 2031, απαιτώντας 
πιο ομαλές και ψηφιοποιημένες τελωνειακές διαδικασίες. Η 
κατάργηση του ορίου των €150 και οι νέες υποχρεώσεις προ-
καταχώρισης δείχνουν ότι τα τελωνεία γίνονται πλήρως data-
driven. Η CB Customs Broker προειδοποιεί ότι η κακή ποιότητα 
δεδομένων οδηγεί σε καθυστερήσεις, κόστος και ζημιά φήμης. 

H Amazon γίνεται ο δεύτερος 
μεγαλύτερος online λιανέμπορος 
στο Βέλγιο
Μόλις τρία χρόνια μετά το λανσάρισμα 
της βελγικής του πλατφόρμας, το Amazon 
αναδεικνύεται στον δεύτερο μεγαλύτερο 
online λιανέμπορο της χώρας. Η εταιρεία 
επενδύει άνω του 1 δισ. ευρώ έως το 
2027, ενισχύοντας τις υποδομές της και 
την υπηρεσία same-day delivery. Με νέους 
στόλους cargo bikes και ισχυρή παρουσία 
στο logistics hub της Αμβέρσας, η Amazon 
ανεβαίνει σταθερά.

Νέοι δασμοί στις ηλεκτρονικές 
αγορές εκτός Ε.Ε.: Τι σημαίνει 
για την Κύπρο 
Από το 2026, όλες οι αγορές από 
τρίτες χώρες -ανεξαρτήτως αξίας- θα 
επιβαρύνονται με δασμούς, τερματίζοντας 
το προνόμιο των μικρών αφορολόγητων 
δεμάτων. Η αλλαγή επηρεάζει άμεσα τους 
Κύπριους καταναλωτές, αλλά θεωρείται 
σημαντική για την προστασία της τοπικής 
επιχειρηματικότητας. Παράλληλα, το 
ηλεκτρονικό εμπόριο στην Κύπρο φτάνει 
ιστορικά υψηλά, καθιστώντας τα νέα μέτρα 
κρίσιμα για μια πιο δίκαιη και ασφαλή 
ψηφιακή αγορά.
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http://www.idefy.gr


Η ΕΕ επανασχεδιάζει την προστασία 
του καταναλωτή στην εποχή 

της ψηφιακής οικονομίας

H 
Ευρωπαϊκή Επιτροπή ενέκρινε τη νέα 
«Ατζέντα Καταναλωτών 2030», ένα πενταετές 
στρατηγικό πλαίσιο που φιλοδοξεί να 

εκσυγχρονίσει ριζικά την πολιτική προστασίας 
εντός της Ενιαίας Αγοράς. Με δεδομένο ότι οι 450 
εκατομμύρια καταναλωτές της Ένωσης συνεισφέρουν 
πάνω από το 51% του ευρωπαϊκού ΑΕΠ μέσω των 
δαπανών των νοικοκυριών, η Επιτροπή θέτει ως 
προτεραιότητα την ενίσχυση της εμπιστοσύνης και 
τη νομική σαφήνεια σε ένα περιβάλλον αυξημένου 
κόστους ζωής. Κεντρική επιδίωξη της στρατηγικής 
είναι η διττή θωράκιση, αφενός των πολιτών και 
αφετέρου των νομοταγών ευρωπαϊκών επιχειρήσεων, 
οι οποίες πλήττονται από τον αθέμιτο ανταγωνισμό 

μη συμμορφούμενων εμπόρων, κυρίως μέσω του 
ηλεκτρονικού εμπορίου.
Στον πυρήνα του σχεδιασμού βρίσκεται η ολοκλήρωση 
της Ενιαίας Αγοράς με την άρση εμποδίων που 
περιορίζουν τις διασυνοριακές επιλογές. Η Επιτροπή 
θα αξιολογήσει τον Κανονισμό για τον γεωγραφικό 
αποκλεισμό (Geo-blocking) έως το δεύτερο τρίμηνο 
του 2026, εξετάζοντας την επέκταση του πεδίου 
εφαρμογής του, ενώ έως το τέλος του ίδιου 
έτους θα αναπτύξει εργαλεία κατά των εδαφικών 
περιορισμών εφοδιασμού που εμποδίζουν τους 
λιανοπωλητές να αγοράζουν φθηνότερα από άλλα 
κράτη-μέλη, προκαλώντας ετήσια ζημία 14,1 δισ. 
ευρώ στους καταναλωτές. Παράλληλα, επιδιώκεται 
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η ενίσχυση της διασυνοριακής πρόσβασης σε 
χρηματοοικονομικές υπηρεσίες, με ειδική έμφαση στη 
δυνατότητα ανοίγματος λογαριασμών ταμιευτηρίου 
και επενδύσεων σε άλλο κράτος-μέλος, ενώ 
προγραμματίζεται για το 2028 άσκηση προσομοίωσης 
ακραίων καταστάσεων της σχετικής νομοθεσίας.
Σημαντικές αλλαγές προωθούνται στον τομέα 
της κινητικότητας και της ψηφιακής ταυτότητας 
για τη διευκόλυνση των μετακινήσεων. Έως το 
2026, τα Ευρωπαϊκά Πορτοφόλια Ψηφιακής 
Ταυτότητας θα είναι διαθέσιμα για την αποθήκευση 
ταξιδιωτικών εγγράφων, ενώ το πρώτο τρίμηνο 
του 2026 θα κατατεθεί πρόταση για τον Ενιαίο 
Κανονισμό Ψηφιακών Κρατήσεων και Εισιτηρίων, 
καθώς και αναθεώρηση των δικαιωμάτων επιβατών 
σιδηροδρόμων. Από την 1η Ιανουαρίου 2026 
επεκτείνεται η δωρεάν περιαγωγή σε Ουκρανία και 
Μολδαβία, ενώ το ίδιο έτος θα επανεξεταστεί ο 
Κανονισμός για τις Υποδομές Εναλλακτικών Καυσίμων 
ώστε να διασφαλιστεί η πλήρης διαφάνεια στις τιμές 
φόρτισης ηλεκτρικών οχημάτων.
Η ψηφιακή δικαιοσύνη αποτελεί τον δεύτερο κρίσιμο 
πυλώνα, με την Επιτροπή να προαναγγέλλει την 
κατάθεση της Πράξης Ψηφιακής Δικαιοσύνης (Digital 
Fairness Act) εντός του 2026. Η νομοθεσία θα 
στοχεύει στην καταπολέμηση των «σκοτεινών μοτίβων» 
που χειραγωγούν τους χρήστες, του εθιστικού 
σχεδιασμού, της αθέμιτης εξατομίκευσης και των 
προβληματικών πρακτικών των influencers, ενώ θα 
απαιτηθεί διαφάνεια και για το επιχειρηματικό μοντέλο 
του dropshipping. Ιδιαίτερη μέριμνα λαμβάνεται για 
τους ανηλίκους, με τη διενέργεια έρευνας για τις 
επιπτώσεις των μέσων κοινωνικής δικτύωσης, ενώ 
παράλληλα θεσπίζονται αυστηροί κανόνες διαφάνειας 
για τη χρήση συστημάτων Τεχνητής Νοημοσύνης στην 
εξυπηρέτηση πελατών.
Στον τομέα της βιώσιμης κατανάλωσης, η 
στρατηγική εστιάζει στην πάταξη της προβολής 
ψευδοοικολογικής ταυτότητας και στην ενίσχυση 

της κυκλικής οικονομίας. Προβλέπεται η δημιουργία 
ευρωπαϊκής πλατφόρμας επισκευών έως το 2028 και η 
καθιέρωση εναρμονισμένης ετικέτας για την εμπορική 
εγγύηση ανθεκτικότητας το τρίτο τρίμηνο του 2026, 
ενώ το 2027 θα εξεταστεί η ανάγκη σύστασης για 
χαρακτηριστικά «οικολογικού σχεδιασμού» (green by 
design) στο ηλεκτρονικό εμπόριο. 
Επιπλέον, εξετάζεται η απαγόρευση επικίνδυνων 
χημικών ουσιών όπως τα PFAS σε καταναλωτικά 
αγαθά, καθώς και η υποστήριξη της αγοράς 
μεταχειρισμένων ειδών και καινοτόμων κυκλικών 
νεοφυών επιχειρήσεων.
Για τη διασφάλιση της αποτελεσματικότητας, η 
Επιτροπή δίνει έμφαση στην αυστηρότερη επιβολή 
της νομοθεσίας, καθώς τα στοιχεία δείχνουν ότι 
το 75% των επικίνδυνων προϊόντων προέρχεται 
εκτός ΕΕ, με περίπου το 50% αυτών να αφορούν 
προϊόντα από την Κίνα. Το 2026 θα προταθεί η 
αναθεώρηση του Κανονισμού Συνεργασίας για την 
Προστασία των Καταναλωτών, με εξέταση κεντρικών 
εξουσιών επιβολής σε επίπεδο ΕΕ, ενώ παράλληλα 
θα προωθηθεί η τελωνειακή μεταρρύθμιση που 
περιλαμβάνει την κατάργηση της απαλλαγής από 
δασμούς για δέματα αξίας κάτω των 150 ευρώ. Τέλος, 
το τρίτο τρίμηνο του 2026 θα κατατεθεί η Ευρωπαϊκή 
Πράξη για τα Προϊόντα για την αναμόρφωση της 
επιτήρησης της αγοράς.
Η υλοποίηση της Ατζέντας 2030 θα πλαισιωθεί από 
ένα ολοκληρωμένο σύστημα διακυβέρνησης που 
περιλαμβάνει την ετήσια Σύνοδο Κορυφής για τους 
Καταναλωτές και τακτικά Υπουργικά Φόρουμ. Η 
Επιτροπή δεσμεύεται επίσης για τη διοργάνωση 
Διαλόγου Πολιτικής για τη Νεολαία το 2026, ώστε 
να ενσωματωθούν οι απόψεις των νέων, ενώ η 
πρόοδος θα παρακολουθείται στενά μέσω εργαλείων 
δεδομένων όπως ο Πίνακας Αποτελεσμάτων για 
τις Συνθήκες Κατανάλωσης, διασφαλίζοντας την 
προσαρμογή της πολιτικής στις ανάγκες της αγοράς 
και την προστασία του ευρωπαϊκού τρόπου ζωής.

16 

Πέμπτη 27 / 11 / 2025



Shein: «Υπό στενή επιτήρηση» στη Γαλλία
Ο κινεζικός κολοσσός ηλεκτρονικού εμπορίου Shein Group 
συνεχίζει να λειτουργεί στη Γαλλία υπό στενή κυβερνητική 
εποπτεία, αφού απέκλεισε τους εξωτερικούς πωλητές από 
την πλατφόρμα του, σε απάντηση σε δικαστική εντολή 
σχετικά με τις πωλήσεις σεξουαλικών κουκλών με παιδικά 
χαρακτηριστικά και όπλων.
Η εταιρεία απέφυγε την αναστολή της δραστηριότητάς της 
στη χώρα, καθώς διέκοψε τις πωλήσεις μέσω marketplace 
μετά την κυβερνητική εντολή που απαιτούσε την αφαίρεση 
όλων των όπλων από την πλατφόρμα εντός 48 ωρών, 
διαφορετικά θα αντιμετώπιζε κυρώσεις.
Ο υπουργός Οικονομικών Roland Lescure δήλωσε σε 
συνέντευξή του στο Franceinfo ότι η κυβέρνηση θα 
παραμείνει «αμείλικτη» στην επιβολή της συμμόρφωσης της 
Shein με τους τοπικούς νόμους. «Η Shein θα παραμείνει υπό 
στενή επιτήρηση», ανέφερε η κυβέρνηση σε ανακοίνωση 
το βράδυ της Παρασκευής. «Οι αρχές θα παρακολουθούν 
ενεργά τις εξελίξεις στην πλατφόρμα, ιδίως τη διατήρηση 
όλων των προληπτικών μέτρων που έχει λάβει η Shein. Η 
κυβέρνηση θα λάβει κάθε αναγκαίο μέτρο για να αποτρέψει 
την πώληση οποιουδήποτε παράνομου προϊόντος». Η ίδια 
ανέφερε ότι οι νομικές διαδικασίες βρίσκονται σε εξέλιξη. 
Σε ξεχωριστή ανακοίνωση, η Shein δήλωσε ότι «παραμένει 
προσηλωμένη στον διάλογο με τις γαλλικές αρχές για την 
αντιμετώπιση των ανησυχιών τους, όπως αναμεταδίδει το 
Bloomberg. Η επέκταση της κινεζικής εταιρείας fast fashion 
στη Γαλλία έχει προκαλέσει έντονες αντιδράσεις, καθώς οι 
πωλήσεις των επίμαχων κουκλών προκάλεσαν οργή μεταξύ 
οργανώσεων καταναλωτών και βουλευτών. Παράλληλα, το 
νέο κατάστημα της εταιρείας -το πρώτο παγκοσμίως- που 
εγκαινιάστηκε αυτή την εβδομάδα στο κέντρο του Παρισιού, 
αποτέλεσε στόχο διαδηλώσεων ενάντια στην επιθετική 
είσοδό της στην καρδιά της παγκόσμιας πρωτεύουσας της 
μόδας.

Έμφαση στο ecommerce 
για τη Celestino   
Η Celestino επεκτείνεται με νέα καταστήματα 
σε Πάτρα και Ιωάννινα, ενώ παρά τη μείωση 
κερδοφορίας, συνεχίζει στρατηγικά τη σταθερή 
ανάπτυξη. Κεντρικός πυλώνας παραμένει 
το ηλεκτρονικό της κατάστημα, που από το 
2013 ενισχύει σημαντικά την παρουσία της στο 
e-commerce, προσελκύοντας νεότερες γενιές 
και διευρύνοντας το κοινό της μέσω ψηφιακών 
καναλιών και φυσικών σημείων.

Alibaba: Απόσβεση επενδύσεων 
στην TN   
Η Alibaba ανακοίνωσε ότι έχει ήδη αποσβέσει 
τις δαπάνες της για τεχνητή νοημοσύνη στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο. Ο αντιπρόεδρος Kaifu 
Zhang δήλωσε πως η AI αύξησε την απόδοση 
διαφημιστικών δαπανών κατά 12%. Η εταιρεία 
επενδύει 380 δισ. γιουάν σε AI και cloud, 
προσδοκώντας σημαντική ενίσχυση πωλήσεων 
ενόψει της Ημέρας των Εργένηδων.

ΤτΕ: Οι Έλληνες πληρώνουν όλο 
και περισσότερο με κάρτες   
Οι Έλληνες στρέφονται μαζικά σε χρεωστικές 
και προπληρωμένες κάρτες, με την αξία των 
ηλεκτρονικών πληρωμών να φθάνει τα 57 δισ. 
ευρώ το Α’ εξάμηνο 2025. Οι προπληρωμένες 
κάρτες αυξήθηκαν κατά 39%, λόγω νέων 
τρόπων καταβολής ενισχύσεων. Σταθερός 
έμεινε ο αριθμός συναλλαγών, ενώ οι άμεσες 
μεταφορές πίστωσης ενισχύθηκαν σημαντικά 
το 2024, φτάνοντας τα 1,2 τρισ. ευρώ σε αξία.
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Τι προβλέπει ο νέος ευρωπαϊκός 
κανονισμός για την πολιτική διαφήμιση
Ισχύει από 10 Οκτωβρίου και στην Ελλάδα

Η Βουλή εξετάζει αυτές τις ημέρες την ενσωμάτωση του 
Κανονισμού (ΕΕ) 2024/900 στο ελληνικό δίκαιο, ενός νέου 
ευρωπαϊκού πλαισίου που στοχεύει στη ριζική αναμόρφωση 
της πολιτικής διαφήμισης, ενισχύοντας τη διαφάνεια, τον 
δημοκρατικό έλεγχο και την προστασία των πολιτών. Ο 
κανονισμός, που υιοθετήθηκε στις 13 Μαρτίου 2024 και 
εφαρμόζεται ήδη από τις 10 Οκτωβρίου, εισάγει σημαντικές 
αλλαγές στη λειτουργία πολιτικών φορέων, διαφημιστικών 
εταιρειών και ψηφιακών πλατφορμών.
Κεντρικό στοιχείο αποτελεί η υποχρέωση κάθε πολιτικής 
διαφήμισης να φέρει ξεκάθαρη σήμανση ότι πρόκειται για 
πολιτικό μήνυμα, συνοδευόμενη από πληροφορίες για τον 
χορηγό, τη σχετική δαπάνη και τα κριτήρια στόχευσης. 
Όλα τα στοιχεία καταγράφονται στο νέο Ενιαίο Δημόσιο 
Μητρώο Πολιτικών Διαφημίσεων, το οποίο θα είναι διαθέσιμο 
σε κάθε πολίτη και θα επιτρέπει την αναζήτηση όλων των 
διαφημιστικών ενεργειών ενός κόμματος ή υποψηφίου. Το 
μητρώο θα συγκεντρώνει βασικά δεδομένα, όπως ταυτότητα 
αναδόχου, ποσά δαπανών, μέσα προβολής και διάρκεια 
καμπάνιας, καθιστώντας τις πολιτικές επικοινωνίες πλήρως 
ιχνηλάσιμες. Ο κανονισμός καθιερώνει επίσης αυστηρούς 
κανόνες για την προστασία δεδομένων, απαγορεύοντας ρητά 
την αξιοποίηση ευαίσθητων προσωπικών πληροφοριών για 
σκοπούς πολιτικής στόχευσης. Η χρηματοδότηση επιτρέπεται 
αποκλειστικά από φυσικά ή νομικά πρόσωπα της ΕΕ, ενώ 
τα κράτη μέλη οφείλουν να θεσπίσουν αποτελεσματικές και 
αποτρεπτικές κυρώσεις απέναντι σε παραβάτες.
Ιδιαίτερη σημασία έχει η επέκταση του πλαισίου και σε 
παρόχους εκτός ΕΕ -συμπεριλαμβανομένων κοινωνικών 
δικτύων και ψηφιακών πλατφορμών- όταν απευθύνονται σε 
πολίτες της Ένωσης. Οι πάροχοι αυτοί υποχρεούνται να 
εγγράφονται στο ευρωπαϊκό μητρώο και να παρέχουν πλήρη 
στοιχεία για τις διαφημίσεις τους, διασφαλίζοντας ενιαίο 
επίπεδο διαφάνειας. Η διεθνής επιστημονική αρθρογραφία 
γύρω από τον κανονισμό ήδη αναπτύσσεται, εστιάζοντας: 
στις νέες υποχρεώσεις που επιβάλλονται σε κόμματα και 
πλατφόρμες· στις τεχνικές και νομικές δυσκολίες εφαρμογής· 
και στις επιπτώσεις που μπορεί να έχει το νέο πλαίσιο τόσο 
στη δημοκρατική διαδικασία όσο και στην προστασία των 
προσωπικών δεδομένων των Ευρωπαίων πολιτών.

Τα MIXX Awards Greece του IAB 
Hellas επιστρέφουν 
Tη Δευτέρα 8 Δεκεμβρίου 

Τα MIXX Awards Greece 2025 του IAB 
Hellas επιστρέφουν τη Δευτέρα 8/12. Σε 
ένα pre-Christmas party στο Rock ’n Roll 
στο Κολωνάκι, το digital οικοσύστημα της 
χώρας θα συναντηθεί για να γιορτάσει τη 
δημιουργικότητα, την καινοτομία και την 
αποτελεσματικότητα - «όλα όσα κάνουν το 
#digitalwins πραγματικότητα». 

Η 4WiseMonkeys για το 
Noviverse by Novibet
Η 4WiseMonkeys δημιούργησε την 
ολοκληρωμένη καμπάνια λανσαρίσματος 
για το πρόγραμμα επιβράβευσης Noviverse 
της Novibet. Το Noviverse παρουσιάζεται 
ως ένα σύμπαν αποκλειστικών προνομίων, 
με πλανήτες που προσφέρουν ταξιδιωτικές 
εμπειρίες, γευστικές προσφορές και μοναδικά 
έπαθλα. Το TVC δείχνει πώς ένα tap στην 
εφαρμογή οδηγεί τον χρήστη σε αυτόν τον 
κόσμο, με την Parasol, τη 3Deers και τον Paris 
El-Said να υπογράφουν την παραγωγή και τη 
Bounce την ηχητική επιμέλεια.
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Renfluence Edge: 
Η νέα τεχνολογική πλατφόρμα 
που αλλάζει το παιχνίδι στo 
content creation

Η Renfluence 
παρουσιάζει το Edge, 
το πρώτο ελληνικό 
Content Intelligence 
Suite, ένα πανίσχυρο 

εργαλείο που απευθύνεται σε όλους τους 
content marketers, οι οποίοι με τη χρήση του 
αποκτούν έναν “ψηφιακό σύμβουλο” με γνώση 
όλου του περιεχομένου που έχει παραχθεί έως 
σήμερα. 
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Η Aboutnet απορροφά την Innovative Year 
και δημιουργεί το νέο εξειδικευμένο τμήμα 
“About Pharmacy”
Η Aboutnet, ένα από τα κορυφαία και παλαιότερα digital 
agencies στην Ελλάδα, ανακοινώνει την απορρόφηση 
της Innovative Year, μιας δυναμικής εταιρείας που 
δραστηριοποιείται από το 2012 και εξειδικεύεται σε 
marketing, web development, management, consulting και 
κατασκευαστικές λύσεις αποκλειστικά για φαρμακεία. Με 
πολυετή εμπειρία και ισχυρό πελατολόγιο στον φαρμακευτικό 
χώρο, η ομάδα της Innovative Year και όλα τα στελέχη 
της εντάσσονται πλέον στην οικογένεια της Aboutnet, 
στελεχώνοντας το νέο εξειδικευμένο τμήμα “About Pharmacy”.

Το About Pharmacy δημιουργήθηκε με στόχο να προσφέρει 
ολοκληρωμένες, καινοτόμες και αποδοτικές λύσεις στις 
επιχειρήσεις του φαρμακευτικού κλάδου - από την κατασκευή 
και προώθηση e-shop και websites φαρμακείων, έως digital 
marketing, SEO, social media management και AI λύσεις. 
Με περίπου 11.000 φαρμακεία στην Ελλάδα, ο κλάδος 
αποτελεί έναν από τους πιο απαιτητικούς αλλά και διαρκώς 
αναπτυσσόμενους τομείς της αγοράς. Μέσω αυτής της 
στρατηγικής κίνησης, η Aboutnet ενισχύει περαιτέρω τη θέση 
της ως ηγέτης στην ψηφιακή καινοτομία, προσφέροντας πλέον 
απόλυτα εξειδικευμένες υπηρεσίες προσαρμοσμένες στις 
ανάγκες κάθε φαρμακείου.

«Είμαστε ιδιαίτερα χαρούμενοι που καλωσορίζουμε την ομάδα 
της Innovative Year στην οικογένεια της Aboutnet. Ενωμένοι, 
γινόμαστε πιο δυνατοί και συνεχίζουμε να πρωτοπορούμε», 
δήλωσε ο Σπύρος Ανδριόπουλος, CEO της Aboutnet.

Η HappyOnline δημιούργησε το 
ανανεωμένο website της Mr. 
Bean Coffee Company
Στόχος ήταν να αναδείξει τον premium 
χαρακτήρα του brand μέσα από ένα μοντέρνο, 
άρτια σχεδιασμένο ψηφιακό περιβάλλον. 
«Εστιάσαμε σε καθαρές γραμμές, ευδιάκριτη 
πλοήγηση και έντονα γραφιστικά στοιχεία, με 
έμφαση στην εμπειρία χρήστη. Το αποτέλεσμα 
αντανακλά την κουλτούρα και τη δέσμευση της 
εταιρείας στην ποιότητα, προσφέροντας άμεση 
ενημέρωση για προϊόντα και υπηρεσίες, καθώς 
ενισχύει συνολικά την παρουσία και εικόνα του 
brand στο διαδίκτυο» αναφέρει η εταιρεία.
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