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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Η Giraffes in the Kitchen παρουσίασε το νέο 
website της Optimus Energy (optimusenergy.gr), 
ένα έργο που λειτουργεί ως ολοκληρωμένο 
επικοινωνιακό hub για την εταιρεία.

04 Γερμανικό δικαστήριο έκρινε παράνομη 
την αυτόματη αύξηση τιμής Prime της 
Amazon, ανοίγοντας δρόμο για αποζημιώσεις 
καταναλωτών μέσω συλλογικής αγωγής.

03 Η EY παρουσίασε το Studio+, συνδυάζοντας 
υπηρεσίες marketing, πωλήσεων, AI και 
customer experience, με 7.000 ειδικούς 
παγκοσμίως και 150 στην Ελλάδα.

02 Η Aella Creative Force ανέλαβε το rebranding 
της Digitax, δημιουργώντας νέο λογότυπο που 
εκφράζει σαφήνεια, έλεγχο και τις αξίες της 
πλατφόρμας.

01 Η μετοχή της Amazon εκτινάχθηκε άνω του 8% 
στις μετασυνεδριακές συναλλαγές, μετά από 
αποτελέσματα γ΄ τριμήνου που ξεπέρασαν τις 
προσδοκίες.

LAST MINUTE

Η Amazon λανσάρει το FBM Ship+ 
στην Ευρώπη 
Η Amazon παρουσίασε το FBM Ship+ στις πέντε 
μεγαλύτερες ευρωπαϊκές αγορές της. Η νέα 
λύση επιτρέπει σε εμπόρους που αποστέλλουν 
από την Κίνα να προσφέρουν ταχύτερη 
παράδοση χωρίς επιπλέον κόστος. Το FBM Ship+ 
προσφέρει παράδοση τύπου FBA για πωλητές 
FBM, με cashback, προστασία λογαριασμού και 
ακριβέστερες ημερομηνίες αποστολής.

Shopify Connect 
Greece από τη 
NetSteps
Στις 4 Δεκεμβρίου 
στην Αίγλη Ζαππείου 
διεξάγεται το πρώτο 
επίσημο Shopify 
event στην Ελλάδα, 
συγκεντρώνοντας 
κορυφαία στελέχη 
e-commerce για 
παρουσιάσεις, case 
studies και δικτύωση, 
αποκλειστικά με 
προσκλήσεις.

COMING SOON
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Έρευνα ΕΥ Ελλάδος: Αυξημένη η πρόθεση 
των Ελλήνων καταναλωτών για αγορές την 
Black Friday
Αυξημένη σε σχέση με πέρυσι εμφανίζεται η πρόθεση των Ελλήνων 
καταναλωτών να εκμεταλλευτούν τις εκπτώσεις της Black Friday και 
της Cyber Monday, σύμφωνα με την έρευνα EY Future Consumer 
Index Ελλάδα 2025 της ΕΥ Ελλάδος, σε συνεργασία με τη MRB και 
την Choose Communications. Συνολικά, το 63% των ερωτηθέντων 
δηλώνουν ότι σκοπεύουν να προχωρήσουν σε αγορές, έναντι 50% 
το 2024, με τις ημέρες των προσφορών να πέφτουν φέτος στις 28 
Νοεμβρίου και 1 Δεκεμβρίου αντίστοιχα.

Η μεγαλύτερη αγοραστική διάθεση παρατηρείται στην ηλικιακή 
ομάδα 30-39 ετών (76%), ενώ ακολουθούν οι 18-29 ετών, οι 
οποίοι πέρυσι κατείχαν την πρωτιά. Στον αντίποδα, μόνο το 50% 
των ατόμων ηλικίας 50-64 ετών δηλώνουν πρόθεση για αγορές. 
Σημαντικό ρόλο φαίνεται να παίζει η ύπαρξη παιδιών, καθώς οι 
οικογένειες με ανήλικα παρουσιάζουν 77% πρόθεση αγοράς.

Οι δημοφιλέστερες κατηγορίες προϊόντων είναι τα είδη τεχνολογίας 
και ηλεκτρονικές συσκευές (68%, και 77% μεταξύ των ανδρών), 
καθώς και τα ρούχα και αξεσουάρ (61%, και 68% στις γυναίκες). 
Ακολουθούν τα προϊόντα ομορφιάς και προσωπικής φροντίδας 
(32%), τα είδη σπιτιού (26%), τα τρόφιμα και ποτά (11%) και οι 
εμπειρίες (9%).

Παρά την έντονη πρόθεση αγοράς, 45% των καταναλωτών 
αμφισβητούν τη γνησιότητα των εκπτώσεων, ενώ 30% θεωρούν 
ότι τα προϊόντα που τους ενδιαφέρουν σπάνια συμμετέχουν στις 
προσφορές. Επίσης, το 19% δηλώνει ενθουσιασμό για την περίοδο 
αυτή, αλλά 13% αισθάνεται πίεση ή άγχος. Παρ’ όλα αυτά, 81% 
ανέβαλαν προγραμματισμένες αγορές ενόψει των εκπτώσεων.

Όπως σημειώνει ο Θάνος Μαύρος, Εταίρος της ΕΥ Ελλάδος, 
η αυξημένη πρόθεση για αγορές είναι θετική εξέλιξη για το 
λιανεμπόριο, ωστόσο απαιτείται ενίσχυση της εμπιστοσύνης και 
της διαφάνειας στις εμπορικές πρακτικές, ώστε να εδραιωθεί η 
αξιοπιστία των προσφορών.

Ogilvy: «Σοβαρό Black 
Friday» για τον Γερμανό
Η Ogilvy υπογράφει τη νέα καμπάνια 
«Σοβαρό Black Friday» για τον 
Γερμανό, προσεγγίζοντας με χιούμορ 
τη “σοβαρότητα” της μεγαλύτερης 
εμπορικής περιόδου του χρόνου. Η 
ταινία, σε σκηνοθεσία Μπάμπη Μακρίδη 
και παραγωγή Green Olive Films, μας 
μεταφέρει στην ελληνική επαρχία 
του ’50, όπου ένα “σοβαρό” μαντάτο 
οδηγεί σε... smartphone προσφορές, 
δημιουργώντας μια αληθοφανή, αστεία 
και ξεχωριστή ιστορία.

Σιάτιστα: Εισαγωγικό 
σεμινάριο για «Ηλεκτρονικό 
Εμπόριο, E-shop & Social 
Media»
Το Επιμελητήριο Κοζάνης, σε 
συνεργασία με τοπικούς φορείς, 
διοργανώνει στη Σιάτιστα, την Τετάρτη 
19 Νοεμβρίου 2025, σεμινάριο με 
θέμα «Ηλεκτρονικό Εμπόριο, E-shop & 
Social Media». Η δράση στοχεύει στην 
επιμόρφωση επαγγελματιών και ανέργων 
σε ψηφιακές δεξιότητες, ενισχύοντας την 
απασχολησιμότητα και την ανάπτυξη της 
τοπικής οικονομίας. Συμμετοχή δωρεάν.

Λιανεμπόριο: Ξεκίνησαν 
ήδη οι προσφορές της 
Black Friday 
Το ελληνικό λιανεμπόριο μπαίνει 
νωρίς σε ρυθμούς Black Friday, με 
αλυσίδες αθλητικών, ηλεκτρονικών, 
DIY, στρωμάτων και αεροπορικές να 
λανσάρουν ήδη σημαντικές εκπτώσεις. 
Οι έμποροι προσδοκούν υψηλό τζίρο 
στο τετραήμερο 28/11–1/12, ενώ οι 
καταναλωτές στρέφονται κυρίως σε 
τεχνολογικά προϊόντα. Συνιστάται 
προσοχή για αποφυγή εικονικών 
προσφορών και άσκοπων αγορών.
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https://scarlets-coffee.gr/el/


Αθηνά 
Πήττα

«Το e-commerce 
γίνεται πιο έξυπνο, 
πιο γρήγορο και πιο 
διεθνές, και η Base.
com σκοπεύει να 
βρίσκεται στην πρώτη 
γραμμή αυτής της 
μετάβασης»
Σε μια περίοδο που το ηλεκτρονικό εμπόριο 
εξελίσσεται ραγδαία και οι διεθνείς 
πλατφόρμες αλλάζουν τους κανόνες του 
παιχνιδιού, η Ελλάδα αναδεικνύεται σε 
δυναμικό παίκτη της νέας ψηφιακής αγοράς. 
Η Αθηνά Πήττα, Γενική Διευθύντρια της 
Base.com για την Ελλάδα, μιλά για τη νέα 
εποχή του “multi-marketplace commerce”, 
τη σημασία της αυτοματοποίησης και τις 
ευκαιρίες που ανοίγονται για τα ελληνικά 
brands πέρα από τα σύνορα.

Γενική Διευθύντρια της Base 
για την Ελλάδα
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Κυρία Πήττα, πώς βλέπετε να εξελίσσεται το τοπίο του 
ηλεκτρονικού εμπορίου στην Ελλάδα τα επόμενα δύο 
χρόνια, ειδικά σε σχέση με τις διεθνείς πλατφόρμες 
marketplaces;
Το ελληνικό e-commerce ωριμάζει με ταχύτητα. Τα 
επόμενα δύο χρόνια θα δούμε μια μετάβαση από το 
“απλό e-shop” στο πολυκαναλικό εμπόριο, όπου τα 
marketplaces θα παίζουν κεντρικό ρόλο. Πλατφόρμες 
όπως το Zalando, το Allegro, το Temu και το eMAG θα 
γίνουν βασικά σημεία εισόδου για τα ελληνικά brands 
που θέλουν να επεκταθούν εκτός συνόρων. Η μεγάλη 
αλλαγή είναι ότι πλέον οι επιχειρήσεις δεν χρειάζεται 
να επιλέξουν “ή e-shop ή marketplace”, μπορούν να 
λειτουργούν και στα δύο, με ενιαία διαχείριση και 
αυτοματοποίηση.

Γιατί πιστεύετε ότι οι Έλληνες επιχειρηματίες 
στρέφονται πλέον τόσο έντονα προς cross-border 
πωλήσεις και ποια είναι τα μεγαλύτερα εμπόδια που 
συναντούν στην πράξη;
Οι Έλληνες επιχειρηματίες αναζητούν ανάπτυξη 
πέρα από τα όρια της μικρής εγχώριας αγοράς. Τα 
marketplaces προσφέρουν εύκολη πρόσβαση σε 
εκατομμύρια νέους πελάτες χωρίς μεγάλο ρίσκο 
ή επένδυση. Τα βασικά εμπόδια είναι οι τεχνικές 
απαιτήσεις, η πολυπλοκότητα στα logistics και οι 
φορολογικές διαφοροποιήσεις ανά χώρα, ζητήματα 
που λύνονται μόνο μέσα από αυτοματοποίηση και 
σωστή τεχνολογική υποστήριξη.

Ποια είναι η θέση της Ελλάδας στο ευρωπαϊκό 
e-commerce οικοσύστημα - είμαστε έτοιμοι να 
ανταγωνιστούμε άλλες αγορές, όπως η Πολωνία ή η 
Ισπανία;
Η Ελλάδα βρίσκεται σε φάση ωρίμανσης. Δεν 
διαθέτει ακόμη το μέγεθος ή τις υποδομές χωρών 
όπως η Πολωνία, όμως υπερέχει σε ευελιξία, 
δημιουργικότητα και ποιοτικά προϊόντα. Με τη βοήθεια 
σύγχρονων εργαλείων αυτοματοποίησης, οι ελληνικές 
επιχειρήσεις μπορούν πλέον να σταθούν ισότιμα στον 
ευρωπαϊκό χάρτη του e-commerce.

Το φαινόμενο “multi-marketplace”
Τί σημαίνει πρακτικά “multi-marketplace selling” και 
γιατί θεωρείτε ότι είναι η νέα πραγματικότητα για τα 
e-shops;
Σημαίνει ότι ένα e-shop πουλά ταυτόχρονα σε πολλά 
marketplaces, όπως Amazon, Zalando, eMAG ή 
Allegro, από ένα κεντρικό σύστημα διαχείρισης. Είναι 
η νέα πραγματικότητα, γιατί οι καταναλωτές δεν 
αγοράζουν πια μόνο από ένα κανάλι· επιλέγουν το 
πιο εύκολο και αξιόπιστο σημείο αγοράς. Έτσι, το 
multi-marketplace μοντέλο προσφέρει μεγαλύτερη 
ορατότητα, σταθερές πωλήσεις και χαμηλότερο ρίσκο 
για τα brands.

Ποιες είναι οι βασικές διαφορές ανάμεσα στα μεγάλα 
marketplaces όπως Temu, Shein, Allegro, eMAG ή 
Zalando - και πώς ένα brand επιλέγει πού αξίζει να 
επενδύσει;
Κάθε marketplace έχει διαφορετικό κοινό και 
positioning: το Zalando απευθύνεται σε fashion & 
lifestyle brands, το Allegro είναι ηγέτης στην Κεντρική 
Ευρώπη, το eMAG κυριαρχεί στα Βαλκάνια, ενώ το 
Temu και το Shein επικεντρώνονται σε χαμηλές τιμές 
και μαζική κατανάλωση. Η επιλογή εξαρτάται από 
το προϊόν, τα περιθώρια κέρδους και τη στρατηγική 
ανάπτυξης του brand. Το ζητούμενο είναι να ξεκινάς 
από εκεί που έχεις το μεγαλύτερο δυναμικό επιτυχίας.

Πώς επηρεάζουν οι διαφορετικές απαιτήσεις σε 
τιμολόγηση, αποθέματα και logistics τη στρατηγική 
ενός e-shop που δραστηριοποιείται σε πολλές αγορές 
ταυτόχρονα;
Η πολυπλοκότητα είναι μεγάλη· κάθε marketplace έχει 
τους δικούς του κανόνες. Χωρίς αυτοματοποίηση, η 
διαχείριση τιμών, αποθεμάτων και αποστολών γίνεται 
χαοτική. Η λύση είναι ο κεντρικός συγχρονισμός σε 
πραγματικό χρόνο, ώστε όλες οι ενημερώσεις (τιμές, 
στοκ, παραγγελίες) να εκτελούνται αυτόματα. Αυτό 
εξασφαλίζει ακρίβεια, ταχύτητα και σταθερή εμπειρία 
πελάτη, ανεξάρτητα από την αγορά.

Ρόλος της τεχνολογίας και της 
αυτοματοποίησης

Ποιος είναι ο ρόλος της αυτοματοποίησης στη 
σύγχρονη στρατηγική διεθνούς ανάπτυξης ενός e-
shop;
Η αυτοματοποίηση είναι πλέον προϋπόθεση για 
ανάπτυξη. Επιτρέπει σε ένα e-shop να διαχειρίζεται 
χιλιάδες προϊόντα, παραγγελίες και κανάλια χωρίς 
ανθρώπινο λάθος ή καθυστέρηση. Είναι αυτό που 
μετατρέπει μια μικρή ομάδα σε μια αποτελεσματική, 
διεθνώς ενεργή επιχείρηση.

Πώς η Base.com διευκολύνει επιχειρήσεις χωρίς 
δική τους τεχνική ομάδα να διαχειριστούν πολλαπλά 
marketplaces;
Η Base.com λειτουργεί ως ενιαία πλατφόρμα 
διαχείρισης για όλα τα κανάλια πώλησης. Επιτρέπει 
την εισαγωγή, ενημέρωση και συγχρονισμό προϊόντων, 
παραγγελιών και αποθεμάτων χωρίς προγραμματισμό ή 
developers. Οι αυτοματισμοί και τα έτοιμα integrations 
κάνουν τη λειτουργία απλή, γρήγορη και αξιόπιστη.

Πόσο σημαντικός είναι ο συγχρονισμός δεδομένων 
-αποθέματα, τιμές, παραγγελίες- σε πραγματικό χρόνο 
για να αποφευχθούν λάθη ή απώλειες;
Είναι απολύτως κρίσιμος. Χωρίς real-time 
συγχρονισμό, προκύπτουν overselling, λάθος τιμές 
και καθυστερήσεις που πλήττουν την αξιοπιστία του 
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brand. Με τη Base.com, όλα ενημερώνονται αυτόματα 
σε δευτερόλεπτα, εξασφαλίζοντας ακρίβεια, συνέπεια 
και εμπιστοσύνη σε κάθε αγορά.

Επιχειρηματική ανάπτυξη και επιτυχίες

Σε ποιες κατηγορίες προϊόντων βλέπετε τις 
μεγαλύτερες ευκαιρίες για cross-border πωλήσεις 
(π.χ. μόδα, τεχνολογία, καλλυντικά, supplements);
Οι μεγαλύτερες ευκαιρίες εντοπίζονται στη μόδα, τα 
καλλυντικά, τα προϊόντα ευεξίας και τα supplements, 
όπου η ποιότητα και το branding των ελληνικών 
επιχειρήσεων έχουν ήδη ισχυρό αποτύπωμα. 
Παράλληλα, ανεβαίνουν δυναμικά και οι κατηγορίες 

home & living και eco-friendly προϊόντων, που 
ταιριάζουν στη ζήτηση των ευρωπαίων καταναλωτών 
για αυθεντικά, βιώσιμα είδη.

Υπάρχουν διαφορές στη συμπεριφορά των 
καταναλωτών ανάλογα με τη χώρα; Πώς 
προσαρμόζονται τα brands;
Φυσικά, και είναι κρίσιμο να αναγνωρίζονται. Ο 
Γερμανός καταναλωτής εστιάζει στην αξιοπιστία 
και την ταχύτητα παράδοσης, ο Ισπανός στη μόδα 
και την εμπειρία, ενώ ο Πολωνός στην τιμή και 
τη λειτουργικότητα. Τα brands που πετυχαίνουν 
προσαρμόζουν τιμές, περιγραφές και φωτογραφίες 
ανά αγορά, κάτι που η Base.com επιτρέπει εύκολα 
μέσα από κανόνες και localization ανά marketplace.
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Πόσο μεγάλο ρόλο παίζει η σωστή τιμολογιακή 
στρατηγική στη διεθνή επιτυχία; Υπάρχουν 
παραδείγματα “dynamic pricing” μέσα από την 
πλατφόρμα σας;
Η τιμολόγηση είναι κρίσιμος μοχλός 
ανταγωνιστικότητας. Μέσα από τη Base.com, 
πολλές επιχειρήσεις εφαρμόζουν κανόνες δυναμικής 
τιμολόγησης (dynamic pricing) που προσαρμόζουν 
τις τιμές ανά marketplace, λαμβάνοντας υπόψη 
προμήθειες, ανταγωνισμό και περιθώρια κέρδους. 
Έτσι διατηρούν ανταγωνιστικές τιμές χωρίς 
να θυσιάζουν το margin, ακόμα και σε έντονα 
ανταγωνιστικές αγορές.

Στρατηγική της Base.com και η ελληνική 
παρουσία

Ποιο είναι το όραμα της Base.com για την ελληνική 
αγορά; Πώς στηρίζετε τα τοπικά brands στο ταξίδι 
τους προς την εξωστρέφεια;
Στόχος μας είναι να γίνουμε το βασικό εργαλείο 
ανάπτυξης για κάθε ελληνικό e-shop που θέλει να 
πουλήσει εντός και εκτός συνόρων. Η Base.com 
βοηθά τις επιχειρήσεις να αυτοματοποιήσουν τις 
διαδικασίες τους, να συνδεθούν με marketplaces 
της Ευρώπης και να λειτουργούν πιο επαγγελματικά, 
χωρίς τεχνική πολυπλοκότητα. Παράλληλα, 
επενδύουμε σε εκπαίδευση και τοπική υποστήριξη, 
ώστε όλο και περισσότερα ελληνικά brands να 
μπορέσουν να κάνουν με ασφάλεια το βήμα προς την 
εξωστρέφεια.

Ποιες λειτουργίες ή τεχνολογίες της Base.com 
θεωρείτε ότι κάνουν τη διαφορά σε σχέση με άλλα 
εργαλεία e-commerce management;
Η δύναμη της Base.com είναι η ενιαία διαχείριση όλων 
των καναλιών πώλησης από ένα σημείο. Ο χρήστης 
μπορεί να ενημερώνει προϊόντα, τιμές, αποθέματα, 
παραγγελίες και παραστατικά σε πραγματικό χρόνο, 
με αυτοματισμούς που εξαλείφουν το manual 
work. Επιπλέον, η πλατφόρμα προσφέρει δεκάδες 
έτοιμα integrations με marketplaces, ERP και courier 
συστήματα, εξασφαλίζοντας πλήρη ευελιξία.

Πρόσφατα είδαμε συνεργασίες με Temu και άλλες 
πλατφόρμες. Τί σημαίνουν αυτές οι συνέργειες για 
τους πελάτες σας;
Αυτές οι συνεργασίες ανοίγουν νέες αγορές με 
ελάχιστο κόστος εισόδου για τα ελληνικά brands. 

Μέσα από τη Base.com, οι επιχειρήσεις μπορούν 
να συνδέονται απευθείας με μεγάλες πλατφόρμες 
όπως το Temu, χωρίς χρονοβόρα τεχνικά βήματα ή 
προσαρμογές. Πρόκειται ουσιαστικά για μια “γέφυρα” 
εξαγωγών, που κάνει τις ευρωπαϊκές και διεθνείς 
πωλήσεις πιο προσιτές από ποτέ.

Πώς αξιοποιείτε την τεχνητή νοημοσύνη (AI) μέσα 
στην πλατφόρμα για βελτιστοποίηση καταλόγου, 
αποθεμάτων ή απόδοσης;
Η AI χρησιμοποιείται για να αναλύει δεδομένα 
πωλήσεων και προτείνει αυτοματισμούς που 
αυξάνουν την αποδοτικότητα. Επιπλέον, συμβάλλει 
στην έξυπνη αντιστοίχιση προϊόντων με κατηγορίες 
marketplaces, στον εντοπισμό σφαλμάτων στα listings, 
σε μεταφράσεις και στη βελτιστοποίηση περιγραφών 
για καλύτερη απόδοση. Στόχος είναι κάθε e-shop να 
λειτουργεί με μέγιστη ακρίβεια και ταχύτητα, χωρίς να 
χρειάζεται τεχνική ομάδα.

Συμβουλές και μέλλον
Αν ένα μικρό ή μεσαίο e-shop θέλει να κάνει τα πρώτα 
του βήματα εκτός Ελλάδας, ποια θα λέγατε ότι είναι τα 
“3 must” βήματα για να ξεκινήσει σωστά;
Πρώτον, να επιλέξει το σωστό marketplace ανάλογα 
με το προϊόν και τη χώρα στόχο. 
Δεύτερον, να οργανώσει πλήρως τον κατάλογό 
του, σωστές περιγραφές, φωτογραφίες, τιμές και 
αποθέματα είναι κρίσιμα.
Και τρίτον, να επενδύσει από την αρχή στην 
αυτοματοποίηση, ώστε να μπορεί να διαχειρίζεται 
αποδοτικά πολλαπλές αγορές χωρίς λάθη ή 
καθυστερήσεις. 
Με αυτά τα τρία βήματα, το e-shop μπορεί να 
ξεκινήσει μικρά, αλλά να αναπτυχθεί γρήγορα και με 
ασφάλεια.

Κλείνοντας, ποιο είναι το επόμενο μεγάλο βήμα για το 
e-commerce - τί θα πρέπει να περιμένουμε μέσα στα 
επόμενα χρόνια;
Το επόμενο μεγάλο βήμα είναι η ενοποίηση όλων των 
καναλιών σε μία ενιαία εμπειρία, marketplaces, e-
shops, social commerce και φυσικά σημεία πώλησης 
θα λειτουργούν πλέον ως ένα. 
Παράλληλα, η τεχνητή νοημοσύνη θα παίξει 
καθοριστικό ρόλο σε κάθε στάδιο: από την πρόβλεψη 
ζήτησης και τις τιμές, μέχρι το customer experience. 
Το e-commerce γίνεται πιο έξυπνο, πιο γρήγορο και 
πιο διεθνές, και η Base.com σκοπεύει να βρίσκεται 
στην πρώτη γραμμή αυτής της μετάβασης.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


Juniper Research: Το eCommerce 
εκτοξεύεται σε 440 δισ. συναλλαγές 
έως το 2030
Το παγκόσμιο ηλεκτρονικό εμπόριο εισέρχεται σε μια 
περίοδο ραγδαίων μετασχηματισμών, όπως αποκαλύπτει 
η νέα μελέτη της Juniper Research. Σύμφωνα με τα 
ευρήματα, οι συνολικές συναλλαγές eCommerce αναμένεται 
να υπερβούν τα 440 δισ. μέχρι το 2030, από 277 δισ. το 
2025, σημειώνοντας αύξηση 60%. Η εκθετική αυτή άνοδος 
αντικατοπτρίζει τόσο την ενίσχυση της ψηφιακής οικονομίας 
όσο και τη σταδιακή μετάβαση σε νέες τεχνολογικές λύσεις 
πληρωμών, στις οποίες κυριαρχεί πλέον το ανερχόμενο 
μοντέλο του agentic commerce.

Καθοριστικό ρόλο στην ανάπτυξη διαδραματίζουν οι 
αναδυόμενες αγορές, οι οποίες πραγματοποιούν άλμα χάρη 
στη βελτίωση των ψηφιακών υποδομών και των συστημάτων 
πληρωμών. Η Λατινική Αμερική αναμένεται να παρουσιάσει 
αύξηση συναλλαγών κατά 258%, αναδεικνύοντάς την σε 
κορυφαίο μοχλό παγκόσμιας ανάπτυξης. Ακολουθεί η Αφρική 
και η Μέση Ανατολή με προβλεπόμενη άνοδο 155%, καθώς 
και η Κεντρική και Ανατολική Ευρώπη με 114%. Η Juniper 
Research τονίζει ότι η αξιοποίηση αυτής της δυναμικής 
απαιτεί στοχευμένες στρατηγικές και ισχυρές τοπικές 
συνεργασίες, καθώς η παγκοσμιοποίηση του ηλεκτρονικού 
εμπορίου δεν μπορεί να αγνοήσει τις ιδιαίτερες ανάγκες κάθε 
περιφέρειας.

Κεντρικό στοιχείο της μελέτης αποτελεί η ανάδειξη του 
agentic commerce ως επόμενης μεγάλης καινοτομίας στο 
ψηφιακό εμπόριο. Το μοντέλο αυτό βασίζεται σε αυτόνομους 
AI agents που αναλαμβάνουν την αναζήτηση προϊόντων, 
τη διασταύρωση πληροφοριών και την ολοκλήρωση 
πληρωμών χωρίς την παραδοσιακή διαδικασία checkout. 
Παρότι βρίσκεται ακόμη σε πρώιμο στάδιο, προσελκύει 
ήδη επενδύσεις από κορυφαίους παρόχους, όπως Visa, 
Mastercard και Stripe, οι οποίοι αναπτύσσουν υποδομές για 
την ευρεία υιοθέτησή του.

Η πιθανή κατάργηση του checkout ανατρέπει καθιερωμένες 
ισορροπίες, μειώνοντας την επιρροή των εμπόρων στο 
τελευταίο στάδιο αγοράς και οδηγώντας τη βιομηχανία σε 
μια νέα εποχή αυτοματοποιημένων, εξατομικευμένων και 
αόρατων συναλλαγών.

Πωλήσεις Shein και Temu στη 
Γερμανία
Σύμφωνα με την HDE, οι Shein και Temu 
σημείωσαν φέτος πωλήσεις 3,3 δισ. ευρώ στη 
Γερμανία, παρά τις εκτεταμένες παραβιάσεις 
ευρωπαϊκών προτύπων ασφάλειας. Ένας στους 
πέντε καταναλωτές σκοπεύει να αγοράσει 
από τις πλατφόρμες πριν τα Χριστούγεννα. Οι 
εισαγωγές εκτός ΕΕ αυξάνονται έντονα, ενώ 
η αγορά ζητά αυστηρότερους ελέγχους και 
κατάργηση τελωνειακών απαλλαγών.

Διπλασιάζεται η ευρωπαϊκή 
αγορά retail media 
Οι ευρωπαίοι διαφημιζόμενοι διπλασιάζουν 
φέτος τις δαπάνες τους σε retail media, 
ωθώντας τους λιανεμπόρους να μετατραπούν 
σε πλατφόρμες με ισχυρή off-site διαφήμιση. 
Σύμφωνα με τη WARC Media, η παγκόσμια 
αγορά θα φτάσει τα 152 δισ. ευρ ώ το 2025, 
παρότι η ανάπτυξη αναμένεται να επιβραδυνθεί 
τα επόμενα χρόνια. Το μοντέλο, ήδη ώριμο 
σε Κίνα και ΗΠΑ, θεωρείται πλέον «full-funnel» 
λύση.

Google AI Overviews: Κυριαρχία 
στην έρευνα, όχι στις αγορές 
Νέα ανάλυση της BrightEdge δείχνει ότι 
τα Google AI Overviews επηρεάζουν τη 
φάση της έρευνας, όμως οι πραγματικές 
αγορές συνεχίζουν να προέρχονται από την 
παραδοσιακή αναζήτηση. Τα AI αποτελέσματα 
εμφανίζονται κυρίως σε ερωτήματα 
αξιολόγησης, ενώ τα bottom-funnel queries 
εξακολουθούν να οδηγούν σε κλικ σε οργανικά 
αποτελέσματα ή διαφημίσεις. Παρά τις 
διακυμάνσεις στην εμφάνιση AI Overviews, 
οι επιχειρήσεις χρειάζονται στρατηγική που 
συνδυάζει εκπαιδευτικό περιεχόμενο και 
ισχυρό SEO.
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...since 2000

Είσαι έτοιμος 
να απογειώσεις 
το eshop σου;

25
YEARS

ΑΘΗΝA     ΚΡΗΤΗ     ΑΧΑΪΑ     ΓΡΕΒΕΝΑ

Κλείσε δωρεάν συμβουλευτική για το eshop σου.

Mε 25 χρόνια
εμπειρίας

 σχεδιάζουμε
eshop

που εκτοξεύουν
τις πωλήσεις σου.

W E B  D E S I G N  |  E S H O P  D E V E L O P M E N T  |  D I G I T A L  M A R K E T I N G

We Deliver Digital Success

https://www.aboutnet.gr/


Με κορυφαία προϊόντα στην έκθεση 
ΗΧΟΣ ΕΙΚΟΝΑ 2025

Η  CONCEPTUM επιστρέφει δυναμικά και φέτος 
στην έκθεση ΗΧΟΣ ΕΙΚΟΝΑ SHOW 2025, που 
θα πραγματοποιηθεί στις 15-16 Νοεμβρίου 

2025 στο Wyndham Grand Athens, παρουσιάζοντας 
μια ολοκληρωμένη γκάμα προϊόντων και λύσεων 
υψηλής τεχνολογίας για εκπαίδευση, επαγγελματική 
χρήση και οικιακή ψυχαγωγία.

Με πολυετή εμπειρία στον σχεδιασμό, την ανάπτυξη 
και τη διανομή εκπαιδευτικού λογισμικού και 
εξοπλισμού, η CONCEPTUM ξεχωρίζει για τις 
καινοτόμες λύσεις της σε Interactive Whiteboards, 
Visualizers, e-learning και multimedia εφαρμογές, 
προσφέροντας εργαλεία που αναβαθμίζουν την 
εμπειρία μάθησης και συνεργασίας σε σχολεία, 
πανεπιστήμια και επιχειρήσεις.

Στο περίπτερο της εταιρείας, οι επισκέπτες θα έχουν 
την ευκαιρία να γνωρίσουν από κοντά προϊόντα 

και λύσεις από κορυφαία brands του χώρου των 
οπτικοακουστικών και διαδραστικών τεχνολογιών, 
όπως:

• �INFOCUS Projectors και Διαδραστικές Οθόνες, 
συνοδευόμενα από το εκπαιδευτικό λογισμικό 
MOZABOOK

• �Epson Projectors (Value Added Reseller), με 
προηγμένες λύσεις προβολής για εκπαιδευτικά και 
επαγγελματικά περιβάλλοντα

• �Philips Projectors και BenQ, που συνδυάζουν 
αξιοπιστία, ποιότητα εικόνας και τεχνολογία αιχμής

• �Το Conceptum SmartStyle Projectors, το δικό της 
brand, που προσφέρει εξαιρετική σχέση ποιότητας-
τιμής

• �Sangean, με premium audio προϊόντα

• �8BitDo, για gaming και τεχνολογικά αξεσουάρ
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Παράλληλα, η CONCEPTUM θα παρουσιάσει και τις 
δικές της σειρές προϊόντων, όπως:

LMA εκπαιδευτικές διαδραστικές οθόνες και πίνακες, 
GoCam IP Cameras - Tablets, Conceptum Home 
μικροσυσκευές και Black Dragon gaming accessories, 
καλύπτοντας πλήρως τις ανάγκες σχολείων, 
επιχειρήσεων αλλά και της σύγχρονης οικιακής 
ψυχαγωγίας.

Κατά τη διάρκεια της έκθεσης, η εταιρεία θα 
ανακοινώσει νέα μοντέλα και συνεργασίες με 
ηγετικά brands του κλάδου Audio/Video και mobile 
electronics, ενισχύοντας ακόμη περισσότερο τη θέση 
της ως στρατηγικός προμηθευτής ολοκληρωμένων 
τεχνολογικών λύσεων. Το κοινό θα έχει τη δυνατότητα 
να παρακολουθήσει ζωντανές επιδείξεις, να 
ενημερωθεί για τις δυνατότητες των προϊόντων και 
να συζητήσει με την ομάδα presales και τεχνικής 
υποστήριξης της εταιρείας.

Με ισχυρό οικονομικό υπόβαθρο, ιδιόκτητες 
υποδομές διανομής και εξειδικευμένη τεχνική ομάδα, 
η CONCEPTUM έχει εξελιχθεί σε έναν από τους 
σημαντικότερους διανομείς προϊόντων και λύσεων 
υψηλής τεχνολογίας στην Ελλάδα και τα Βαλκάνια. 
Ως επίσημος συνεργάτης της EPSON και διανομέας 
κορυφαίων κατασκευαστών όπως INFOCUS, PHILIPS, 
BENQ, SMIT VISUAL, 8BITDO, SANDBERG, SANGEAN 
κ.ά., συνδυάζει τεχνογνωσία, εμπειρία και καινοτομία, 
προσφέροντας ολοκληρωμένες λύσεις για κάθε 
ανάγκη.

Η συμμετοχή της CONCEPTUM στην ΗΧΟΣ ΕΙΚΟΝΑ 
SHOW 2025 αποτελεί ακόμη ένα ορόσημο στην πορεία 
της εταιρείας στον χώρο των οπτικοακουστικών και 
διαδραστικών τεχνολογιών.

�Για να γνωρίσετε από κοντά τις νέες τάσεις και 
να ανακαλύψετε την εξαιρετική γκάμα προϊόντων 
της CONCEPTUM, επισκεφθείτε την έκθεση ΗΧΟΣ 
ΕΙΚΟΝΑ SHOW 2025 στο Wyndham Grand Athens.

13 

Πέμπτη 13 / 11 / 2025



http://www.idefy.gr


Στέλιος Πετρίδης, Γενικός Διευθυντής 
του Ελληνικού Συνδέσμου Ηλεκτρονικού 
Εμπορίου (GR.EC.A.): Πώς μπορούν 
τα e-shops να ξεπεράσουν την κρίση 
εμπιστοσύνης; 
Η αποκατάσταση της εμπιστοσύνης στις ψηφιακές αγορές 
αποτελεί σήμερα το μεγαλύτερο στοίχημα για τα ελληνικά 
e-shops. Σύμφωνα με τον Γενικό Διευθυντή του Ελληνικού 
Συνδέσμου Ηλεκτρονικού Εμπορίου (GR.EC.A.), Στέλιο 
Πετρίδη, σε τοποθέτησή του στην ημερίδα “COSMOTE 
GROW YOUR BUSINESS - Go Abroad”, το 76,7% των 
Ελλήνων καταναλωτών πραγματοποιούν πλέον τακτικές 
διαδικτυακές αγορές, ωστόσο το 55% δηλώνει ότι αποφεύγει 
να αγοράσει από ηλεκτρονικά καταστήματα που δεν θεωρεί 
αξιόπιστα, ακόμα κι αν αυτά προσφέρουν χαμηλότερες τιμές.

Όπως εξήγησε, η εμπιστοσύνη δεν είναι πολυτέλεια 
αλλά προϋπόθεση επιβίωσης. Χτίζεται μέσα από 
τέσσερις βασικούς πυλώνες: ασφάλεια πληρωμών μέσω 
πιστοποιημένων πυλών, διαφάνεια στις πολιτικές και τις 
τιμές, αυστηρή προστασία προσωπικών δεδομένων και 
αξιοπιστία στην εξυπηρέτηση και παράδοση.

Σε αυτό το πλαίσιο, ο GR.EC.A. έχει θεσπίσει το Trustmark, 
το ελληνικό «σήμα αξιοπιστίας» που απονέμεται σε e-shops 
τα οποία τηρούν συγκεκριμένα πρότυπα συμμόρφωσης, 
δεοντολογίας και καλών πρακτικών. Ήδη πάνω από 450 
ηλεκτρονικά καταστήματα στην Ελλάδα φέρουν το σήμα, 
που λειτουργεί ως εγγύηση διαφάνειας και ασφάλειας για 
τον καταναλωτή.

Σύμφωνα με τον κ. Πετρίδη, η οικοδόμηση εμπιστοσύνης 
αποτελεί το πιο ισχυρό ανταγωνιστικό πλεονέκτημα για κάθε 
επιχείρηση που επιδιώκει βιώσιμη ανάπτυξη και πιστότητα 
πελατών, τόσο στην εγχώρια όσο και στη διεθνή αγορά.

Η Γενιά Χ «κρατά το πορτοφόλι» 
Η Γενιά Χ, ηλικίες 45–60, κρατά σταθερά τη 
μεγαλύτερη αγοραστική δύναμη στην Ελλάδα, 
ελέγχοντας το 25% της κατανάλωσης. Προτιμά 
αξία αντί για επώνυμα brands, ενώ αυξάνει τις 
δαπάνες σε τρόφιμα, ομορφιά και αλκοολούχα. 
Με εμπειρία, οικονομική σταθερότητα και 
ψηφιακή ωριμότητα, επηρεάζει τις αγορές 
όλης της οικογένειας. Αγοράζει συνειδητά, 
συγκρίνει τιμές και απαιτεί αξιοπιστία, 
αλλάζοντας τις στρατηγικές marketing. 

Γενέθλια για το efood local 
Το efood local γιορτάζει 
το πρώτο του ορόσημο 
με μεγάλη εκδήλωση, 
έχοντας εξελιχθεί σε σημείο 
συνάντησης της γειτονιάς. 
Με δύο καταστήματα, 17 
εργαζομένους και πάνω από 
700 επισκέπτες ημερησίως, 

προσφέρει οικονομικές επιλογές, combos και ποιοτικά 
προϊόντα, και διευρύνοντας την εμπειρία καταναλωτή με νέες 
προτάσεις αξίας.
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Η τεχνητή νοημοσύνη υπόσχεται 
εξατομίκευση. Προσωποποιημένες 
εμπειρίες, περιεχόμενο κομμένο στα μέτρα 
του κάθε χρήστη, marketing που «μιλάει» 
διαφορετικά σε κάθε κοινό. Κι όμως, όσο 
περισσότερο τη χρησιμοποιούμε, τόσο 
περισσότερο μοιάζουμε μεταξύ μας. Οι ίδιες 
λέξεις, οι ίδιες δομές, τα ίδια παραδείγματα, 
τα ίδια “σωστά” formats. Μια αόρατη λούπα 
αναπαράγει τον ίδιο τρόπο σκέψης, απλώς 
με διαφορετικές αποχρώσεις.

Η λούπα αυτή γεννιέται από τον ίδιο της τον 
μηχανισμό: τα εργαλεία ΤΝ εκπαιδεύονται πάνω 
σε υπάρχον περιεχόμενο και αναπαράγουν 
ό,τι ήδη υπάρχει. Δεν δημιουργούν κάτι ριζικά 
νέο, συνδυάζουν, εξομαλύνουν, βελτιώνουν. 
Το αποτέλεσμα είναι ένα περιβάλλον “έξυπνο” 
αλλά όχι απαραίτητα δημιουργικό. Ένα 
περιβάλλον που παράγει απαντήσεις, αλλά 
σπάνια νέα ερωτήματα.

Η παγίδα είναι λεπτή αλλά ουσιαστική: όσο 
περισσότερο βασιζόμαστε στις ίδιες μηχανές 
για να σκεφτούν, τόσο περισσότερο μειώνεται 
η διαφορά ανάμεσα στις φωνές μας. Το content 
γίνεται polished, αλλά προβλέψιμο. Οι ιδέες 
ακούγονται σωστές, αλλά σπάνια τολμηρές. 
Και κάπως έτσι, η τεχνητή νοημοσύνη, 
που φτιάχτηκε για να πολλαπλασιάσει τη 
δημιουργικότητα. αρχίζει να την ισοπεδώνει.

Η παγίδα της 
λούπας: Όταν η 
τεχνητή νοημοσύνη 
μας κάνει όλους 
ίδιους

Το AI μπορεί να συντάξει άψογα κείμενα, 
να φτιάξει στρατηγικά πλάνα, να προτείνει 
βελτιστοποιήσεις, να απαντήσει σε κάθε 
ερώτηση. Αυτό που δεν μπορεί να κάνει είναι να 
εκπλήξει. Δεν μπορεί να νιώσει το ένστικτο του 
“αυτό αξίζει να ειπωθεί τώρα” ή να αναγνωρίσει 
τη λεπτή ειρωνεία μιας εποχής. Αυτά 
παραμένουν προνόμια ανθρώπων με εμπειρία, 
κρίση και στρατηγική ματιά, ανθρώπων που δεν 
αναζητούν μόνο την “σωστή απάντηση”, αλλά 
την ουσία πίσω από αυτή.

Δημήτρης Θεοφάνους
Managing Director | eTURN | 
eTransformation Consulting

eTURN Pulse
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Στον κόσμο του e-commerce, αυτό είναι 
πιο φανερό από ποτέ. Όλοι χρησιμοποιούν 
τα ίδια εργαλεία: τις ίδιες πλατφόρμες, 
τα ίδια dashboards, τις ίδιες καμπάνιες με 
AI-generated περιεχόμενο. Κι όμως, λίγοι 
καταφέρνουν να ξεχωρίσουν. Όχι γιατί έχουν 
καλύτερη τεχνολογία, αλλά γιατί έχουν 
καλύτερη κατεύθυνση. Εδώ ακριβώς βρίσκεται 
και ο ρόλος της στρατηγικής και ο ρόλος 
συμβουλευτικών ομάδων όπως η eTURN.

Ο στόχος δεν είναι να αντικαταστήσουμε 
τη σκέψη με αυτοματισμούς, αλλά να τη 
δυναμώσουμε. Στην eTURN, ο ρόλος της 
τεχνητής νοημοσύνης δεν είναι να “μιλήσει” αντί 
για την επιχείρηση, αλλά να την βοηθήσει να 
ακούσει καλύτερα: τα δεδομένα, την αγορά, τον 

πελάτη. Η τεχνολογία προσφέρει τα εργαλεία 
αλλά η εμπειρία δίνει το νόημα.

Η τεχνητή νοημοσύνη μπορεί να απαντήσει 
τα "πάντα", αλλά αν όλοι ρωτάμε τα ίδια, θα 
πάρουμε παρόμοιες απαντήσεις. Ο ρόλος των 
ανθρώπων και των εταιρειών που σκέφτονται 
στρατηγικά είναι να κρατήσουν ζωντανή τη 
διαφοροποίηση. Γιατί η αξία δε βρίσκεται στο 
ποιος έχει την τέλεια απάντηση, αλλά στο ποιος 
συνεχίζει να κάνει τις σωστές ερωτήσεις.

Το μέλλον ανήκει σε όσους χρησιμοποιούν τα 
εργαλεία χωρίς να εγκλωβίζονται σε αυτά.

Η τεχνητή νοημοσύνη μπορεί να παράγει 
ομοιομορφία, η ανθρώπινη στρατηγική, όμως, 
εξακολουθεί να είναι το μοναδικό αντίδοτο στη 
λούπα της ομοιομορφίας.

eTURN PULSE
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Στ. Καφούνης-ΕΣΕΕ: «Ας ενισχύσουμε το 
νομικό οπλοστάσιο όπως η Γαλλία»
Ο πρόεδρος της ΕΣΕΕ Σταύρος Καφούνης, σχολιάζοντας 
το κλείσιμο του SHEIN στη Γαλλία, τόνισε πως αν η Γαλλία 
ενισχύει το νομικό πλαίσιο, μπορεί και η Ελλάδα να κάνει το 
ίδιο.

Την ανάγκη ενίσχυσης του νομικού και ελεγκτικού πλαισίου 
για τις διεθνείς πλατφόρμες ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
Ελλάδα επισημαίνει ο πρόεδρος της ΕΣΕΕ, Σταύρος 
Καφούνης, με αφορμή την πρόσφατη απόφαση των γαλλικών 
αρχών να αναστείλουν τη λειτουργία του διαδικτυακού 
καταστήματος της εταιρείας Shein στη Γαλλία.

Όπως τόνισε ο κ. Καφούνης, η υπόθεση που αφορά την 
παιδική «κούκλα του σεξ» στη Γαλλία ανέδειξε τα κενά στους 
ελέγχους ασφαλείας των προϊόντων που διακινούν μεγάλες 
ασιατικές πλατφόρμες στην Ευρώπη. Αυτό, σύμφωνα με τον 
ίδιο, δημιουργεί συνθήκες αθέμιτου ανταγωνισμού εις βάρος 
των ευρωπαϊκών επιχειρήσεων και καταναλωτών.

Η επιβολή κυρώσεων από τις γαλλικές αρχές, όπως η 
αναστολή λειτουργίας της πλατφόρμας και τα υψηλά 
πρόστιμα, αποτελεί, κατά τον πρόεδρο της ΕΣΕΕ, απόδειξη 
ότι η λήψη εθνικών μέτρων και η ενεργοποίηση των 
ελεγκτικών μηχανισμών είναι μονόδρομος, όσο οι ευρωπαϊκοί 
θεσμοί καθυστερούν να λάβουν αποφάσεις.

Ο κ. Καφούνης υπογραμμίζει ότι η Γαλλία σχεδιάζει τη 
θέσπιση νομοθεσίας για τον περιορισμό των συνεπειών της 
εισαγόμενης «γρήγορης μόδας» στην οικονομία της. Θέτει το 
ερώτημα αν η Ελλάδα μπορεί να προχωρήσει σε αντίστοιχες 
ενέργειες, χωρίς να παραβιάζει το κοινοτικό δίκαιο, καθώς 
και στην επιβολή τέλους διαχείρισης και αυστηροποίηση των 
ελέγχων ως πρώτα εθνικά μέτρα προστασίας.

Το ηλεκτρονικό εμπόριο «κλείνει» 
καταστήματα στην Καβάλα 
Ο αντιπρόεδρος του Επιμελητηρίου Καβάλας, 
Γιώργος Βαφείδης, τόνισε ότι το ηλεκτρονικό 
εμπόριο αποτελεί βασική αιτία για το κλείσιμο 
πολλών καταστημάτων λιανικής στην 
πόλη, καθώς ο ανταγωνισμός με τα online 
καταστήματα είναι πλέον «ανεξέλεγκτος». 
Παράλληλα, χαρακτήρισε επιτυχημένη 
τη φετινή Kavala Expo, ενώ σχολίασε ως 
«τεράστιο αυτογκόλ» της κυβέρνησης το 
ζήτημα του κλεισίματος των ΕΛΤΑ.

Το καθολικό ανταλλακτήριο 
«Universal Exchange» της 
Bitget μεταμορφώνει την αγορά 
κρυπτονομισμάτων
Η Bitget, ξεχωρίζει σε νέα έκθεση ανάλυσης 
ρευστότητας της πλατφόρμας Nansen, για 
τον καθοριστικό ρόλο της στην επιτάχυνση της 
θεσμικής υιοθέτησης των κρυπτονομισμάτων. 
Σύμφωνα με τη μελέτη, η Bitget σημείωσε 
όγκο συναλλαγών ύψους 23,1 δις. δολαρίων, 
κατακτώντας τη δεύτερη θέση μεταξύ των 
κορυφαίων διεθνών χρηματιστηρίων. 
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Mega deal 38 δισ. δολαρίων μεταξύ 
OpenAI - Amazon
Η OpenAI και η Amazon Web Services υπέγραψαν μια 
συμφωνία-μαμούθ ύψους 38 δισ. δολαρίων, η οποία 
σηματοδοτεί μια από τις μεγαλύτερες συνεργασίες στην 
τεχνητή νοημοσύνη και στο cloud computing. 

Στο πλαίσιο της επταετούς συμφωνίας, η OpenAI θα 
αξιοποιήσει το εκτεταμένο υπολογιστικό νέφος της 
Amazon, αποκτώντας πρόσβαση σε εκατοντάδες χιλιάδες 
εξειδικευμένα τσιπ Nvidia, συμπεριλαμβανομένων των νέων 
επιταχυντών AI GB200 και GB300. 

Η άμεση χρήση της υπολογιστικής ισχύος της AWS θα 
επιτρέψει στην OpenAI να επεκτείνει τις δυνατότητες 
εκπαίδευσης και λειτουργίας των προηγμένων μοντέλων 
της, όπως και να υποστηρίξει την εξέλιξη επόμενων γενεών 
συστημάτων τεχνητής νοημοσύνης. 

Σύμφωνα με τη συμφωνία, η Amazon θα παραδώσει όλη 
την προγραμματισμένη χωρητικότητα πριν από το τέλος 
του 2026, ενώ προβλέπεται και δυνατότητα περαιτέρω 
επέκτασης τα επόμενα χρόνια. 

Η είδηση οδήγησε σε άνοδο σχεδόν 5% της μετοχής της 
Amazon και 3% της Nvidia, επιβεβαιώνοντας τη σημασία 
της συνεργασίας για τον κλάδο. Το deal υπογραμμίζει τη 
μετάβαση της OpenAI από ένα ερευνητικό εργαστήριο σε 
πρωταγωνιστή της παγκόσμιας αγοράς AI, επηρεάζοντας 
βαθιά το μέλλον της τεχνολογίας.

H Kovald πιστοποιείται ως 
Amazon Ads Partner
Η Kovald απέκτησε την πιστοποίηση 
Amazon Ads Partner, προσφέροντας στους 
πελάτες της νέες δυνατότητες προβολής και 
ανάπτυξης στο e-commerce. Η συνεργασία 
ανοίγει πρόσβαση σε παγκόσμιες αγορές και 
προηγμένα εργαλεία performance, με τον 
CEO Κωνσταντίνο Λάμαϊ να τη χαρακτηρίζει 
στρατηγικό βήμα ενδυνάμωσης των brands 
μέσω καινοτόμων digital λύσεων. Η Amazon 
εκπροσωπείται στην Ελλάδα από την Aleph.

> 9,5 δισ. ευρώ η ελληνική 
αγορά logistics
Η ελληνική αγορά logistics υπερβαίνει 
πλέον τα 9,5 δισ. ευρώ, με ισχυρή ζήτηση 
για αποθηκευτικούς χώρους και νέες 
επενδύσεις σε cold chain, αυτοματισμούς, 
φωτοβολταϊκά και ESG. Παρά τις ευρωπαϊκές 
πιέσεις, η Ελλάδα ενισχύει τον ρόλο της 
ως περιφερειακός κόμβος μεταφορών και 
αποθήκευσης στη ΝΑ Ευρώπη.
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Η ASBIS επιλεγμένος διανομέας της 
Ubiquiti Enterprise μέσω του προγράμματος 
UniFi Enterprise Partner 

Η ASBIS 
ανακοινώνει 
την ένταξή της 
στο Πρόγραμμα 
Συνεργατών 
UniFi Enterprise 
(UniFi Enterprise 
Partner Program) 
της Ubiquiti, 
αποτελώντας 

πλέον μέλος μιας επιλεγμένης ομάδας διανομέων που έχουν 
εξουσιοδοτηθεί να διαθέτουν τη σειρά των προϊόντων Ubiquiti 
Enterprise.

Η συγκεκριμένη συνεργασία επιβεβαιώνει τη δέσμευση της 
ASBIS να προσφέρει στην αγορά καινοτόμες, αξιόπιστες 
και ολοκληρωμένες λύσεις δικτύωσης για επιχειρήσεις 
κάθε μεγέθους. Μέσα από το πρόγραμμα UniFi Enterprise 
Partner, η ASBIS ενισχύει περαιτέρω το χαρτοφυλάκιό της 
με προηγμένα προϊόντα και υπηρεσίες που συνδυάζουν 
υψηλές επιδόσεις, ευελιξία και ασφάλεια. Η νέα αυτή 
συνεργασία διασφαλίζει ακόμη πιο στοχευμένη διανομή, 
ταχύτερη επίλυση θεμάτων, ολοκληρωμένη υποστήριξη και 
αποτελεσματική διαχείριση αποθεμάτων.

Το πρόγραμμα UniFi Enterprise Partner προσφέρει στους 
εξουσιοδοτημένους συνεργάτες, μεταξύ άλλων:
• �Πρόσβαση σε εξειδικευμένη τεχνική εκπαίδευση και 

υποστήριξη σύνθετων έργων & παραμέτρων
• �Ανάπτυξη εμπορικών δυνατοτήτων και προνομιακών 

συνεργασιών
• �Διάθεση της πλήρους σειράς επαγγελματικών λύσεων UniFi 

Enterprise
• �Αποκλειστικά σεμινάρια & ταχύτερη πρόσβαση 

σε πληροφορίες που αφορούν νέα προϊόντα και 
λανσαρίσματα.

Οι κύριοι τομείς του χαρτοφυλακίου UniFi Enterprise 
περιλαμβάνουν:
• �Enterprise Fortress Gateway (Πύλη Fortress για επιχειρήσεις)
• �Enterprise Campus Switching (Επιχειρησιακή δικτύωση/

μεταγωγή σε επίπεδο campus)
• �Enterprise 7 WiFi APs (Σημεία πρόσβασης WiFi σειράς 

Enterprise 7)
• �Enterprise NVR (Επιχειρησιακό καταγραφικό δικτύου – NVR)

• �Cameras (Κάμερες)

Η ASBIS, με πολυετή εμπειρία στη διανομή τεχνολογικών 
προϊόντων και λύσεων ICT, συνεχίζει να επενδύει σε 
συνεργασίες που ενισχύουν την προστιθέμενη αξία προς τους 
πελάτες και συνεργάτες της, συμβάλλοντας στην ψηφιακή 
αναβάθμιση των επιχειρήσεων.

Για περισσότερες πληροφορίες σχετικά με το Πρόγραμμα 
Συνεργατών UniFi Enterprise, επισκεφθείτε τη σελίδα: UniFi 
Enterprise Partner Program.

BLACK FRIDAY προσφορές στο 
Flip.gr 
Το flip.gr υποδέχεται τη Black Friday με 
σημαντικές προσφορές στις ήδη χαμηλές τιμές 
του. Από τις 30 Οκτωβρίου, οι καταναλωτές 
βρίσκουν πλήρως ανακατασκευασμένα 
smartphones, laptops και smartwatches με 
2 χρόνια εγγύηση και δωρεάν επιστροφή 30 
ημερών. Με σύνθημα «η πιο έξυπνη επιλογή», 
το flip.gr προτείνει ποιοτικές και οικονομικές 
λύσεις που προάγουν τη βιωσιμότητα και την 
περιβαλλοντική συνείδηση.

Χρηματοδότηση 300 εκατ. ευρώ 
για τη Spotawheel
Η Spotawheel εξασφάλισε νέα 
χρηματοδότηση 300 εκατ. ευρώ από 
ευρωπαϊκούς επενδυτές, συνδυάζοντας 
δανειακό και μετοχικό κεφάλαιο. Η ενίσχυση 
αυτή της επιτρέπει να υπερδιπλασιάσει άμεσα 
τον στόλο ευέλικτου leasing στην Ελλάδα 
και να επεκταθεί περαιτέρω σε ευρωπαϊκές 
αγορές. Στο επενδυτικό σχήμα συμμετέχει και 
η Pollen Street Capital, επιβεβαιώνοντας την 
εμπιστοσύνη προς το μοντέλο της εταιρείας.

Shein: «Υπό στενή επιτήρηση» 
στη Γαλλία - Αντιδράσεις στο 
Παρίσι για το πρώτο φυσικό 
κατάστημα 

Ο κινεζικός 
κολοσσός 
ηλεκτρονικού 
εμπορίου Shein 
Group συνεχίζει 
να λειτουργεί 
στη Γαλλία 
υπό στενή 

κυβερνητική εποπτεία, αφού απέκλεισε τους 
εξωτερικούς πωλητές από την πλατφόρμα 
του, σε απάντηση σε δικαστική εντολή σχετικά 
με τις πωλήσεις σεξουαλικών κουκλών με 
παιδικά χαρακτηριστικά και όπλων. Το πρώτο 
φυσικό κατάστημα της Shein στο Παρίσι, 
που εγκαινιάστηκε αυτή την εβδομάδα στο 
κέντρο της πόλης -το πρώτο παγκοσμίως-, 
προκάλεσε επίσης έντονες αντιδράσεις από 
οργανώσεις και πολίτες, οι οποίοι κατηγορούν 
το μοντέλο «fast fashion» για περιβαλλοντική 
επιβάρυνση και πίεση στους τοπικούς 
παραγωγούς.
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Νέα συνεργασία της Wizard με την Boxer
Η Boxer, ένα ελληνικό brand με μακρά ιστορία στην 
παραγωγή δερμάτινων υποδημάτων και ειδών, κάνει το 
επόμενο βήμα στην digital παρουσία της, σε συνεργασία με 
τη Wizard. Στόχος της συνεργασίας είναι η ανάπτυξη μιας 
στρατηγικής που συνδυάζει performance, creative και media 
για την αύξηση των B2C πωλήσεων, αλλά και η μεταστροφή 
της εικόνας του brand προς ένα νεότερο, ηλικιακά, κοινό.

Η Wizard θα αναλάβει την end-to-end διαχείριση των 
social media της Boxer σε Meta και TikTok, δημιουργώντας 
πρωτότυπο και δυναμικό περιεχόμενο βασισμένο σε μια 
ποικιλία εντυπωσιακών στατικών και βίντεο υλικών. Επιπλέον, 
θα υλοποιήσει email marketing και SEO στρατηγικές, 
πραγματοποιώντας τεχνικά actions με στόχο τη βελτίωση του 
performance του site, όπως meta optimization και UI/UX audit.

Τέλος, σε όρους performance, η στρατηγική θα επικεντρωθεί 
σε μια data-driven, end-to-end προσέγγιση για την επίτευξη 
των στόχων, αξιοποιώντας το πλήρες φάσμα των 360° digital 
channels. Ο Αλέξανδρος Κοκόλης, Managing Director της 
Wizard, δήλωσε: «Η Boxer είναι συνώνυμο της ελληνικής 
ποιότητας. Μέσα από performance στρατηγική και data-
driven προσέγγιση, θα συμβάλλουμε στην εξέλιξή της σε ένα 
σύγχρονο digital brand που συνδυάζει αξία και απόδοση που 
διαρκούν».

Giraffes in the Kitchen: Νέο site 
για την Optimus Energy  
Η Giraffes in the Kitchen δημιούργησε το νέο 
site της Optimus Energy, ένα σύγχρονο hub 
που ενοποιεί ταυτότητα και αξίες. Με έμφαση 
σε UX, clear design και custom illustrations, το 
site ενισχύει αξιοπιστία, διαφάνεια και εύκολη 
πλοήγηση, προβάλλοντας στρατηγικά τις 
υπηρεσίες της εταιρείας.

Interbus: Ψηφιακή εποχή στα 
κινούμενα μέσα
Η Interbus υλοποίησε για τη ΔΕΗ Fiber 
την πρώτη ολοκληρωμένη λύση ψηφιακής 
προβολής στα ηλεκτρικά λεωφορεία της 
Αθήνας, συνδυάζοντας εικαστικά στις πίσω 
όψεις, δυναμικές οθόνες και WiBus. Η media-
first ενέργεια ενίσχυσε το brand awareness 
και ανέδειξε τη στρατηγική αξιοποίηση 
τεχνολογίας και δημιουργικότητας στο 
ελληνικό οικοσύστημα υπαίθριας διαφήμισης 
και καινοτομίας.

DIGITAL MARKETING
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Oι V+O και Curious Ahead παρουσιάζουν 
το Lead AI - Εξειδικευμένα Σεμινάρια AI για 
C-Level Executives
Οι V+O και Curious Ahead παρουσιάζουν το Lead AI, μια 
σειρά εξειδικευμένων εκπαιδεύσεων σχεδιασμένων για 
C-Level Communication & Marketing Executives, με στόχο 
την ενίσχυση της στρατηγικής τους σκέψης και τη σε βάθος 
κατανόηση των προκλήσεων και ευκαιριών της Τεχνητής 
Νοημοσύνης. 

Το πρόγραμμα επικεντρώνεται στις τελευταίες τεχνολογικές 
εξελίξεις, στις πρακτικές εφαρμογές που δημιουργούν 
μετρήσιμη αξία σε έναν οργανισμό, αλλά και στο στρατηγικό 
πλαίσιο διαχείρισης θεμάτων Governance και Ethical AI. 

Με αυτόν τον τρόπο, οι συμμετέχοντες αποκτούν 
μεθοδολογία και εργαλεία ώστε να κατανοήσουν πώς το AI 
μπορεί να υποστηρίξει διαδικασίες λήψης αποφάσεων, να 
βελτιστοποιήσει λειτουργίες και να λειτουργήσει ως μοχλός 
μετασχηματισμού στο επιχειρηματικό τους περιβάλλον.

Έχοντας ήδη ολοκληρώσει 
δύο κύκλους με συμμετοχή 
ανώτατων στελεχών από 
τους κλάδους Retail, Banking, 
Paytech, Energy, Construction 
και Telecommunications, 
το Lead AI οδεύει πλέον 
στον τρίτο του κύκλο, 
επιβεβαιώνοντας την ανάγκη 
της αγοράς για στοχευμένη, 
πρακτική και στρατηγικού 
επιπέδου εκπαίδευση γύρω 
από την Τεχνητή Νοημοσύνη.

O Κωνσταντίνος Σιούτος 
στη Wizard ως Performance 
Marketing Manager
Ο Κωνσταντίνος Σιούτος εντάχθηκε στη 
Wizard ως Performance Marketing Manager, 
φέρνοντας εμπειρία άνω των επτά ετών 
στο digital marketing και εξειδίκευση σε e-
commerce και υπηρεσίες. Με data-driven 
προσέγγιση, μεθοδικότητα και άριστη χρήση 
εργαλείων όπως το Google Tag Manager, 
συνδέει την ψηφιακή απόδοση με μετρήσιμα 
επιχειρηματικά αποτελέσματα, ενισχύοντας τη 
στρατηγική performance της εταιρείας.

Από την DDB η νέα 360° 
καμπάνια της Alpha Bank
Η DDB Athens υπογράφει τη νέα 360° 
καμπάνια της Alpha Bank, με πρωταγωνιστή 
ένα μωρό που αφηγείται -μέσω ΤΝ- το πιο cute 
& funny revenge plan. Η τεχνητή νοημοσύνη 
χρησιμοποιείται για το τηλεοπτικό σποτ και τα 
συνοδευτικά υλικά.
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