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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Η Alibaba ακυρώνει την επέκταση στο 
αεροδρόμιο Λιέγης, δύο αποθήκες δεν θα 
κατασκευαστούν, παραμένει το υπάρχον 
κέντρο Cainiao.

04 Η InPost ενισχύει τη δραστηριότητά της 
στην Ιβηρική, αυξάνοντας τυην ικανότητα 
αποστολών κατά 220%, 500.000 ημερησίως, 
4.000 lockers.

03 Αύξηση ηλεκτρονικών καταστημάτων στην 
Ολλανδία, 103.445 συνολικά, 2.905 νέα σε 
έξι μήνες, κυριαρχούν αυτοαπασχολούμενοι, 
ένδυση, οικιακά είδη.

02 Με κεντρικό άξονα το ρόλο της AI στην 
ενδυνάμωση των ελληνικών επιχειρήσεων 
ολοκληρώθηκαν οι πρώτες εκδηλώσεις της 
ENTERSOFTONE σε Αθήνα - Θεσσαλονίκη, 
συγκεντρώνοντας 1.600 συμμετέχοντες.

01 Περίπου 1 στους 2 online καταναλωτές σε 
Γερμανία, Γαλλία, Ιταλία, Ισπανία και Ηνωμένο 
Βασίλειο αγόρασαν φέτος από Temu ή Shein.

LAST MINUTE

Η Socialab εντάσσεται στο διεθνές 
δίκτυο iNT Agencies 
Στο διεθνές δίκτυο iNT Agencies εντάσσεται η 
Socialab. Το iNT Agencies είναι ένα οικοσύστημα 
ανεξάρτητων agencies, που παρέχουν 
ολοκληρωμένες υπηρεσίες στρατηγικής, branding, 
digital, PR, events και media buying, οπλίζοντας 
τους πελάτες της Socialab, που έχουν διεθνή 
δραστηριότητα. Η συνεργασία διευρύνει την 
πρόσβαση της Socialab σε 30+ αγορές.

Η Sleed για το 
νέο eshop της 
Πολιτείας
Η Πολιτεία, το 
μεγαλύτερο ελληνικό 
βιβλιοπωλείο, 
εγκαινιάζει το νέο 
της website, με 
τη σχεδίαση και 
ανάπτυξη να φέρουν 
την υπογραφή της 
Sleed.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=idioktitis_xeria_&utm_content=idioktitis_xeria


ΑΑΔΕ: Φορο-σαφάρι με AI στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο
Η ΑΑΔΕ εντείνει τους ελέγχους στο ηλεκτρονικό εμπόριο, 
αξιοποιώντας προηγμένα εργαλεία τεχνητής νοημοσύνης ώστε να 
εντοπίσει κρυφές πωλήσεις που δεν περνούν από την πλατφόρμα 
myDATA και δεν εμφανίζονται στις ηλεκτρονικές πληρωμές. 
Καθώς οι online συναλλαγές αυξάνονται καθημερινά, ειδική ομάδα 
φοροελεγκτών «σκανάρει» ψηφιακές πλατφόρμες, συγκρίνοντας 
τα οικονομικά δεδομένα των επιχειρήσεων με όσα δηλώνονται 
στις φορολογικές αρχές. Οι αλγόριθμοι παρακολουθούν κινήσεις 
λογαριασμών, τζίρους, δηλώσεις ΦΠΑ, ακόμη και παραστατικά από 
εταιρείες ταχυμεταφορών, με στόχο τον εντοπισμό περιπτώσεων 
στις οποίες δεν εκδίδονται αποδείξεις και αποκρύπτονται έσοδα. 
Το νέο σύστημα μηχανικής μάθησης επιτρέπει πιο στοχευμένη 
αξιολόγηση κινδύνου και αποτελεσματικότερη επιλογή υποθέσεων 
προς έλεγχο, ενώ έχει δημιουργηθεί ειδικός οδηγός για την 
παρακολούθηση ηλεκτρονικού εμπορίου και κρυπτονομισμάτων. 
Ήδη, οι έλεγχοι έχουν αποκαλύψει σοβαρές παραβάσεις. 
Επιχειρήσεις λιανικής μέσω Διαδικτύου σε Αθήνα και Βόρεια Ελλάδα 
εντοπίστηκαν να αποκρύπτουν ποσά εκατομμυρίων ευρώ, είτε μη 
εκδίδοντας παραστατικά είτε υποβάλλοντας ανακριβείς δηλώσεις. Σε 
ορισμένες περιπτώσεις, οι αποκρυβείσες πωλήσεις ξεπέρασαν τα 8 
εκατ. ευρώ, ενώ καταγράφηκαν και σημαντικά ποσά μη αποδοθέντος 
ΦΠΑ. Το πλαίσιο κυρώσεων είναι αυστηρό. Πλατφόρμες που 
δεν συνεργάζονται με την ΑΑΔΕ απειλούνται με πρόστιμα έως 
500.000 ευρώ και πιθανή αναστολή λειτουργίας. Παράλληλα, οι 
χρήστες που δεν δηλώνουν τα στοιχεία τους ενδέχεται να δουν 
τους λογαριασμούς τους να παγώνουν και τις πληρωμές τους να 
παρακρατούνται.

Νέα συνεργασία Nail 
That Lead με πλατφόρμα 
ecommerce Base.com
Η Nail That Lead ανακοίνωσε 
συνεργασία με τη Base.com, 
πλατφόρμα διαχείρισης marketplaces 
και e-shops, με στόχο την ενίσχυση 
της παρουσίας της στην ελληνική 
αγορά. Η Καλυψώ Μανωλιά, Head of 
Marketing της Base.com, τόνισε ότι η 
συνεργασία θα ενισχύσει τη διείσδυση 
της πλατφόρμας, ενώ ο Θωμάς 
Κατάκης εξέφρασε ικανοποίηση για τη 
στρατηγική αυτή συνεργασία.

Σκάνδαλο με κούκλες 
του σεξ - παιδιά: Η Γαλλία 
απειλεί να πετάξει εκτός 
αγοράς τη Shein 
Η γαλλική υπηρεσία προστασίας 
καταναλωτών κατήγγειλε τη Shein 
για πώληση «κούκλων του σεξ 
με παιδικά χαρακτηριστικά». Ο 
υπουργός Οικονομικών Ρολάν Λεσκύρ 
προειδοποίησε πως η εταιρεία 
κινδυνεύει με απαγόρευση πώλησης 
στη Γαλλία, τονίζοντας ότι τέτοια 
προϊόντα είναι παράνομα και ηθικά 
απαράδεκτα.
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EVERY BEAN COUNTS.

Μεγ. Αλεξάνδρου 205, Ζωφριά Ανω Λιόσια 13341
210 2288032, info@scarlets-coffee.gr

www.scarlets-coffee.gr

https://scarlets-coffee.gr/el/


ΕΛΤΑ: Tί σημαίνει για το ηλεκτρονικό 
εμπόριο το κλείσιμο 204 καταστημάτων;
Η αναδιοργάνωση του δικτύου των Ελληνικών Ταχυδρομείων 
προκαλεί ανησυχία για καθυστερήσεις και αυξημένα κόστη 
στις παραδόσεις, αλλά υπόσχεται ένα πιο ευέλικτο, ψηφιακό 
και βιώσιμο μοντέλο εξυπηρέτησης για την ενίσχυση του 
e-commerce στην Ελλάδα. Η απόφαση των ΕΛΤΑ να 
αναστείλουν τη λειτουργία 204 καταστημάτων ενδέχεται 
να έχει σημαντικές επιπτώσεις στο ηλεκτρονικό εμπόριο, 
ιδιαίτερα στις απομακρυσμένες και νησιωτικές περιοχές 
της χώρας, όπου η φυσική παρουσία ταχυδρομικών 
καταστημάτων αποτελούσε κρίσιμο κρίκο στη διανομή 
δεμάτων και προϊόντων. Οι τοπικές επιχειρήσεις που 
δραστηριοποιούνται στο e-commerce ενδέχεται να 
αντιμετωπίσουν καθυστερήσεις στις παραδόσεις και 
αυξημένα κόστη αποστολής, επηρεάζοντας την αξιοπιστία και 
την εμπειρία των πελατών τους.

Ωστόσο, η αναδιοργάνωση των ΕΛΤΑ συνοδεύεται από 
εκσυγχρονισμό των υπηρεσιών και ενίσχυση του ρόλου του 
ταχυδρόμου μέσω ψηφιακών εργαλείων, όπως φορητές 
συσκευές, POS και εφαρμογές παρακολούθησης αποστολών. 
Η νέα δομή στοχεύει στη δημιουργία ενός πιο ευέλικτου 
και οικονομικά βιώσιμου μοντέλου λειτουργίας, με κινητές 
μονάδες και συνεργαζόμενα σημεία εξυπηρέτησης που θα 
διατηρούν τη συνδεσιμότητα των περιοχών.

Η στρατηγική θα μπορούσε να ενισχύσει μεσοπρόθεσμα την 
αποδοτικότητα των ταχυδρομικών υπηρεσιών και να συμβάλει 
στη βελτίωση της εφοδιαστικής αλυσίδας του ηλεκτρονικού 
εμπορίου, δημιουργώντας ένα πιο ψηφιοποιημένο, ευέλικτο 
και πράσινο ταχυδρομικό δίκτυο σε όλη την Ελλάδα.

Malware στοχεύει WooCommerce 
sites και κλέβει δεδομένα καρτών
Μια εξελιγμένη εκστρατεία κακόβουλου 
λογισμικού πλήττει ιστοσελίδες WordPress που 
χρησιμοποιούν το WooCommerce, κλέβοντας 
δεδομένα πιστωτικών καρτών. Το malware, 
ενεργό από τον Αύγουστο του 2025, λειτουργεί 
ως ψεύτικο πρόσθετο, χρησιμοποιώντας 
κρυπτογράφηση, εικόνες–δόλωμα και 
backdoors για μόνιμη πρόσβαση. Παρακάμπτει 
την ανίχνευση, συλλέγει στοιχεία πληρωμών και 
τα αποστέλλει σε servers των επιτιθέμενων.

Νέα Αρχή για την Εποπτεία της 
Αγοράς 
Η κυβέρνηση ιδρύει την Ανεξάρτητη Αρχή 
Εποπτείας της Αγοράς και Προστασίας 
του Καταναλωτή, που θα συγκεντρώνει 
αρμοδιότητες από τη ΔΙΜΕΑ και τον Συνήγορο 
του Καταναλωτή. Θα ελέγχει το παράνομο και 
ηλεκτρονικό εμπόριο, θα επιλύει διαφορές και 
θα ασκεί αγωγές.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


Πώς να αξιοποιήσεις την Τεχνητή Νοημοσύνη 
για μια ασφαλή Black Friday

Μ ε τη Black Friday να 
πλησιάζει, η στροφή όλο και 
περισσότερων καταναλωτών 

προς την Τεχνητή Νοημοσύνη (AI) 
είναι βέβαιη. Από εξατομικευμένους 
«προσωπικούς βοηθούς αγορών» 
μέχρι εικονικές δοκιμές προϊόντων, 
το AI υπόσχεται μια απρόσκοπτη, 
πιο αποδοτική εμπειρία αγορών. 
Τα δεδομένα δείχνουν ξεκάθαρα 
ότι οι καταναλωτές είναι έτοιμοι να 
αφήσουν «το τιμόνι» στο AI. Σύμφωνα 
με έρευνα της Kaspersky, το 72% των 
συμμετεχόντων έχει χρησιμοποιήσει 
εργαλεία AI, ενώ το 30% τα έχει 
εντάξει στην καθημερινότητά του, π.χ. 
για τη δημιουργία λιστών αγορών ή για 
τον σχεδιασμό του προϋπολογισμού. 
Η τάση αυτή αναμένεται να εκτοξευθεί 
κατά την εορταστική περίοδο.

Αξιοποιώντας στο έπακρο την 
Black Friday με εργαλεία AI
Χρησιμοποιώντας την Τεχνητή 
Νοημοσύνη ως ισχυρό «κυνηγό 
προσφορών» που υπερβαίνει τις απλές 
συγκρίσεις τιμών, οι καταναλωτές 
μπαίνουν πια στην εποχή του agentic 
commerce και μπορούν να αναθέτουν 
εξ ολοκλήρου τις αγορές τους σε 
εργαλεία AI. Φανταστείτε να ζητάτε 
από μια εφαρμογή AI να παρακολουθεί 
την τιμή μιας συγκεκριμένης 4K 
τηλεόρασης 65’’ και να την αγοράζει 
αυτόματα όταν πέσει κάτω από το 
ποσό που έχετε ορίσει.

Δεν είναι όμως μόνο οι καταναλωτές 
που αξιοποιούν την Τεχνητή 
Νοημοσύνη: Διάσημα brands και 
διαδικτυακές αγορές ενσωματώνουν 
ραγδαία το ΑΙ σε κάθε στάδιο της 

Ψώνισε έξυπνα, όχι δύσκολα

αγοραστικής εμπειρίας, προσφέροντας από δυναμικά συστήματα 
τιμολόγησης και προβλέψεις αποθεμάτων, μέχρι εξατομικευμένες 
προτάσεις προϊόντων και «έξυπνους» βοηθούς συνομιλίας. Ορισμένες 
εταιρείες ήδη επιτρέπουν στους πελάτες τους να αναζητούν και να 
αγοράζουν προϊόντα απευθείας μέσω chatbots σαν το ChatGPT.

Ωστόσο, η ευκολία που προσφέρει το AI συνεπάγεται και νέους 
κινδύνους στον κυβερνοχώρο. Η ανάθεση αγορών και πληρωμών σε 
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«έξυπνους» πράκτορες δημιουργεί νέα περιθώρια 
επίθεσης: Τα chatbots μπορούν να παραβιαστούν 
μέσω τεχνικών τύπου prompt injection που 
ανακατευθύνουν τους χρήστες σε κακόβουλες 
ιστοσελίδες, ενώ η κλοπή προσωπικών στοιχείων 
από τέτοιες πηγές μπορεί να οδηγήσει σε οικονομική 
απάτη ή διαρροή προσωπικών δεδομένων.

Επιπλέον, κατά την περίοδο της Black Friday, οι 
απατεώνες συχνά παρουσιάζονται ως μεγάλες 
εταιρείες όπως η Amazon ή η Walmart, στέλνοντας 
phishing emails που υπόσχονται «αποκλειστικές 
προσφορές» ή «δώρα». Πέρυσι, για παράδειγμα, 
η Kaspersky κατέγραψε αύξηση σχεδόν 25% 
στις διαδικτυακές απειλές που σχετίζονταν με το 
λιανεμπόριο λίγο πριν τη Black Friday.

Παραμένοντας ασφαλείς κατά την 
εξοικονόμηση χρημάτων
Τα καλά νέα είναι ότι δεν χρειάζεται να στερηθεί 
κανείς τα οφέλη του AI για να παραμείνει 
προστατευμένος. Υιοθετώντας τις παρακάτω έξυπνες 
συνήθειες στον κυβερνοχώρο, οι καταναλωτές 
μπορούν να κάνουν πιο αποδοτικές και ασφαλείς 
αγορές:

• �Χρησιμοποιήστε σωστά διατυπωμένα prompts. 
Αντί για μια γενική εντολή όπως «Βρες μου τις 
καλύτερες προσφορές για laptop στη Black 
Friday», που μπορεί να δώσει ασαφή ή αναξιόπιστα 
αποτελέσματα, γράψτε κάτι πιο συγκεκριμένο. 
Για παράδειγμα: «Λειτούργησε ως ο αξιόπιστος 
προσωπικός μου βοηθός αγορών. Βρες τρία laptop 
από γνωστούς, αξιόπιστους λιανέμπορους όπως 
Apple, Amazon ή Dell, με μέσο όρο αξιολόγησης 
τουλάχιστον 4 αστέρων και πάνω από 1.000 
κριτικές. Για κάθε προϊόν, παράθεσε όνομα, βασικά 
χαρακτηριστικά, τρέχουσα τιμή και σύνδεσμο προς 
τη σελίδα του επίσημου καταστήματος. Βεβαιώσου 
ότι όλες οι προσφορές ισχύουν για τη Black Friday 
2025».

 • �Προσέξτε τι μοιράζεστε με τα εργαλεία AI. 
Αποφύγετε να δίνετε πρόσβαση σε στοιχεία 
πληρωμής εκτός αν το εργαλείο προέρχεται 
από μια αποδεδειγμένα αξιόπιστη εταιρεία. 
Ενισχύστε τους λογαριασμούς σας με έλεγχο δύο 
παραγόντων (MFA) και προτιμήστε πιστωτικές 
κάρτες ή αξιόπιστες πλατφόρμες πληρωμών 
που προσφέρουν καλύτερη προστασία από 
απάτες. Για κορυφαία ασφάλεια, επιλέξτε μια 
λύση κυβερνοασφάλειας που διαθέτει λειτουργία 
προστασίας ηλεκτρονικών πληρωμών.

 • �Ελέγχετε πάντα τη διεύθυνση URL πριν εισάγετε 
προσωπικά ή τραπεζικά στοιχεία. 
Μην κάνετε ποτέ κλικ σε συνδέσμους από 
ανεπιθύμητα emails, μηνύματα ή διαφημίσεις στα 
social media, όσο δελεαστικές κι αν φαίνονται. 
Αντίθετα, πληκτρολογήστε απευθείας τη διεύθυνση 
του επίσημου ιστότοπου του καταστήματος. Για 
να παραμείνετε πραγματικά προστατευμένοι 

κατά τη διάρκεια των αγορών της Black Friday, 
χρησιμοποιήστε μια αξιόπιστη λύση ασφάλειας 
με λειτουργία κατά του phishing. Για παράδειγμα, 
η Kaspersky ενισχύει συνεχώς τα προϊόντα της 
με AI-driven εργαλεία anti-phishing για ακόμα 
πιο προηγμένη προστασία απέναντι σε σύνθετες 
διαδικτυακές απειλές.

Αυτή τη Black Friday, το AI μπορεί να γίνει ο πιο 
ισχυρός σου σύμμαχος στις αγορές, αρκεί να 
θυμάσαι ότι και οι κυβερνοεγκληματίες αξιοποιούν 
την ίδια τεχνολογία. Χρησιμοποιώντας έξυπνα την 
Τεχνητή Νοημοσύνη και εφαρμόζοντας βασικούς 
κανόνες ασφάλειας, μπορείς να απολαύσεις μοναδική 
ευκολία και εξοικονόμηση, χωρίς να πέσεις θύμα των 
«ψηφιακών Γκριντς» των γιορτών.

Σχετικά με την Kaspersky
Η Kaspersky είναι μια παγκόσμια εταιρεία 
κυβερνοασφάλειας και ψηφιακής ιδιωτικότητας, 
που ιδρύθηκε το 1997. Έχοντας προστατεύσει 
πάνω από ένα δισεκατομμύριο συσκευές από 
αναδυόμενες ψηφιακές απειλές και στοχευμένες 
επιθέσεις μέχρι σήμερα, η βαθιά τεχνογνωσία και 
εξειδίκευση της εταιρείας στη διαχείριση απειλών 
μεταφράζονται διαρκώς σε καινοτόμες λύσεις 
και υπηρεσίες, με στόχο την προστασία ιδιωτών, 
επιχειρήσεων, κρίσιμων υποδομών και κυβερνήσεων 
σε όλο τον κόσμο. Το ολοκληρωμένο χαρτοφυλάκιο 
ασφαλείας της εταιρείας περιλαμβάνει κορυφαίου 
επιπέδου προστασία της ψηφιακής ζωής των 
χρηστών, εξειδικευμένα προϊόντα και υπηρεσίες 
ασφάλειας για επιχειρήσεις, καθώς και λύσεις 
Cyber Immune για την αντιμετώπιση σύνθετων 
και συνεχώς εξελισσόμενων ψηφιακών απειλών. Η 
Kaspersky βοηθά εκατομμύρια ιδιώτες και σχεδόν 
200.000 εταιρικούς πελάτες να προστατεύσουν 
ό,τι έχει μεγαλύτερη αξία για εκείνους. Μάθετε 
περισσότερα στο www.kaspersky.com.
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...since 2000

Είσαι έτοιμος 
να απογειώσεις 
το eshop σου;

25
YEARS

ΑΘΗΝA     ΚΡΗΤΗ     ΑΧΑΪΑ     ΓΡΕΒΕΝΑ

Κλείσε δωρεάν συμβουλευτική για το eshop σου.

Mε 25 χρόνια
εμπειρίας

 σχεδιάζουμε
eshop

που εκτοξεύουν
τις πωλήσεις σου.

W E B  D E S I G N  |  E S H O P  D E V E L O P M E N T  |  D I G I T A L  M A R K E T I N G

We Deliver Digital Success

https://www.aboutnet.gr/


Παναγιώτης Μουμτζάκης-Ξάνθη: Η Black 
Friday δεν «σώζει» την τοπική αγορά

Ο πρόεδρος του Σωματείου 
Υφασματοπωλών Ξάνθης, 
Παναγιώτης Μουμτζάκης, 
εκφράζει επιφυλάξεις για 
τη Black Friday, τονίζοντας 
πως εξυπηρετεί κυρίως 
τις μεγάλες εταιρείες. Οι 
μικρομεσαίες επιχειρήσεις 
αδυνατούν να ανταγωνιστούν 
τις πολυεθνικές, ενώ 
οι καταναλωτές συχνά 
παρασύρονται σε αγορές 
χωρίς ουσιαστικό όφελος.

Η Samsung Electronics Hellas φέρνει την 
Klarna στο eStore της 
Ευελιξία πληρωμών με ασφάλεια και ταχύτητα

Η Samsung Electronics Hellas εμπλουτίζει την αγοραστική 
εμπειρία διευρύνοντας τις επιλογές πληρωμής στο Samsung 
eStore. Οι ενδιαφερόμενοι μπορούν πλέον να ολοκληρώσουν 
τις αγορές τους, επιλέγοντας την εξόφληση σε 3 άτοκες 
δόσεις με χρεωστική ή πιστωτική κάρτα, μέσω Klarna. 
Με την συνεργασία με την Klarna, η Samsung Electronics 
Hellas συνεχίζει να επενδύει σε λύσεις που στόχο έχουν την 
ασφαλή, γρήγορη και άνετη εμπειρία αγορών.

Η υπηρεσία της Klarna για πληρωμή σε 3 δόσεις 
είναι διαθέσιμη για αξία καλαθιού έως €1.300 
(συμπεριλαμβανομένων τυχόν χρεώσεων μεταφορικών και 
άλλων υπηρεσιών και εκπτώσεων) και προσφέρει ευελιξία 
χωρίς επιπλέον κόστος εφόσον τηρηθούν οι όροι πληρωμής 
. Με την υπηρεσία της Klarna, αναβαθμίζεται η εμπειρία των 
πελατών του Samsung eStore παρέχοντας ευκολία, με τους 
τρόπους πληρωμής να προσαρμόζονται στις ανάγκες τους, 
και ασφάλεια, αφού όλες οι συναλλαγές πραγματοποιούνται 
στο προστατευμένο περιβάλλον της Klarna. 

Περισσότερες πληροφορίες 
https://www.samsung.com/gr/shop-faq/tropoi-pliromis/klarna/ 

Διαδικασία υποβολής παραπόνων της Klarna 
https://www.klarna.com/gr/anafores/ 

Πολιτική Απορρήτου της Klarna 
https://cdn.klarna.com/1.0/shared/content/legal/terms/ 
el-GR/privacy

«Έκρηξη» στην αγορά 
μεταχειρισμένων στην Ελλάδα
Η αγορά μεταχειρισμένων ειδών γνωρίζει 
εντυπωσιακή άνοδο, με τον τζίρο να 
έχει τετραπλασιαστεί από το 2019. 
Πλατφόρμες όπως Vinted, Vendora και eBay 
πρωταγωνιστούν, ιδιαίτερα στη Gen Z, όπου 
οι συναλλαγές αυξήθηκαν πάνω από 370%. 
Η στροφή αυτή εκφράζει τόσο τη βιώσιμη 
κατανάλωση όσο και την ανάγκη για οικονομία.
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Γίνετε τώρa ο

B2B συνεργάτης μας! 
Η MUSTPRICE 
ΠΑΡΕΧΕΙ

  Ανταγωνιστικές τιμές 

  �Υψηλή διαθεσιμότητα χιλιάδων 
προϊόντων από τις αποθήκες των 
προμηθευτών μας

  �Παράδοση Express κωδικών σε 
μια εργάσιμη ημέρα στο χώρο 
σας αλλά και Standard για ογκώδη 
αντικείμενα 

  �Πλήρη διαφάνεια στα μεταφορικά 

  �Πανευρωπαϊκή εγγύηση 

  �Παραλαβή στην έδρα μας και 
έλεγχος σε όλα τα προϊόντα 
πριν την αποστολή τους σε 
υπερσύγχρονο χώρο 300 
τετραγωνικών με scanners και 
κάμερες 

  �Εσωτερικό τηλεφωνικό κέντρο, 
λογιστήριο καθώς και φυσικά 
ξεχωριστά τμήματα πωλήσεων, mar-
keting, παραγγελιών, τιμολόγησης, 
αποθήκης και RMA

  �Πρόσβαση σε πάνω από 40 
προμηθευτές στην Ευρώπη 

Με επιτυχία λειτουργούμε στην Ελλάδα από το 2022 έχοντας 
δεκάδες ευχαριστημένους πελάτες B2B. Θέλουμε να τονίσου-
με ότι κάνουμε μόνο χονδρική. Δεν θα μας βρείτε ταυτόχρονα 
μπροστά σας στην λιανική πώληση όπως κάνουν αρκετοί αντα-
γωνιστές μας. 

Στη MUSTPRICE επενδύουμε στην κατανόηση των ανα-
γκών των πελατών μας και της αγοράς μέσα από την επικοινω-
νία και τον διάλογο και στοχεύουμε στην δημιουργία στενών 
και μακροχρόνιων εμπορικών σχέσεων βασισμένων στην αξιο-
πιστία και τον επαγγελματισμό. Είμαστε ιδιαίτερα γνωστοί για 
τις καινοτομίες, την συνεχή βελτίωση στις συνεργασίες μας 
αλλά και την προσαρμοστικότητα μας στις εκάστοτε συνθή-
κες της αγοράς.

Ενδιαφέρεστε να γίνετε συνεργάτης μας;
Επικοινωνήστε μαζί μας στο info@mustprice.gr και θα κλείσου-
με ένα ραντεβού για να γνωριστούμε και να σας εξηγήσουμε 
λεπτομερώς την πολιτική και τους όρους συνεργασίας μας. Για 
οποιαδήποτε απορία μπορείτε να επικοινωνήσετε μαζί μας 
στο τηλέφωνο

+302104401212

MUSTPRICE ΜΟΝΟΠΡΟΣΩΠΗ I.K.E
ΑΦΜ 801802057

ΔΟΥ ΚΕΦΟΔΕ ΑΤΤΙΚΗΣ

ΓΕΜΗ 163613403000

Ημ/νία Σύστασης 05/04/2022

ΜΑΡΑΘΩΝΟΣ 16 ΚΑΙ ΛΥΚΟΥΡΓΟΥ 
ΝΕΑ ΦΙΛΑΔΕΛΦΕΙΑ ΑΤΤΙΚΗΣ ΤΚ 14341

info@mustprice.gr

+302104401212

https://mustprice.gr/


Public Black Friday 2024

Οι αγορές που ξεχώρισαν και οι τάσεις 
που αναδείχθηκαν

Κ αθώς πλησιάζουμε στη Black Friday 2025, 
τα Public παρουσιάζουν τα αποτελέσματα 
της έρευνας για τη Black Friday 2024, 

αποκαλύπτοντας τι αγόρασαν οι Έλληνες καταναλωτές 
και ποιες κατηγορίες προϊόντων και υπηρεσιών 
ξεχώρισαν, μέσα από εκατοντάδες χιλιάδες 
συναλλαγές στα καταστήματα Public και στο public.gr.

Τα στοιχεία που προκύπτουν επιβεβαιώνουν τη 
μετατόπιση των Ελλήνων προς τις mobile αγορές, 
οι οποίες αντιπροσωπεύουν 8 στις 10 ηλεκτρονικές 
συναλλαγές. Στις κορυφαίες επιλογές βρέθηκαν 
smartphones, τηλεοράσεις, έξυπνες οικιακές 
συσκευές και δημοφιλή gaming προϊόντα, ενώ 

σημαντική ζήτηση κατέγραψαν οι υπηρεσίες 
εγκατάστασης και απεγκατάστασης, αποδεικνύοντας 
ότι η Black Friday μετατρέπεται σε μια ολιστική 
εμπειρία που συνδυάζει τεχνολογία, άνεση και 
ψυχαγωγία.

Το προφίλ των καταναλωτών
Τις μοναδικές Public Black Friday προσφορές 2024 
αξιοποίησαν χιλιάδες άντρες και γυναίκες από όλη 
την Ελλάδα, με το ποσοστό μεταξύ των δύο φύλων να 
παραμένει ισορροπημένο.

Η ηλικιακή ομάδα 35-54 ετών κυριάρχησε για μία 
ακόμη χρονιά, αποτελώντας την πλέον ενεργή ομάδα 
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καταναλωτών. Παράλληλα, οι νεότερες, τεχνολογικά 
εξοικειωμένες γενιές κατέγραψαν σημαντική άνοδο, 
ενισχύοντας τη μετατόπιση του κοινού προς τις online 
αγορές και το mobile shopping.

Συγκεκριμένα, η τάση αυτή ενισχύθηκε περαιτέρω 
το 2024, με τις mobile αγορές να σημειώνουν νέο 
ρεκόρ, φτάνοντας σχεδόν το 84% των συνολικών 
ηλεκτρονικών αγορών, ενώ οι αγορές μέσω 
υπολογιστή παρουσίασαν ήπια πτώση, όπως και το 
2023.

Η γεωγραφία της Black Friday: Ποιες περιοχές 
ξεχώρισαν στις ηλεκτρονικές αγορές
Οι τρεις μεγαλύτερες πόλεις της χώρας -Αθήνα, 
Θεσσαλονίκη και Πάτρα- βρέθηκαν στην κορυφή των 
mobile αγορών, με την πρωτεύουσα να ξεχωρίζει, 
αντιπροσωπεύοντας το 77% των συνολικών αγορών 
μέσω τηλεφώνου. Παράλληλα, αυξημένο ενδιαφέρον 
σημειώθηκε και σε μεγάλες πόλεις της περιφέρειας, 
όπως το Ηράκλειο, η Λάρισα, τα Ιωάννινα και ο Βόλος, 
αναδεικνύοντας τη δυναμική, πανελλαδική απήχηση 
της Black Friday και επιβεβαιώνοντας τη στροφή των 
καταναλωτών σε γρήγορες και εύκολα προσβάσιμες 
μεθόδους αγοράς.

Τεχνολογία σε πρώτο πλάνο: Τηλεοράσεις και 
smartphones στην κορυφή
Στην κατηγορία τεχνολογίας, τα smartphones και τα 
αξεσουάρ κινητής παρέμειναν στις πρώτες θέσεις 
προτίμησης των καταναλωτών, με τα προϊόντα Xiaomi, 
Apple και Samsung να κυριαρχούν στην κατηγορία. 

Ιδιαίτερη τάση αποτέλεσε η αύξηση των πωλήσεων 
στις τηλεοράσεις 55’’ έως 65”, δείχνοντας ότι 
οι καταναλωτές συνδυάζουν υψηλή ανάλυση και 
σύγχρονη τεχνολογία εικόνας με την αναβάθμιση 
του προσωπικού τους χώρου ψυχαγωγίας. Στις 
κορυφαίες προτιμήσεις των καταναλωτών βρέθηκαν οι 
τηλεοράσεις Samsung, LG και Kydos. 

Έξυπνο σπίτι, έξυπνες επιλογές: Άνοδος για τις 
οικιακές συσκευές
Στις οικιακές συσκευές, ιδιαίτερα υψηλή ζήτηση 
σημειώθηκε σε πλυντήρια, στεγνωτήρια Bosch, Midea 
και Tesla, σκούπες ρομπότ ή stick, Xiaomi, Dyson, 
Rohnson, καθώς και κλιματιστικά Omnys, Midea, 
Toyotomi, υπογραμμίζοντας την προτίμηση των 

καταναλωτών σε λύσεις που εξοικονομούν χρόνο και 
προσφέρουν πρακτικότητα στην καθημερινότητα. 
Παράλληλα, σημαντική αύξηση σημείωσαν οι 
υπηρεσίες εγκατάστασης και απεγκατάστασης, 
επιβεβαιώνοντας τη σημασία των ολοκληρωμένων 
λύσεων που αναζητούν πλέον οι καταναλωτές.

Ψυχαγωγία χωρίς όρια
Στην ψυχαγωγία, το gaming συνέχισε να 
πρωταγωνιστεί. Τα Public ανέδειξαν ως κορυφαία σε 
πωλήσεις gaming software τα EA FC 25, Spiderman 
2 και Ghost of Tsushima αναδεικνύοντας τη δυναμική 
της gaming κοινότητας και την προτίμηση του κοινού 
σε τίτλους που προσφέρουν ρεαλιστική εμπειρία και 
υψηλή ποιότητα περιεχομένου.

Εξίσου δυναμική παρουσία είχαν και τα παιχνίδια 
φυσικής μορφής (toys), καθώς πολλοί καταναλωτές 
αξιοποίησαν τη Black Friday για να κάνουν τις αγορές 
των Χριστουγεννιάτικων δώρων.

Τα Top 4 παιχνίδια της χρονιάς:
• Panini - FIFA 365 2025 Adrenalyn Κάρτες

• Lego Toys - Lego Friends Dog Rescue Van

• Μαθαίνω & Δημιουργώ - Pen Studio

• Plexi - Flexi 

Η ποικιλία αυτή αποδεικνύει ότι οι οικογένειες και 
τα παιδιά παραμένουν σημαντικό κοινό της Black 
Friday, με αυξανόμενο ενδιαφέρον για παιχνίδια 
δημιουργικότητας και συλλεκτικά brands.

Οι τάσεις του 2024 δείχνουν τον δρόμο για την 
Black Friday 2025
Η Black Friday 2024 στα Public επιβεβαιώνει ότι 
οι Έλληνες καταναλωτές δεν αναζητούν απλώς 
προϊόντα, αλλά μια ολοκληρωμένη εμπειρία αγοράς, 
συνδυάζοντας αξία, αξιοπιστία και άνεση.

Σε αυτή την κατεύθυνση, τα Public προετοιμάζονται 
δυναμικά για τη Black Friday 2025, με στόχο 
να προσφέρουν ακόμα μεγαλύτερη ποικιλία 
ετοιμοπαράδοτων προϊόντων και ευέλικτες υπηρεσίες 
πληρωμής και παράδοσης που θα αναβαθμίσουν 
κάθε στάδιο της αγοραστικής διαδικασίας. Η 
δέσμευση των Public παραμένει: να ανταποκριθούν 
με συνέπεια στην εμπιστοσύνη του κοινού και στις 
ανάγκες του.
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http://www.idefy.gr


Ψώνια μέσω ChatGPT - Η Walmart φέρνει 
την επανάσταση 
Μια νέα εποχή ξεκινά για το ηλεκτρονικό εμπόριο στις 
Ηνωμένες Πολιτείες, καθώς η Walmart και η OpenAI ενώνουν 
τις δυνάμεις τους, επιτρέποντας στους χρήστες του ChatGPT 
να πραγματοποιούν αγορές προϊόντων απευθείας μέσα από 
την εφαρμογή. Η συνεργασία σηματοδοτεί τη μετάβαση από 
το παραδοσιακό ηλεκτρονικό κατάστημα σε ένα διαδραστικό 
περιβάλλον αγορών με τεχνητή νοημοσύνη, όπου ο χρήστης 
μπορεί να ζητήσει απλώς «πάρε μου αυτό το προϊόν» και η 
παραγγελία να ολοκληρωθεί αυτόματα.

Η Walmart εισάγει τη λειτουργία Instant Checkout μέσα στο 
ChatGPT, δίνοντας στους καταναλωτές τη δυνατότητα για 
άμεσες, εξατομικευμένες αγορές. Παράλληλα, η εταιρεία 
αξιοποιεί τα δεδομένα καταναλωτικής συμπεριφοράς για 
να βελτιώσει τη διαχείριση αποθεμάτων και τις προτάσεις 
προϊόντων. Οι πρώτες δοκιμές αφορούν απλές συναλλαγές 
ενός προϊόντος, ωστόσο το πλάνο προβλέπει επέκταση σε 
πλήρη καλάθια αγορών.

Η πρωτοβουλία αυτή προκάλεσε θετικές αντιδράσεις στις 
αγορές, με τη μετοχή της Walmart να αυξάνεται σχεδόν 
5%, καθώς οι επενδυτές βλέπουν τεράστιες προοπτικές 
ανάπτυξης στα AI κανάλια πωλήσεων. Παράλληλα, 
εγείρονται προκλήσεις σχετικά με την προστασία 
προσωπικών δεδομένων, τα logistics και την αξιοπιστία των 
συναλλαγών, ζητήματα που θα καθορίσουν την επιτυχία του 
νέου μοντέλου AI-commerce.

Slow down στην ανάπτυξη των 
Temu και Shein στην Ευρώπη 
Η Temu και η Shein παραμένουν δημοφιλείς 
στην Ευρώπη, με περίπου το 50% των 
καταναλωτών να έχουν ψωνίσει από αυτές 
φέτος. Ωστόσο, η ανάπτυξή τους έχει 
επιβραδυνθεί, καθώς η αναγνωρισιμότητα 
δεν μεταφράζεται σε αυξημένες πωλήσεις. 
Οι καταναλωτές γνωρίζουν πλέον τις 
πλατφόρμες, αλλά η μετατροπή τους σε 
πιστούς πελάτες αποτελεί πρόκληση, ενώ οι 
τοπικές αγορές αναπτύσσονται ταχύτερα.

Η Doola AI μεταμορφώνει το 
ηλεκτρονικό εμπόριο με το 
Business-in-a-Box™
Η Doola AI Business-in-a-Box™ ενδυναμώνει 
πάνω από 15.000 ιδρυτές ηλεκτρονικού 
εμπορίου, προσφέροντας αυτοματοποίηση 
σε λογιστική, διαφήμιση, ανάλυση και 
συμμόρφωση. Με τις λειτουργίες AI Co-
Founder, οι επιχειρηματίες αποκτούν άμεση 
εικόνα για κέρδη, έξοδα και αποθέματα, 
βελτιώνοντας την αποδοτικότητα και την 
ανάπτυξή τους σε Shopify και Amazon.
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PayPal: Το πρώτο ψηφιακό πορτοφόλι στο 
ChatGPT
Η PayPal ανακοίνωσε συμφωνία με την OpenAI, ώστε 
να αποτελέσει το πρώτο ψηφιακό πορτοφόλι που θα 
ενσωματωθεί στο ChatGPT, επιτρέποντας άμεσες πληρωμές 
για προϊόντα που προτείνονται μέσα από την πλατφόρμα 
τεχνητής νοημοσύνης. Σύμφωνα με το CNBC, οι μετοχές της 
εταιρείας αυξήθηκαν κατά περίπου 4% μετά την ανακοίνωση. 
Από το 2026, οι χρήστες θα μπορούν να αγοράζουν προϊόντα 
μέσω ChatGPT με το κουμπί «Buy with PayPal», ενώ οι 
έμποροι θα πωλούν απευθείας μέσω της πλατφόρμας. Ο 
διευθύνων σύμβουλος της PayPal, Alex Chriss, τόνισε ότι 
εκατοντάδες εκατομμύρια χρήστες θα απολαμβάνουν μια 
ασφαλή εμπειρία πληρωμών. Η συνεργασία καθιστά την 
PayPal έναν από τους πρώτους στρατηγικούς εταίρους 
της OpenAI για την είσοδο του ChatGPT στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο, στο πλαίσιο του αναδυόμενου «agentic commerce». 
Η PayPal θα διαχειρίζεται τις συναλλαγές, την επαλήθευση 
και την ασφάλεια πληρωμών, προσφέροντας προστασία 
αγορών και παρακολούθηση αποστολών. Με τον τρόπο αυτό, 
επιδιώκει να αποτελέσει τον πυρήνα των πληρωμών στη νέα 
εποχή αγορών μέσω τεχνητής νοημοσύνης.

Fix My Χρέπι: Η διασκέδαση 
συναντά την ουσία
Το Luben, σε συνεργασία με τον Douleutaras 
και τον Γιώργο Βαγιάτα, παρουσιάζει το «Fix 
My Χρέπι», μια νέα σειρά βίντεο που συνδυάζει 
χιούμορ, αυθεντικότητα και πρακτική αξία.

Με αληθινές ιστορίες ανακαίνισης και 
επαγγελματίες του Douleutaras, η καμπάνια 
δείχνει πως η ψυχαγωγία μπορεί να γίνει 
εργαλείο βελτίωσης του σπιτιού - και της 
καθημερινότητας.

Η Praktiker γιορτάζει την Black Friday
Η Praktiker Hellas υποδέχεται την Black Friday με χιλιάδες 
προσφορές στα 17 καταστήματά της και online στο praktiker.gr. 
Από έπιπλα και ηλεκτρικές συσκευές έως εργαλεία και 
διακοσμητικά, προσφέρει άμεση διαθεσιμότητα, Click & 
Collect και έως 60 άτοκες δόσεις, συνδυάζοντας ποικιλία, 
ποιότητα και πραγματική αξία.

UPS: Κέρδη και αναδιάρθρωση 
ανοίγουν τον δρόμο για 
επιστροφή στην κερδοφορία 
Η UPS επέστρεψε στην κερδοφορία το γ’ 
τρίμηνο του 2025, με κέρδη $1,74 ανά μετοχή 
και έσοδα $21,4 δισ.. Η αναδιάρθρωση με 
48.000 λιγότερους εργαζομένους και 93 
κλειστές εγκαταστάσεις μείωσε τα κόστη, 
αυξάνοντας τα έσοδα ανά αποστολή 
9,8%. Η μετοχή εκτινάχθηκε κατά 13%, 
επιβεβαιώνοντας επιστροφή εμπιστοσύνης και 
σταθερότητα στην αγορά logistics.
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6 στους 10 Έλληνες ψωνίζουν από το 
διαδίκτυο - Η ΕΛΣΤΑΤ δείχνει ραγδαία 
άνοδο στις online αγορές  
Σύμφωνα με την τελευταία έρευνα της ΕΛΣΤΑΤ για τη χρήση 
τεχνολογιών πληροφόρησης και επικοινωνίας, το 62,8% των 
Ελλήνων 16-74 ετών έκανε online αγορές το 2024, ποσοστό 
σχεδόν διπλάσιο σε σχέση με το 2018 και υπερδιπλάσιο από 
το 2014.

Τα πιο δημοφιλή προϊόντα
Ρούχα και παπούτσια (75,6%), φαγητό μέσω delivery (63,9%) 
και ηλεκτρονικές συσκευές (23,4%). Η ευκολία, οι προσφορές 
και η ταχύτητα παραμένουν οι βασικοί λόγοι που σπρώχνουν 
τους Έλληνες στα e-shops, με τις νεότερες ηλικίες να 
πρωτοστατούν.

Το 66,3% του πληθυσμού αλληλεπιδρά πλέον ηλεκτρονικά με 
το Δημόσιο - καταθέτοντας φορολογικές δηλώσεις, αιτήσεις 
για έγγραφα ή πιστοποιητικά. Αξίζει να σημειωθεί ότι το 80% 
όσων χρησιμοποίησαν ηλεκτρονικές δημόσιες υπηρεσίες 
δήλωσαν πως δεν συνάντησαν κανένα πρόβλημα.

Στο μεταξύ, το 86,9% των νοικοκυριών έχει πλέον πρόσβαση 
στο διαδίκτυο, ενώ το ίδιο ισχύει για το 86,3% των πολιτών 
ηλικίας 16-74 ετών. Πρόκειται για τεράστια άνοδο μέσα σε μία 
δεκαετία - το 2014 τα αντίστοιχα ποσοστά ήταν κάτω από 60%.

Ποσοστιαία συμμετοχή πληθυσμού ηλικίας 16-74 ετών
Αναφορικά με τους λόγους χρήσης του διαδικτύου, 
κυριότερες δραστηριότητες είναι η αναζήτηση πληροφοριών 
για προϊόντα και υπηρεσίες και η online ανάγνωση ειδήσεων 
σε ιστοσελίδες, εφημερίδες, περιοδικά (92,0% και 88,4%, 
αντίστοιχα). Τα ποσοστά αφορούν 9 στα 10 άτομα ηλικίας 16 
- 74 ετών.

Τα στοιχεία της ΕΛΣΤΑΤ δείχνουν μια Ελλάδα που, παρά 
τις δυσκολίες, κερδίζει έδαφος στον ψηφιακό χάρτη. Η 
εξοικείωση με το διαδίκτυο αλλάζει τη σχέση των πολιτών με 
την αγορά, το κράτος και την καθημερινότητα. Και αν η τάση 
συνεχιστεί με τον ίδιο ρυθμό, το ηλεκτρονικό εμπόριο και 
οι ψηφιακές συναλλαγές θα αποτελούν σε λίγα χρόνια τον 
κανόνα - όχι την εξαίρεση.

Λιανεμπόριο: Άνοδος για τις 
αλυσίδες, πίεση στους μικρούς
Το ελληνικό λιανεμπόριο βιώνει πτώση 
πωλήσεων έως 15% στους κλάδους ένδυσης, 
υπόδησης και καλλυντικών, με τις μεγάλες 
αλυσίδες και τα πολυκαταστήματα να 
κρατούν μικρή άνοδο γύρω στο 5%. Οι 
μικρομεσαίες επιχειρήσεις πλήττονται από το 
ηλεκτρονικό εμπόριο και τον ανταγωνισμό 
από πλατφόρμες όπως Shein και Temu. Η 
Black Friday και τα Χριστούγεννα θεωρούνται 
κρίσιμα για την ανάκαμψη του τζίρου. 

Νέα Έκθεση της Manpower: Η 
αυτοματοποίηση διαδικασιών 
επιταχύνει και επανακαθορίζει 
τον ρόλο της εργασίας
Η Manpower δημοσίευσε τη μελέτη “Making 
Industrial and Software Automation Full 
Partners at Work”, αναδεικνύοντας ότι η 
αυτοματοποίηση έχει καθιερωθεί ως βασικός 
μοχλός ανάπτυξης και παραγωγικότητας. 
Έξι στους δέκα εργοδότες παγκοσμίως 
σχεδιάζουν να αυξήσουν επενδύσεις σε 
τεχνολογία και αυτοματοποίηση. Στην Ελλάδα, 
50% των επιχειρήσεων προγραμματίζουν 
αυξημένες δαπάνες, με ισχυρότερη δυναμική 
σε υγειονομική περίθαλψη, ενέργεια και 
πληροφορική, επιβεβαιώνοντας τη στροφή 
προς ένα ψηφιακά εξελιγμένο εργασιακό 
περιβάλλον.
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Η RDC Informatics απορροφά τo digital 
agency eSteps

Η RDC Informatics ανακοινώνει 
την απορρόφηση της eSteps 
Σύμβουλοι Internet Marketing 
του Digital Strategist κ. Δημήτρη 

Κονταράκη, ενέργεια που εντάσσεται στον στρατηγικό 
σχεδιασμό της εταιρείας, για περαιτέρω ενδυνάμωση της 
επιχειρησιακής μονάδας Digital Marketing και εμπλουτισμό 
του χαρτοφυλακίου παρεχόμενων υπηρεσιών προς τους 
πελάτες & συνεργάτες της. Με την απορρόφηση της 
eSteps, η RDC Informatics ενισχύει σημαντικά το αποτύπωμά 
της στην αγορά του Digital Marketing, διευρύνοντας τις 
δυνατότητες παροχής σχετικών, end-to-end λύσεων όπως 
performance marketing και data-driven growth. Στο πλαίσιο 
της απορρόφησης, όλα τα στελέχη της eSteps εντάσσονται 
στο ανθρώπινο δυναμικό της RDC Informatics, ενώ το σύνολο 
του ενεργού πελατολογίου της eSteps μεταφέρεται και θα 
εξυπηρετείται πλέον από τις ενοποιημένες ομάδες της RDC 
Informatics, με στόχο την απρόσκοπτη συνέχεια και την 
αναβαθμισμένη εμπειρία εξυπηρέτησης.

Παράλληλα, ο κ. Δημήτρης Κονταράκης αναλαμβάνει 
Διευθυντής της Επιχειρησιακής Μονάδας Digital Marketing 
της RDC Informatics, με ευθύνη για τη στρατηγική ανάπτυξη, 
την επιχειρησιακή αρτιότητα των έργων και την περαιτέρω 
ενσωμάτωση των πρακτικών data & performance στο σύνολο 
των υπηρεσιών digital marketing της εταιρείας. «Η απόφαση 
για την απορρόφηση της eSteps από την RDC Informatics 
αποτελεί ένα φυσικό επόμενο βήμα στην πορεία μας. Η 
ανάγκη για συνεχή εξέλιξη, η αναζήτηση μεγαλύτερων 
προκλήσεων και η επιθυμία για ουσιαστική ανάπτυξη τόσο σε 
επίπεδο έργων όσο και ομάδας, μας οδήγησαν σε αυτή τη 
στρατηγική συνεργασία. Η ένταξή μας στην RDC Informatics 
ανοίγει νέους ορίζοντες, προσφέροντάς μας το κατάλληλο 
περιβάλλον για να ανεβάσουμε ακόμη ψηλότερα τον πήχη 
των υπηρεσιών digital marketing και να δημιουργήσουμε 
ακόμη μεγαλύτερη αξία για τους πελάτες μας», δήλωσε 
ο κ. Δημήτρης Κονταράκης αναλαμβάνοντας τα νέα του 
καθήκοντα.

Η Melissa μάς καλεί να απολαμβάνουμε το 
τώρα

Η νέα καμπάνια της 
Melissa από τη The 
Newtons Laboratory 
μας προσκαλεί να 
ζούμε το παρόν 
με απλότητα 
και αλήθεια. Τα 

ζυμαρικά Melissa συμβολίζουν τη χαρά του να μοιράζεσαι 
και της αυθεντικής ελληνικότητας, μέσα από στιγμές 
καθημερινότητας. Με έμφαση στην καινοτομία και την 
παράδοση, η Melissa υπενθυμίζει ότι η ουσία της ζωής 
βρίσκεται στις απλές, γευστικές στιγμές.

Viber Business Plus: Μεγαλύτερη 
ανάπτυξη για μικρές επιχειρήσεις 
στην Ελλάδα 
Η νέα συνδρομητική υπηρεσία Viber 
Business Plus ξεκινά στην Ελλάδα, δίνοντας 
τη δυνατότητα σε μικρές επιχειρήσεις να 
προσεγγίσουν περισσότερους πελάτες και να 
επιταχύνουν την ανάπτυξή τους. 

Το Business Plus, η premium εκδοχή του 
Viber Business Account, ενισχύει την 
ορατότητα των μικρών επιχειρήσεων, 
βελτιώνοντας τη θέση τους στη Viber Αγορά 
και στα αποτελέσματα αναζήτησης του Viber, 
εξασφαλίζοντας ότι εμφανίζονται ψηλότερα 
στις λίστες.

Η Redirect παρουσιάζει την 
πλατφόρμα ReVision 
Η Redirect παρουσίασε το ReVision, 
μια καινοτόμα πλατφόρμα τεχνητής 
νοημοσύνης και ανάλυσης αφηγήσεων, που 
αποκωδικοποιεί σε πραγματικό χρόνο σκέψεις, 
συναισθήματα και αντιδράσεις του κοινού.

Συνδυάζοντας δεδομένα από social media, 
ΜΜΕ και έρευνες, προσφέρει σε οργανισμούς 
και brands στρατηγική πληροφόρηση 
βασισμένη σε ανθρώπινες συμπεριφορές, 
επιτρέποντας έγκαιρη πρόβλεψη τάσεων και 
ανταγωνιστικό πλεονέκτημα.
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ΣΕΕ: Influencer Marketing Standards 
Training - Νέο εργαλείο δεοντολογίας για 
υπεύθυνη επικοινωνία
Το Συμβούλιο Ελέγχου Επικοινωνίας (ΣΕΕ) παρουσίασε το 
Influencer Marketing Standards Training (IMST), το πρώτο 
ολοκληρωμένο διαδικτυακό πρόγραμμα εκπαίδευσης για 
influencers στην Ελλάδα. Στόχος του είναι η καλλιέργεια 
υπευθυνότητας, διαφάνειας και αξιοπιστίας στον τρόπο με 
τον οποίο brands, agencies και δημιουργοί περιεχομένου 
επικοινωνούν με το κοινό τους.

Το IMST εντάσσεται στο πανευρωπαϊκό πρόγραμμα AdEthics 
της European Advertising Standards Alliance (EASA), το 
οποίο έχει ήδη εφαρμοστεί με επιτυχία σε δέκα ευρωπαϊκές 
χώρες. Μέσα από το on-line training, οι συμμετέχοντες 
αποκτούν πιστοποίηση δεοντολογίας, μαθαίνοντας τους 
κανόνες σήμανσης εμπορικού περιεχομένου και τις αρχές 
αυτοδέσμευσης που διέπουν τη διαφήμιση διεθνώς.

Η εφαρμογή του προγράμματος στην Ελλάδα σηματοδοτεί 
σημαντικό βήμα ωρίμανσης του εγχώριου οικοσυστήματος 
των influencers, καθιερώνοντας κοινή κουλτούρα 
δεοντολογίας στον ταχέως αναπτυσσόμενο τομέα του 
influencer marketing.

Ιδιαίτερη βαρύτητα έχει η συμμετοχή των Launching 
Partners, μεγάλων εταιρειών και agencies που στηρίζουν 
ενεργά την πρωτοβουλία. Μεταξύ αυτών οι Αθηναϊκή 
Ζυθοποιία, Coca-Cola Τρία Έψιλον, Cosmote, Kωτσόβολος, 
L’Oréal, Nestlé, Protergia, Public, Unilever, Vodafone, καθώς 
και οι Ogilvy, McCann, The Newtons Laboratory και Google.

Η γενική διευθύντρια του ΣΕΕ, Ελένη Δοντά, τόνισε ότι το 
IMST «αποτελεί ακόμη ένα βήμα του ΣΕΕ στην προώθηση της 
δεοντολογίας και της υπεύθυνης επικοινωνίας». 

«Μεγάλη Ιστορία» από Γιώτης 
και Solid Havas
Δύο «μεγάλες ιστορίες» είναι ήδη στον «αέρα» 
για να χαλαρώσουν τους θεατές τους και να 
τους φέρουν κοντά με τους αγαπημένους τους 
…αλλά και με τον εαυτό τους! Πρόκειται για 
τη νέα καμπάνια για το Άνθος Αραβοσίτου 
Γιώτης, από τη Solid Havas με μήνυμα 
«Μεγάλη Ιστορία». Η καμπάνια θα «τρέξει» και 
στο digital περιβάλλον, με παρουσία στα SoMe 
και στο YouTube.

Στην DigitalUp η Condellis
Η DigitalUp ξεκινά συνεργασία με την 
Condellis SA, όμιλο στον χώρο των 
γεωργικών, επαγγελματικών και βιομηχανικών 
μηχανημάτων. Η συνεργασία περιλαμβάνει τη 
διαχείριση περιεχομένου και τη διαφημιστική 
προβολή των 4 λογαριασμών του ομίλου Iveco 
Greece, Iveco Preowned (OK Trucks), PJC 
Construction και Petronas Greece, με στόχο 
την ενίσχυση της ψηφιακής παρουσίας και της 
εμπορικής δυναμικής τους.
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