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E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Αυξήθηκαν κατά 0,5% οι λιανικές πωλήσεις στη 
Βρετανία τον Αύγουστο, επιβεβαιώνοντας τη 
δυναμική ανθεκτικότητα του καταναλωτικού 
κλάδου, παρά τις συνεχιζόμενες πιέσεις.

04 Η Lazada και η Shopee εφάρμοσαν 
ταυτόχρονα μια πολιτική δωρεάν αποστολής 
σε ολόκληρη την πλατφόρμα στο πλαίσιο 
του ολοένα και πιο έντονου ανταγωνισμού 
ηλεκτρονικού εμπορίου στο Βιετνάμ.

03 Στην Τουρκία, 78% των online πωλητών 
χρησιμοποιούν μόνο ένα marketplace, με 
Trendyol και Hepsiburada να κυριαρχούν στις 
πωλήσεις.

02 Η Compare Group επεκτάθηκε σε Δανία και 
Νορβηγία, λανσάροντας νέες πλατφόρμες 
σύγκρισης τιμών με AI υποστήριξη και νέο 
σχεδιασμό.

01 Η Kaufland παρουσίασε ισχυρή ανάπτυξη σε 
Πολωνία και Αυστρία, με 8-12 εκατ. προϊόντα 
και πάνω από 8.000 πωλητές συνολικά.

LAST MINUTE
Το Revolut Pay ενσωματώνεται στο 
Skroutz - Τα οφέλη
Σε στρατηγική συνεργασία προχωρούν η 
Skroutz και η Revolut. Ενσωματώνοντας το 
Revolut Pay στις επιλογές πληρωμής, το Skroutz 
δίνει τη δυνατότητα στους πάνω από 8.000 
συνεργαζόμενους εμπόρους να προσεγγίσουν 
ένα ευρύτερο καταναλωτικό κοινό, με στόχο την 
απλοποίηση της διαδικασίας πληρωμής και την 
αύξηση των πωλήσεων. 

Forever 21: 
Καταστήματα 
τέλος, τώρα πια 
μόνο ecommerce 
(στις ΗΠΑ)!
Η Forever 21 αποχωρεί 
από τα φυσικά 
καταστήματα τις ΗΠΑ 
και επαναλανσάρεται 
αποκλειστικά μέσω 
e-commerce και 
συνεργασιών χονδρικής, 
στοχεύοντας τις νέες 
γενιές καταναλωτών.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/general/h-plushost-gia-2i-synechomeni-xronia-agency-of-the-year-sta-ux-cx-awards-2024/


Ηλεκτρονικό Εμπόριο χωρίς Γκρίζες 
Ζώνες: Τα νέα “όπλα” της ΑΑΔΕ κατά της 
φοροδιαφυγής

Η ΑΑΔΕ ενισχύει 
το οπλοστάσιό 
της κατά της 
φοροδιαφυγής, 
δίνοντας ιδιαίτερο 
βάρος στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο 
και στις ψηφιακές 
συναλλαγές, όπου 
η παραοικονομία 
έχει βρει πρόσφορο 
έδαφος. Τα τρία 
νέα συστήματα 
ελέγχου αξιοποιούν 
big data και τεχνητή 
νοημοσύνη, με 

στόχο να περιορίσουν τα αδήλωτα εισοδήματα και τις 
αποκλίσεις στον ΦΠΑ, που συχνά παρατηρούνται σε online 
αγορές και πλατφόρμες.

Πρώτο «όπλο» είναι το πιλοτικό μοντέλο τεχνητής 
νοημοσύνης/μηχανικής μάθησης. Μέσα από δεδομένα που 
συλλέγονται σε πραγματικό χρόνο (myDATA, ηλεκτρονικά 
τιμολόγια, ψηφιακά δελτία αποστολής), το σύστημα ιεραρχεί 
τους φορολογούμενους με βάση το ρίσκο αποκλίσεων. Έτσι, 
οι έλεγχοι στο e-commerce γίνονται πιο στοχευμένοι, αντί να 
στηρίζονται σε τυχαία επιλογή.

Δεύτερο, η νέα μεθοδολογία risk analysis. Με ενιαία και 
αντικειμενικά κριτήρια, η ΑΑΔΕ αξιοποιεί στοιχεία από το 
Taxisnet, το ΓΕΜΗ, τις τράπεζες και άλλες πηγές, ώστε 
να εντοπίζονται ύποπτες συναλλαγές σε διαδικτυακά 
καταστήματα ή marketplaces. Η κεντρικοποιημένη διαδικασία 
υπόσχεται μεγαλύτερη διαφάνεια και συνέπεια, μειώνοντας 
το ενδεχόμενο να «ξεφύγουν» παραβάτες.

Τρίτο, ο νέος οδηγός ελέγχων για e-commerce και 
κρυπτονομίσματα. Το εγχειρίδιο τυποποιεί τις πρακτικές των 
ελεγκτών, δίνοντάς τους εργαλεία να ανιχνεύουν έσοδα από 
πωλήσεις σε πλατφόρμες ή συναλλαγές σε crypto που μέχρι 
σήμερα ήταν δύσκολο να παρακολουθηθούν. Η επιχειρησιακή 
στόχευση επεκτείνεται στη διασταύρωση ροών ΦΠΑ, στον 
εντοπισμό αδήλωτων κερδών και στη χαρτογράφηση 
ψηφιακών ιχνών.

Από το 2026, η υποχρεωτική εφαρμογή ψηφιακού 
πελατολογίου, ηλεκτρονικής τιμολόγησης και δελτίων 
αποστολής θα ευθυγραμμίσει πλήρως τον κύκλο συναλλαγών 
με τα δηλωθέντα στοιχεία. Έτσι, το ηλεκτρονικό εμπόριο θα 
παρακολουθείται σε πραγματικό χρόνο, ενώ η χρήση ΑΙ θα 
επιτρέπει μαζικές διασταυρώσεις και γρήγορη ανίχνευση 
παραβατικών συμπεριφορών.

Η στρατηγική αυτή, με ευρωπαϊκή τεχνική στήριξη και 
τεχνογνωσία από τη Σουηδία, δείχνει ότι πλέον «ουδέν 
κρυπτόν» για το e-commerce: η φορολογική συμμόρφωση 
μπαίνει στο επίκεντρο της ψηφιακής οικονομίας.

Η Shein ανοίγει το δίκτυο 
παραγωγής της
Η Shein προσφέρει σε μάρκες μόδας 
πρόσβαση στο κινεζικό δίκτυο παραγωγής 
της μέσω του προγράμματος Xcelerator. 
Η κίνηση στοχεύει σε νέες ροές εσόδων, 
καθώς οι μάρκες αποκτούν δυνατότητα 
γρήγορης παραγωγής, αποθήκευσης και 
εκπλήρωσης παραγγελιών. Συμμετέχουν 
ήδη Pimkie και διεθνείς σχεδιαστές. Η 
πρωτοβουλία ενισχύει τη θέση της Shein στον 
παγκόσμιο ανταγωνισμό, ενώ συνεχίζει να 
επιδιώκει είσοδο στο χρηματιστήριο παρά τις 
προκλήσεις.

Η Sleed αναλαμβάνει την digital 
στρατηγική της SUPERFOODS
Η SUPERFOODS ανέθεσε στη Sleed τον 
στρατηγικό σχεδιασμό και την υλοποίηση της 
digital παρουσίας της, έπειτα από διαδικασία 
spec. Το πλάνο περιλαμβάνει στρατηγική 
περιεχομένου, social media, καμπάνιες σε 
Google, Meta, TikTok, influencer marketing και 
αναφορές απόδοσης, με στόχο την ενίσχυση 
αναγνωρισιμότητας και την προσέγγιση νέου 
κοινού.

efood: Regional Sales Director 
ανέλαβε ο Δημήτρης Μπαρλάς 
Τη θέση του Regional Sales Director στην 
efood ανέλαβε ο Δημήτρης Μπαρλάς, όπως 
ανακοίνωσε μέσω LinkedIn. Πρόκειται για 
έμπειρο στέλεχος της αγοράς, προερχόμενο 
από θητεία 12 ετών στην PepsiCo Hellas. 
Στην PepsiCo είχε αναλάβει θέσεις Trade 
Marketing αναψυκτικών και σνακ για την 
παραδοσιακή και την on-trade αγορά, ενώ είχε 
στο χαρτοφυλάκιό του και τις συνέργειες της 
εταιρείας ως Allied Business Manager. 
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https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


Δημήτρης Θεοφάνους

Managing Director | eTURN | 
eTransformation Consulting

Συχνά στις συζητήσεις με επιχειρηματίες 
ακούμε την ίδια φράση: “Έχουμε ανάπτυξη, 
αυξάνουμε τζίρο (όχι τόσο το τελευταίο 
χρονικό διάστημα..), αλλά στο τέλος δεν 
μένει τίποτα”. Αυτή είναι η μεγαλύτερη 
παγίδα που ζουν σήμερα πολλές 
μικρομεσαίες επιχειρήσεις. Το P&L, δηλαδή 
η ανάλυση εσόδων - εξόδων, δεν είναι 
μια γραφειοκρατική υποχρέωση. Είναι το 
εργαλείο που δείχνει αν υπάρχει πραγματική 
βιωσιμότητα.
Μέχρι πριν λίγα χρόνια, πολλές επιχειρήσεις 
στηρίζονταν κυρίως στο να “τρέξουν” πωλήσεις. 
Το περιβάλλον βοηθούσε: χαμηλότερα 
κόστη marketing, λιγότερος ανταγωνισμός, 
ευκολότερη χρηματοδότηση. Σήμερα όμως, 
με τον ανταγωνισμό να οξύνεται και το κόστος 
σε κάθε τομέα να ανεβαίνει, η διαφορά 
ανάμεσα στο να υπάρχεις ή να κλείσεις μπορεί 
να κρύβεται σε λίγες ποσοστιαίες μονάδες 
περιθωρίου.

Το “συμμάζεμα” δεν σημαίνει να κόψεις 
τυφλά δαπάνες. Σημαίνει να δεις αναλυτικά 
πού κερδίζεις και πού χάνεις. Να γνωρίζεις 
ποια προϊόντα δίνουν κέρδος και ποια απλώς 
γυρίζουν τζίρο. Να ξέρεις ποιο κανάλι αποδίδει, 
ποιο marketing φέρνει πραγματική απόδοση 
και ποιο απλώς “καίει” budget. Να μπορείς 
να διαβάσεις το P&L όχι σαν μια λογιστική 
κατάσταση, αλλά σαν έναν χάρτη που σε οδηγεί 
σε αποφάσεις.

Εδώ είναι που πολλές μικρομεσαίες 
επιχειρήσεις δυσκολεύονται. Δεν έχουν πάντα 
οργανωμένα δεδομένα, ούτε συστήματα που να 

Οι ΜμΕ, τα P&L και 
η παρεξήγηση με τα 
digital agencies

τα συγκεντρώνουν εύκολα. Έτσι, λειτουργούν 
περισσότερο “με το ένστικτο” παρά με 
αριθμούς. Το αποτέλεσμα είναι ότι παίρνουν 
αποφάσεις χωρίς να ξέρουν πραγματικά αν 
αυτές βοηθούν το κέρδος ή το υπονομεύουν.

Πολλοί επιχειρηματίες θεωρούν ότι το κενό 
αυτό μπορούν να το καλύψουν τα digital 
agencies. Αφού πληρώνουν ένα μηνιαίο fee 
για performance ή social media, πιστεύουν ότι 
η ίδια ομάδα μπορεί να τους προσφέρει και 
ολοκληρωμένο business consulting. Όμως αυτό 
είναι λάθος αντίληψη.

Δημήτρης Θεοφάνους
Managing Director | eTURN | 
eTransformation Consulting

eTURN PULSE
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Τα agencies έχουν συγκεκριμένο ρόλο: να 
φέρουν traffic, να τρέξουν καμπάνιες, να 
βελτιστοποιήσουν τα κανάλια. Δεν είναι όμως 
δουλειά τους να διαβάζουν το P&L, να αναλύουν 
το μικτό κέρδος ανά κατηγορία ή να βάζουν 
τάξη στις διαδικασίες. Εκεί χρειάζεται άλλη 
εμπειρία και άλλος τρόπος σκέψης. Αυτό είναι 
και το σημείο που ξεχωρίζει το consulting από 
το digital marketing. Δεν αλληλοαναιρούνται· το 
ένα συμπληρώνει το άλλο. Χωρίς consulting, η 
επιχείρηση κινδυνεύει να κάνει λάθος επιλογές 
σε στρατηγικό επίπεδο. Χωρίς agency, δεν 
θα αξιοποιήσει τα κανάλια επικοινωνίας. Το 
πρόβλημα είναι όταν περιμένει κανείς το ένα να 
κάνει τη δουλειά του άλλου.

Το συμμάζεμα ξεκινάει από τα βασικά: να 
έχεις εικόνα του μικτού κέρδους ανά προϊόν, 
του κόστους marketing ανά κανάλι, του 
λειτουργικού κόστους που τρώει τα περιθώρια. 
Δεν είναι πολυτέλεια· είναι προϋπόθεση 
επιβίωσης. Γιατί σε μια αγορά που πιέζει από 
όλες τις πλευρές, το “δεν ξέρω πού πάει το 
χρήμα” είναι πολυτέλεια που καμία επιχείρηση 
δεν μπορεί να αντέξει.

Από την άλλη, οι επιχειρήσεις που τολμούν να 
οργανώσουν σωστά το P&L τους, αποκτούν 
στρατηγικό πλεονέκτημα. Ξέρουν ποια 
κατηγορία αξίζει να ενισχύσουν, ποιο project 
έχει προοπτική και ποιο πρέπει να κλείσει. 

Ξέρουν πώς να κατευθύνουν το προσωπικό 
και πώς να σχεδιάσουν επενδύσεις με βάση τα 
πραγματικά περιθώρια.

Στην πράξη, μέσα από συνεργασίες που έχουμε 
στην eTURN, βλέπουμε μικρομεσαίες εταιρείες 
να μεταμορφώνονται μέσα σε ένα με δύο 
χρόνια απλώς και μόνο επειδή έβαλαν τάξη στα 
οικονομικά τους. Χωρίς να αυξήσουν θεαματικά 
τον τζίρο, αλλά γιατί έμαθαν να κρατούν το 
κέρδος. Αυτό είναι το “σιωπηλό μυστικό” της 
βιώσιμης ανάπτυξης: όχι μόνο να πουλάς 
περισσότερο, αλλά να ξέρεις τι σου αφήνει κάθε 
πώληση.

Η περίοδος που ζούμε δεν επιτρέπει 
χαλαρότητες. Η ακρίβεια, ο διεθνής 
ανταγωνισμός, οι νέες απαιτήσεις των 
καταναλωτών πιέζουν τις μικρομεσαίες 
επιχειρήσεις όσο ποτέ. Το να έχεις ένα καθαρό, 
σωστά δομημένο P&L δεν είναι “δουλειά του 
λογιστή”. Είναι η δουλειά του επιχειρηματία. Γιατί 
αν δεν ξέρεις τους αριθμούς σου, δεν ξέρεις 
πραγματικά την επιχείρησή σου.

Και στο τέλος, το “συμμάζεμα” δεν είναι μια 
άσκηση περιορισμού. Είναι η βάση για να 
μπορείς να επενδύσεις εκεί που έχει νόημα, να 
αποφύγεις τα λάθη και να χτίσεις ανάπτυξη με 
διάρκεια. Γιατί μόνο όταν ξέρεις ακριβώς πού 
κερδίζεις και πού χάνεις, μπορείς να πεις ότι 
έχεις τον έλεγχο.

eTURN PULSE
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Smart Coffee Pods. Rich Flavor.

Μεγ. Αλεξάνδρου 205, Ζωφριά Ανω Λιόσια 13341
210 2288032, info@scarlets-coffee.gr

www.scarlets-coffee.gr

https://scarlets-coffee.gr/el/?srsltid=AfmBOoqHp-F5gpAdX7DDsYhRMeTRW1pQAp2fQ2LQb6Gp8Vtcm5qy6vGh


Πανευρωπαϊκό περιορισμό του ωραρίου 
εισόδου σε ηλεκτρονικά καταστήματα 
συζήτησε το ΕΒΕ Καρδίτσας 
Πρόταση για να υπάρξει πανευρωπαϊκός περιορισμός στην 
δυνατότητα εισόδου σε ηλεκτρονικά καταστήματα, συζητήθηκε 
κατά την διάρκεια της συνεδρίασης του Διοικητικού Συμβουλίου 
του Επιμελητηρίου Καρδίτσας. Με αιτιολογία ότι υπάρχει 
αθέμιτος ανταγωνισμός με τα φυσικά καταστήματα αλλά 
και γιατί ορισμένα κινέζικα προκαλούν εθισμό και μπαίνει 
κόσμος και παραγγέλνει μεταμεσονύκτιες ώρες. Ο κ. Κίσσας 
που εισηγήθηκε το θέμα υποστήριξε ότι πολλά κινέζικα 
αλλά και ευρωπαϊκά ηλεκτρονικά καταστήματα λειτουργούν 
όλο το 24ωρο. Από αυτό συνέχισε, δημιουργείται αθέμιτος 
ανταγωνισμός με τα φυσικά καταστήματα. Επιπλέον, συνέχισε, 
επειδή έχουν προϊόντα χαμηλής αξίας σε διάφορες ποιότητες, 
προσελκύουν πολύ πληθυσμό να βλέπει αυτά που πουλάνε. 
Συνέπεια αυτού, τόνισε, είναι πολλά άτομα να ξενυχτάνε το 
βράδυ, να είναι σε αυτές τις σελίδες και να κοιτάνε συνέχεια για 
να αγοράσουν. Κυρίως οι γυναίκες, υποστήριξε, «κάνουν χαμό το 
βράδυ» με συγκεκριμένο ηλεκτρονικό κατάστημα. Εγώ προτείνω, 
σημείωσε, γιατί και η Ε.Ε. αναζητά τρόπους να κόψει την φόρα 
από τα κινέζικα καταστήματα, να οριστεί ένα πανευρωπαϊκό 
ωράριο της λειτουργίας αυτών των καταστημάτων, ώστε να 
μην μπορούν άτομα να μπαίνουν σε αυτά τα καταστήματα και 
να παραγγέλνουν δυο και τρεις η ώρα τη νύχτα. Θα είναι προς 
όφελος όλων μας, κατέληξε, και ως εμπόρων και ως κοινωνία. 
Η Διευθύντρια του Επιμελητηρίου κ. Κοτρώνη αναφερόμενη σε 
πρόσφατη επίσκεψη αξιωματούχου της Ευρωπαϊκής Ένωσης 
στο Επιμελητήριο, είπε πως είχε αναφερθεί στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο στον τομέα των δασμών και την ανάγκη λήψης μέτρων 
και πως ετοιμάζονται παρεμβάσεις. Επ’ αυτού υπερθεμάτισε 
και ο κ. Τσεκούρας μιλώντας για επιστολή της ΕΣΕΕ. Με τον κ. 
Κίσσα συμφώνησε ο κ. Γκαραβέλας, ενώ ο κ. Παπουτσής είπε να 
τεθεί και στο Περιφερειακό για μεγαλύτερη πίεση.

Σύλλογος Εμπόρων Αγρινίου: 
«Ηλεκτρονικό Εμπόριο και Κόστος 
Πνίγουν τις Μικρές Επιχειρήσεις»
Ο Σύλλογος Εμπόρων και Επιχειρηματιών 
Αγρινίου προειδοποιεί ότι οι μικρές 
επιχειρήσεις λιανικού εμπορίου πιέζονται 
ασφυκτικά από το υψηλό ενεργειακό κόστος, 
την επέλαση του ηλεκτρονικού εμπορίου 
-ιδίως από ασιατικές πλατφόρμες- και την 
έλλειψη μέτρων στήριξης. Ζητά επιβολή 
τέλους σε δέματα από τρίτες χώρες και 
άμεση κυβερνητική παρέμβαση για δίκαιο 
ανταγωνισμό και διάσωση θέσεων εργασίας.

Η Alibaba ποντάρει δισ. στην ΑΙ
Η Alibaba επενδύει μαζικά σε AI και cloud, με πάνω από 3,3 
δισ. δολάρια σε εταιρείες startups από το 2022 και 380 δισ. 
γιουάν για in-house ανάπτυξη. Τα έσοδα cloud αυξήθηκαν κατά 
26%, ενώ παράλληλα η μετοχή ενισχύθηκε κατά 90% τη φετινή 
χρονιά. Στόχος είναι η κεφαλαιοποίηση με 1 τρισ. δολάρια.

Οι Γάλλοι μόδιστροι καλούν σε 
δράση κατά του e-Fast Fashion 
Το Γαλλικό Ινστιτούτο Μόδας προειδοποιεί 
ότι τα πολύ φθηνά ρούχα χαμηλής ποιότητας 
οδηγούν σε σπατάλη. Ευρωπαϊκές ενώσεις 
ζητούν επείγουσα δράση κατά της εφήμερης 
μόδας και πλατφορμών όπως Shein και 
Temu, τονίζοντας την ανάγκη προστασίας 
καταναλωτών, θέσεων εργασίας και 
περιβάλλοντος.
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...since 2000

Είσαι έτοιμος 
να απογειώσεις 
το eshop σου;

25
YEARS

ΑΘΗΝA     ΚΡΗΤΗ     ΑΧΑΪΑ     ΓΡΕΒΕΝΑ

Κλείσε δωρεάν συμβουλευτική για το eshop σου.

Mε 25 χρόνια
εμπειρίας

 σχεδιάζουμε
eshop

που εκτοξεύουν
τις πωλήσεις σου.
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Black Friday & Cyber Monday 2025: 
Οι ημερομηνίες και όλα όσα πρέπει να 
γνωρίζετε
Η αγορά ετοιμάζεται ήδη για τη Black Friday την 
Παρασκευή 28 Νοεμβρίου και την Cyber Monday τη 
Δευτέρα 1 Δεκεμβρίου. Οι καταναλωτές κερδίζουν 
περισσότερα όταν προγραμματίζουν νωρίς: ελέγχουν 
τιμές, φτιάχνουν λίστα αναγκών και ορίζουν σαφές budget. 
Η Black Friday, παραδοσιακά η μεγαλύτερη γιορτή 
εκπτώσεων, απλώνεται όλο το Σαββατοκύριακο, ενώ η Cyber 
Monday επικεντρώνεται σε online προσφορές, ιδιαίτερα σε 
τεχνολογία, gadgets, λογισμικό και συνδρομές.

Τι συμφέρει
Tηλεοράσεις, smartphones, laptops, μικροσυσκευές, καθώς 
και ρούχα, παπούτσια και οικιακά. Για την Cyber Monday, 
δώστε έμφαση σε ψηφιακά προϊόντα και αποκλειστικά 
διαθεσιμότητες e-shop.

Tips ασφάλειας
Προτιμήστε επίσημα e-shops και αξιόπιστους εμπόρους, 
χρησιμοποιήστε ασφαλείς πληρωμές, αποθηκεύστε 
αποδείξεις και πολιτικές επιστροφών. Αποφύγετε «ψεύτικες» 
εκπτώσεις συγκρίνοντας το ιστορικό τιμών τις προηγούμενες 
30 ημέρες.

Μικρά μυστικά επιτυχίας
Εγγραφείτε σε newsletters για κωδικούς, αξιοποιήστε alerts 
και λίστες επιθυμιών, ελέγξτε διαθέσιμα stock και χρόνους 
παράδοσης. Με λίγη προνοητικότητα, οι φετινές προσφορές 
μπορούν να γίνουν πραγματική εξοικονόμηση. Εξετάστε 
επιλογές click-and-collect, επεκτάσεις εγγύησης όπου αξίζει, 
πολιτικές price-match και παρατάσεις επιστροφών των 
γιορτών - ιδανικά για δώρα χωρίς άγχος. Και ανταλλαγές.

15 εκατ. νέοι Ευρωπαίοι χρήστες 
του Shein 
Από τον Φεβρουάριο έως τον Ιούλιο, το 
Shein κατέγραψε κατά μέσο όρο 145,7 εκατ. 
Ευρωπαίους χρήστες μηνιαίως - 15,2 εκατ. 
περισσότερους (+11,6%). Ξεπερνά το Temu 
κατά 30 εκατ. χρήστες, αν και αναπτύσσεται 
ελαφρώς πιο αργά. Γαλλία, Ισπανία, Ιταλία, 
Γερμανία και Πολωνία είναι οι κορυφαίες 
αγορές, με τη Γερμανία να αυξάνεται κατά 
24%, φτάνοντας τους 19,9 εκατ. χρήστες.

Η ψηφιακή διπλωματία στην 
ατζέντα της Ευρωπαϊκής Ένωσης
Η ΕΕ αναγνωρίζει την τεχνολογία ως πυλώνα 
ισχύος και προωθεί Συμφωνίες Ψηφιακής 
Συνεργασίας με χώρες που μοιράζονται κοινές 
αξίες. Οι συμφωνίες ενισχύουν το ηλεκτρονικό 
εμπόριο, τις ροές δεδομένων, την ιδιωτικότητα 
και τις ψηφιακές δεξιότητες. Στόχος είναι η 
απαγόρευση δασμών και η προβολή ευρωπαϊκών 
προτύπων, ενισχύοντας τον ρόλο της ΕΕ ως 
παγκόσμιου ρυθμιστή.

BLACK
FRIDAY

SALE
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Γίνετε τώρa ο

B2B συνεργάτης μας! 
Η MUSTPRICE 
ΠΑΡΕΧΕΙ

  Ανταγωνιστικές τιμές 

  �Υψηλή διαθεσιμότητα χιλιάδων 
προϊόντων από τις αποθήκες των 
προμηθευτών μας

  �Παράδοση Express κωδικών σε 
μια εργάσιμη ημέρα στο χώρο 
σας αλλά και Standard για ογκώδη 
αντικείμενα 

  �Πλήρη διαφάνεια στα μεταφορικά 

  �Πανευρωπαϊκή εγγύηση 

  �Παραλαβή στην έδρα μας και 
έλεγχος σε όλα τα προϊόντα 
πριν την αποστολή τους σε 
υπερσύγχρονο χώρο 300 
τετραγωνικών με scanners και 
κάμερες 

  �Εσωτερικό τηλεφωνικό κέντρο, 
λογιστήριο καθώς και φυσικά 
ξεχωριστά τμήματα πωλήσεων, mar-
keting, παραγγελιών, τιμολόγησης, 
αποθήκης και RMA

  �Πρόσβαση σε πάνω από 40 
προμηθευτές στην Ευρώπη 

Με επιτυχία λειτουργούμε στην Ελλάδα από το 2022 έχοντας 
δεκάδες ευχαριστημένους πελάτες B2B. Θέλουμε να τονίσου-
με ότι κάνουμε μόνο χονδρική. Δεν θα μας βρείτε ταυτόχρονα 
μπροστά σας στην λιανική πώληση όπως κάνουν αρκετοί αντα-
γωνιστές μας. 

Στη MUSTPRICE επενδύουμε στην κατανόηση των ανα-
γκών των πελατών μας και της αγοράς μέσα από την επικοινω-
νία και τον διάλογο και στοχεύουμε στην δημιουργία στενών 
και μακροχρόνιων εμπορικών σχέσεων βασισμένων στην αξιο-
πιστία και τον επαγγελματισμό. Είμαστε ιδιαίτερα γνωστοί για 
τις καινοτομίες, την συνεχή βελτίωση στις συνεργασίες μας 
αλλά και την προσαρμοστικότητα μας στις εκάστοτε συνθή-
κες της αγοράς.

Ενδιαφέρεστε να γίνετε συνεργάτης μας;
Επικοινωνήστε μαζί μας στο info@mustprice.gr και θα κλείσου-
με ένα ραντεβού για να γνωριστούμε και να σας εξηγήσουμε 
λεπτομερώς την πολιτική και τους όρους συνεργασίας μας. Για 
οποιαδήποτε απορία μπορείτε να επικοινωνήσετε μαζί μας 
στο τηλέφωνο

+302104401212

MUSTPRICE ΜΟΝΟΠΡΟΣΩΠΗ I.K.E
ΑΦΜ 801802057

ΔΟΥ ΚΕΦΟΔΕ ΑΤΤΙΚΗΣ

ΓΕΜΗ 163613403000

Ημ/νία Σύστασης 05/04/2022

ΜΑΡΑΘΩΝΟΣ 16 ΚΑΙ ΛΥΚΟΥΡΓΟΥ 
ΝΕΑ ΦΙΛΑΔΕΛΦΕΙΑ ΑΤΤΙΚΗΣ ΤΚ 14341

info@mustprice.gr

+302104401212

https://mustprice.gr/


Ψηφιακός καταναλωτισμός: Όταν το social 
shopping γίνεται εθισμός
Το social shopping αλλάζει ριζικά τον τρόπο που 
καταναλώνουμε. Πλατφόρμες όπως το TikTok, το Temu 
και το Shein μετατρέπουν τις αγορές σε ψυχαγωγία 
με livestreams, κουίζ και gamification, κάνοντάς τες πιο 
δελεαστικές αλλά και πιο εθιστικές. Σύμφωνα με τον 
Economist, περίπου 5% του πληθυσμού επηρεάζεται από 
καταναγκαστικές αγορές, με σοβαρές κοινωνικές συνέπειες 
όπως χρέη και διάλυση σχέσεων.

Η ΕΕ θεσπίζει κανόνες για να περιορίσει τις χειραγωγικές 
πρακτικές, ενώ εξετάζει πλατφόρμες όπως η Temu για τον 
δυνητικά εθιστικό σχεδιασμό τους. Έρευνες δείχνουν ότι 
πάνω από το 20% των online καταναλωτών θα αγοράσει μέσω 
livestream, με την εμπειρία να πυροδοτεί ντοπαμίνη και να 
εντείνει την παρόρμηση.

Στην Κίνα, οι πωλήσεις μέσω κοινωνικών δικτύων ξεπερνούν 
το 1 τρισ. δολάρια ετησίως, ενώ το TikTok Shop καταγράφει 
άλμα 120% στις ΗΠΑ. Οι μάρκες εκμεταλλεύονται το «fear 
of missing out» με εκπτώσεις περιορισμένου χρόνου και 
προγράμματα επιβράβευσης.

Η πρόκληση για τους ρυθμιστές είναι να εισάγουν δικλείδες 
προστασίας χωρίς να πνίξουν την καινοτομία. Για τους 
καταναλωτές, η ισορροπία ανάμεσα στη διασκέδαση και στον 
αυτοέλεγχο είναι κρίσιμη ώστε το social shopping να μην 
εξελιχθεί σε ακριβό εθισμό.

Νέα online παρακολούθηση 
αποθεμάτων από τη Lidl Ελλάς
Η Lidl Ελλάς λανσάρει τη λειτουργία Non-
Food Stock Availability, διαθέσιμη από τις 
αρχές Σεπτεμβρίου μέσω της ιστοσελίδας 
lidl-hellas.gr.

Οι καταναλωτές μπορούν να ελέγχουν 
τη διαθεσιμότητα non-food προϊόντων σε 
πραγματικό χρόνο, επιλέγοντας το κατάστημα 
που τους εξυπηρετεί. Το σύστημα φωτεινών 
σηματοδοτών δείχνει πράσινο (διαθέσιμο), 
κίτρινο (λίγα τεμάχια) ή κόκκινο (εξαντλημένο).

Η ΤΝ προτεραιότητα για τον 
κλάδο καταναλωτικών αγαθών
Η νέα έκθεση της Salesforce δείχνει ότι 54% 
των εταιρειών δυσκολεύονται να επιτύχουν 
κερδοφόρα ανάπτυξη. Η τεχνητή νοημοσύνη 
αναδεικνύεται ως πρόκληση και ευκαιρία: 
90% θα αυξήσει επενδύσεις σε AI agents, 
88% αναμένει άμεση αύξηση πωλήσεων, ενώ 
αυξάνονται δαπάνες σε εξατομίκευση και 
διαφήμιση.
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ΕΕΚΕ: Νέες πρακτικές παραπλάνησης 
των καταναλωτών με την «προτεινόμενη 
λιανική τιμή»
Η Ένωση Εργαζομένων Καταναλωτών Ελλάδας (ΕΕΚΕ) 
της ΓΣΕΕ καταγγέλλει ότι πληθώρα ηλεκτρονικών 
καταστημάτων χρησιμοποιεί ενόψει των εορτών 
παραπλανητικές πρακτικές, παραβιάζοντας τη νομοθεσία. 

Όπως επισημαίνει, μια από τις κυριότερες είναι η χρήση της 
«προτεινόμενης λιανικής τιμής» (Π.Λ.Τ.) ως τιμής αναφοράς, 
παρουσιάζοντάς την παραπλανητικά ως αρχική τιμή ώστε να 
δημιουργείται η ψευδής εντύπωση ύπαρξης έκπτωσης.

Η ΕΕΚΕ απέστειλε επιστολή προς τη Διυπηρεσιακή Μονάδα 
Ελέγχου Αγοράς (ΔΙ.Μ.Ε.Α.) και τη Γενική Γραμματεία 
Εμπορίου, καταθέτοντας σχετικά αποδεικτικά στοιχεία. 
Υπενθυμίζει ότι, σύμφωνα με τη νομοθεσία, η τιμή αναφοράς 
για ανακοινώσεις εκπτώσεων πρέπει να είναι η χαμηλότερη 
που εφαρμόστηκε τις τελευταίες τριάντα ημέρες.

Επιπλέον, η προτεινόμενη λιανική τιμή μπορεί να 
χρησιμοποιηθεί μόνο για σύγκριση τιμών και όχι για να 
δημιουργηθεί εντύπωση μείωσης, π.χ. μέσω διαγραμμένων 
τιμών. Οι έμποροι οφείλουν να αποφεύγουν οποιαδήποτε 
σύγχυση που μπορεί να παραπλανήσει τους καταναλωτές.

Η ΕΕΚΕ καλεί τους καταναλωτές να επικοινωνούν μαζί της 
για ερωτήματα ή καταγγελίες, ώστε να προασπιστούν τα 
δικαιώματά τους και να ενισχυθεί η διαφάνεια στην αγορά.

«De minimis»: 
Temu και Shein πλήρωσαν το 
τίμημα - Τώρα η FedEx
Η κατάργηση της εξαίρεσης «de minimis» από 
τον Ντόναλντ Τραμπ επιβάλλει δασμούς στις 
εισαγωγές χαμηλής αξίας, αυξάνοντας κόστος, 
καθυστερήσεις και απώλειες για FedEx, 
Shein, Lululemon και μικρές επιχειρήσεις, 
προκαλώντας σοβαρά προβλήματα στις 
ταχυδρομικές ροές και πιέσεις στις τιμές.

Ψηφιακοί «δίδυμοι» και εικονικές 
δοκιμές: Το μέλλον του online 
shopping
Η τεχνητή νοημοσύνη μεταμορφώνει το 
ηλεκτρονικό εμπόριο. Οι καταναλωτές 
δημιουργούν ψηφιακούς «δίδυμους» και 
δοκιμάζουν ρούχα εικονικά, με ρεαλισμό, 
εξατομίκευση και διαδραστικότητα, 
ενισχύοντας την αφοσίωση και περιορίζοντας 
επιστροφές. Startups όπως Alta και Doji 
πρωτοπορούν, φέρνοντας τη μόδα σε μια νέα, 
ψηφιακή εποχή.
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http://www.electricmicromobility.gr


Από τη Sleed το νέο Pharmacy2Go 
Το Pharmacy2Go εγκαινιάζει τη νέα του digital ταυτότητα, με 
τον πλήρη σχεδιασμό και την ανάπτυξη του site από τη Sleed. 

Στόχος του έργου ήταν η ενίσχυση της online παρουσίας 
του brand, μέσα από ένα digital περιβάλλον που συνδυάζει 
εμπορική απόδοση, λειτουργικότητα και εμπειρία χρήστη 
σε premium επίπεδο. Η Sleed ανέλαβε εξ ολοκλήρου τον 
σχεδιασμό UX/ UI και την ανάπτυξη της νέας πλατφόρμας, 
αξιοποιώντας τη βραβευμένη in-house λύση BizWeb. Την 
πλατφόρμα έχουν ήδη εμπιστευθεί από μερικά από τα 
μεγαλύτερα brands της αγοράς, χάρη στη δυνατότητα 
παραμετροποίησης, ταχύτητας και τεχνικής επεκτασιμότητας 
που προσφέρει. Στο επίκεντρο του νέου site βρίσκεται το 
Pharmatron, ένα proprietary personalization engine που 
βασίζεται σε real-time δεδομένα χρήσης και προτιμήσεις, 
προτείνοντας προσωποποιημένα προϊόντα ανά επισκέπτη. Το 
σύστημα υποστηρίζεται από ένα loyalty πρόγραμμα με levels 
και πόντους όχι μόνο από αγορές, αλλά και από engagement 
ενέργειες. Η εμπειρία εμπλουτίζεται από ένα VIP booking 
system για εξατομικευμένες υπηρεσίες και ένα πλήρες referral 
πρόγραμμα με ανταμοιβή που επιβραβεύει ταυτόχρονα 
αποστολέα και παραλήπτη. Ο Φώτης Χουντάλας, CTO & 
Partner της Sleed, δήλωσε: «Η ομάδα Tech & Development της 
Sleed αριθμεί πάνω από 60 εξειδικευμένα στελέχη και αποτελεί 
έναν από τους βασικούς πυλώνες της στρατηγικής μας για 
τεχνολογικά έργα υψηλών απαιτήσεων. Μαζί με την ομάδα 
του Pharmacy2Go, σχεδιάσαμε ένα οικοσύστημα που δίνει 
προτεραιότητα στην εμπειρία του χρήστη και στην ουσιαστική 
χρήση της τεχνολογίας.»

Η πλατφόρμα χονδρικής Faire 
επεκτείνεται σε 14 ευρωπαϊκές 
χώρες
Η Faire, αμερικανική πλατφόρμα χονδρικής, 
επεκτείνεται σε 14 νέες ευρωπαϊκές 
αγορές, συμπεριλαμβανομένης της Ελλάδας, 
διευρύνοντας σημαντικά την παρουσία της 
στην ήπειρο. Έχει ήδη διευκολύνει πάνω 
από 2 εκατ. παραγγελίες και προσελκύσει 
περισσότερους από 35.000 λιανοπωλητές σε 
λίστα αναμονής, ενισχύοντας το διασυνοριακό 
εμπόριο, δημιουργώντας νέες συνεργασίες 
και δίνοντας ισχυρή ώθηση στις ανεξάρτητες 
επιχειρήσεις της περιοχής.

Τα 2nd HAND γίνονται το πιο 
ανθεκτικό trend στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο 
Η αγορά μεταχειρισμένων αγγίζει πλέον 
δισεκατομμύρια: το 40% των πωλήσεων στο 
eBay είναι second-hand, με έσοδα $2,7 δισ. 
και $19,5 δισ. αξία συναλλαγών στο τελευταίο 
τρίμηνο, αυξημένα κατά 6% σε ετήσια βάση.
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Focus Bari: 3 στους 5 Έλληνες ήδη στον 
κόσμο της ΤΝ και έκρηξη των e-shoppers 
Αποτελέσματα της νέας έκδοσης της Focus 
on Tech Life Tips

Σύμφωνα με τη νέα έκδοση της Focus on Tech Life της Focus 
Bari που διεξάγεται Πανελλαδικά από το 1995, σε συνδυασμό 
με στοιχεία από YOUGOV profiles και την Πανελλαδική 
Έρευνα για τη χρήση εργαλείων Τεχνητής Νοημοσύνης (ΤΝ) 
και το Voice.AI, παρατηρούνται τα εξής:

Καθολική και έντονη online δραστηριότητα
Σχεδόν όλοι οι χρήστες συνδέονται καθημερινά μέσω 
smartphone, με μέσο χρόνο 131’ / μέρα, οι 16-24 ετών 
αγγίζουν τα 168’. 

ChatGPT στο προσκήνιο
3 στους 5 Έλληνες μπαίνουν ήδη στον κόσμο της ΤΝ, με τις 
γυναίκες και τις ηλικίες έως 44, να οδηγούν στην τάση.

Έκρηξη e-shoppers
8 στους 10 Έλληνες αγόρασαν online το τελευταίο εξάμηνο, 
με τη χρεωστική κάρτα να αποτελεί τη βασική επιλογή στις 
πληρωμές τους.

Social media lovers
Οι γυναίκες online, πρωταγωνιστούν με κυρίαρχη παρουσία 
στα social media (95%), ξεπερνώντας τους άντρες, και 
ενισχύοντας συνεχώς την τάση.

Ψηφιακό gap & ανησυχίες
Γυναίκες και ηλικίες 50+ προβληματίζονται για τις κοινωνικές 
επιπτώσεις της τεχνολογίας, ενώ οι νέοι οδηγούν τις 
ψηφιακές εξελίξεις.

Δείτε όλη την παρουσίαση της έρευνας εδώ.

Η Payoneer συνεργάζεται με τη 
Stripe  
Η Payoneer ανακοίνωσε στρατηγική 
συνεργασία με τη Stripe, επεκτείνοντας το 
Payoneer Checkout για ΜμΕ σε βασικές 
αγορές Ασίας-Ειρηνικού. Οι επιχειρήσεις 
αποκτούν πρόσβαση σε περισσότερες 
μεθόδους πληρωμής, όπως BNPL, Apple Pay 
και Google Pay. Η συνεργασία ενισχύει τις 
διασυνοριακές συναλλαγές, βελτιώνει ποσοστά 
μετατροπής, μειώνει την απάτη και υποστηρίζει 
την ανάπτυξη των ΜμΕ στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο.

AI agents: Η νέα επανάσταση στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο
Η ΤΝ αλλάζει ριζικά την online αγορά: chatbots 
αναζητούν προϊόντα και ολοκληρώνουν 
παραγγελίες, ενώ κολοσσοί επενδύουν σε 
«έξυπνες» αγορές. Η Gartner προβλέπει πτώση 
25% στις κλασικές αναζητήσεις ως το 2026. 
Ζητούμενο πλέον η ποιότητα, η εμπιστοσύνη και 
η απόλυτη διαφάνεια.
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Αποτελεσματικές Πρακτικές 
Marketing για Μικρομεσαίες 
Επιχειρήσεις

Της Φαίης Μέξη
SALES AND MARKETING 
STRATEGIST

Σε μια ανταγωνιστική 
αγορά, οι μικρομεσαίες 

επιχειρήσεις (ΜΜΕ) 
αντιμετωπίζουν 

την πρόκληση να 
προσεγγίσουν το κοινό 

τους με περιορισμένους 
πόρους και χρειάζεται 
να αξιοποιήσουν κάθε 

δυνατό εργαλείο και 
στρατηγική για να 

ξεχωρίσουν και να 
αυξήσουν την πελατεία 

τους. Ευτυχώς, το 
marketing δεν απαιτεί 
απαραίτητα τεράστια 

κεφάλαια - απαιτεί 
στρατηγική, συνέπεια 
και δημιουργικότητα. 
Το σωστό marketing 

μπορεί να είναι ο 
καταλύτης που θα 

φέρει την επιχείρησή 
σας στην κορυφή.

DIGITAL MARKETING

Παρακάτω παρουσιάζονται ορισμένες δοκιμασμένες και αποτελεσματικές πρακτικές 
marketing για ΜΜΕ:

1. Ορισμός Στόχου και Κοινού (Target Audience)

Η επιτυχία ξεκινά με σαφήνεια. Πριν από οποιαδήποτε καμπάνια, είναι κρίσιμο να 
έχεις καθορίσει:

• �Τί ακριβώς θέλεις να πετύχεις; (π.χ. αύξηση πωλήσεων, αναγνωρισιμότητα, 
εγγραφές)

• �Ποιος είναι ο ιδανικός πελάτης σου; (ηλικία, φύλο, επάγγελμα, ενδιαφέροντα, 
προβλήματα που λύνεις)

Αυτό βοηθά στην επιλογή των σωστών καναλιών και μηνυμάτων.

2. Δημιουργία Ισχυρής Online Παρουσίας με Στρατηγική

Το πρώτο βήμα είναι η παρουσία σας στον ψηφιακό κόσμο. Μια επαγγελματική 
και ελκυστική ιστοσελίδα ή eShop αποτελεί την «ομπρέλα» της επιχείρησής σας. 
Πρέπει να είναι εύκολη στην πλοήγηση, να περιέχει σαφές μήνυμα και πληροφορίες 
επικοινωνίας. Επιπλέον, η ενεργή παρουσία σε πλατφόρμες όπως το Facebook, 
Instagram, LinkedIn και το TikTok βοηθά στην άμεση επικοινωνία με το κοινό και 
στην αύξηση της αναγνωρισιμότητας.

• �Δημοσίευε συχνά και ποιοτικό περιεχόμενο (εικόνες, βίντεο, stories)

• �Αξιοποίησε διαφημίσεις με στοχευμένο κοινό - μπορείς να ξεκινήσεις με πολύ 
μικρό budget

• �Αλληλεπίδρασε με τους ακολούθους σου - απάντησε σε σχόλια και μηνύματα
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 � �Οι μικρομεσαίες επιχειρήσεις μπορεί να μην έχουν τους πόρους των μεγάλων brand, αλλά έχουν κάτι 
εξίσου σημαντικό: ευελιξία, αυθεντικότητα και άμεση επαφή με τον πελάτη. Με τις σωστές στρατηγικές 
marketing, μπορούν να ξεχωρίσουν, να χτίσουν εμπιστοσύνη και να αναπτυχθούν σταθερά και βιώσιμα. Η 
συνέπεια, η δημιουργικότητα και η συνεχής παρακολούθηση των αποτελεσμάτων είναι το κλειδί για την 
ανάπτυξη και την επιτυχία. Ξεκινήστε σήμερα και δείτε την επιχείρησή σας να ανθίζει στον ψηφιακό κόσμο!

3. Content Marketing & SEO - Το Δυνατό σας Όπλο

Το περιεχόμενο που προσφέρει αξία χτίζει εμπιστοσύνη και ενισχύει 
το brand σου. Άρθρα, βίντεο, infographics και οδηγίες όχι μόνο 
προσφέρουν αξία στους καταναλωτές αλλά και βελτιώνουν την θέση 
σας στις μηχανές αναζήτησης (SEO). Έτσι, το κοινό σας θα βρίσκει 
εύκολα την επιχείρησή σας όταν αναζητά σχετικές υπηρεσίες ή 
προϊόντα.

• Γράψε άρθρα ή blog posts για θέματα που ενδιαφέρουν το κοινό σου.

• Δημιούργησε videos (π.χ. how-to, behind the scenes).

• �Χρησιμοποίησε email marketing για να διατηρήσεις επαφή με το 
κοινό σου. 
Προωθήστε εκπτώσεις, διαγωνισμούς, νέες κυκλοφορίες και 
αποκλειστικά δώρα για να δημιουργήσετε πιστούς πελάτες.

• �Η καλή εξυπηρέτηση πελατών αποτελεί το βασικότερο στοιχείο 
για την ανάπτυξη πιστού πελατολογίου. Ενθαρρύνετε τους 
ικανοποιημένους πελάτες να αφήσουν θετικές αξιολογήσεις ή να 
συστήνουν την επιχείρησή σας.

• �Βεβαιώσου ότι το site σου είναι βελτιστοποιημένο για κινητά και 
περιλαμβάνει λέξεις-κλειδιά που χρησιμοποιεί το τοπικό σου κοινό.

4. Συνεργασίες και Δικτύωση (Collaborations)

Η τοπική διαφήμιση, είτε μέσω μέσων μαζικής ενημέρωσης είτε με 
συμμετοχή σε εκδηλώσεις, αυξάνει την ορατότητα της επιχείρησής σας 
στην περιοχή σας. Οι ΜΜΕ μπορούν να επωφεληθούν σημαντικά από 
συνεργασίες με άλλες επιχειρήσεις ή influencers.

• Κάνε cross-promotions.

• Οργάνωσε κοινές εκδηλώσεις ή διαγωνισμούς.

• Δημιούργησε στρατηγικές συνεργασίες που φέρνουν αμοιβαία οφέλη.

5. Ανάλυση Δεδομένων και Προσαρμογή

Η παρακολούθηση των αποτελεσμάτων των marketing ενεργειών και η 
ανάλυση δεδομένων βοηθά στην κατανόηση του τι λειτουργεί και τι όχι. 
Έτσι, μπορείτε να προσαρμόσετε τις στρατηγικές σας και να επενδύσετε 
σε ό,τι αποδίδει καλύτερα.

• Χρησιμοποίησε Google Analytics, Facebook Insights ή άλλα 
εργαλεία.

• Δες τι λειτουργεί, τι όχι και προσαρμόσου αναλόγως.

6. Έχεις σκεφτεί το Market Place; 

Οι πλατφόρμες όπως το Skroutz, Etsy, Amazon και άλλες, προσφέρουν 
επιπλέον κανάλια προβολής και πωλήσεων. Η καταχώρηση των 
προϊόντων σας σε αυτές τις πλατφόρμες μπορεί να αυξήσει σημαντικά 
την επισκεψιμότητα και τις πωλήσεις.

• Μη φοβάσαι να πειραματιστείς με νέα formats ή πλατφόρμες.
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ΗΠΑ: Συμφωνία για το TikTok με την Κίνα
Οι Ρούπερτ και Λάχλαν Μέρντοχ θα είναι πιθανότατα 
μέρος της ομάδας επενδυτών που θα συμμετάσχουν 
στη συμφωνία για τη «διάσωση» του TikTok, σύμφωνα με 
δηλώσεις του ίδιου του προέδρου των ΗΠΑ Ντόναλντ Τραμπ 
ο οποίος αποκάλυψε ότι ο Λάρι Έλισον και ο Μάικλ Ντελ 
θα εμπλακούν στην συμφωνία και στη συνέχεια πρόσθεσε: 
«Εμπλέκεται και ένας άνθρωπος με το όνομα Λάχλαν. Ξέρετε 
ποιος είναι αυτός; Πρόκειται για ένα εξαιρετικά σπάνιο 
όνομα, Λάχλαν Μέρντοχ. Πιθανότατα να είναι στην ομάδα και 
ο Ρούπερτ, νομίζω ότι θα είναι. Θα είναι και κάποιοι άλλοι, 
πολύ καλοί άνθρωποι. Εξέχουσες προσωπικότητες και επίσης 
Αμερικανοί πατριώτες. Αγαπούν αυτήν τη χώρα, οπότε 
νομίζω θα κάνουν καλή δουλειά», τόνισε χαρακτηριστικά 
ο Αμερικανός προέδρος. Τα σχόλια του Τραμπ έρχονται 
ενώ οι τελικές λεπτομέρειες της συμφωνίας ΗΠΑ - Κίνας 
για το TikTok μένουν ακόμη να καθοριστούν από τον ίδιο 
και τον Κινέζο ομόλογό του, Σι Τζινπίνγκ. Με τελευταία 
ενημέρωσή του ο Λευκός Οίκος γνωστοποίησε το Σάββατο 
20/9, ότι 6 από τα 7 μέλη του διοικητικού συμβουλίου της 
εφαρμογής στις ΗΠΑ θα είναι Αμερικανοί. H εκπρόσωπος 
Κάρολαϊν Λέβιτς συμπλήρωσε μάλιστα ότι «την επίβλεψη 
για τα δεδομένα και το απόρρητο θα έχει μία από τις 
μεγαλύτερες αμερικανικές εταιρίες τεχνολογίας, η Oracle, 
και ο αλγόριθμος θα ελέγχεται επίσης από τις Ηνωμένες 
Πολιτείες».

Καμπάνια «Back to School» από 
το flip.gr 
Με επίκεντρο τις «έξυπνες» αγορές 

Το Flip.gr γιορτάζει την έναρξη της σχολικής 
χρονιάς με μια νέα καμπάνια με επίκεντρο 
τις «έξυπνες» αγορές. Η καμπάνια «Back 
to School» προσφέρει στους καταναλωτές 
τη δυνατότητα να αποκτήσουν τεχνολογικά 
προϊόντα σε χαμηλές τιμές, κάνοντας μια 
συνειδητή επιλογή για το παιδί τους και το 
περιβάλλον, όπως επισημαίνεται. 

ΗΠΑ: Amazon και Google στο 
μικροσκόπιο για διαφημιστικές 
πρακτικές
Η FTC ερευνά αν Amazon και Google 
παραπλανούν διαφημιζόμενους σχετικά με 
όρους και τιμές διαφημίσεων, με έμφαση στο 
«reverse pricing». Η Amazon κατηγορείται ότι 
γεμίζει το marketplace με άσχετα αποτελέσματα, 
ωθώντας πωλητές να πληρώνουν για προβολή 
προϊόντων. Για τη Google έρευνες βρίσκονται σε 
εξέλιξη.
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Η Rakuten προτείνει εφαρμογές για μικρούς 
επιχειρηματίες 
Συγκέντρωσε σε έναν οδηγό τα διαθέσιμα εργαλεία 
υποστήριξης 

Η Rakuten συγκέντρωσε και παρουσιάζει σε μορφή 
οδηγού, εφαρμογές για μικρούς επιχειρηματίες, όπως η 
διαχείριση εργασιών, οι ψηφιακές υπογραφές και εργαλεία 
προσέλκυσης πελατών. Η εταιρεία επικαλείται έρευνα του 
2024 του Εργαστηρίου ELTRUN του ΟΠΑ, σύμφωνα με την 
οποία το 71% των ΜμΕ χρησιμοποιεί τα μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης για επικοινωνία με πελάτες. 

Ενδεικτικά λοιπόν, το Microsoft To Do είναι εφαρμογή 
προγραμματισμού εργασιών, όπου καταχωρούνται 
εργασίες με προθεσμίες και αποστέλλονται σχετικές 
υπενθυμίσεις. Το Etalon-Online παρέχει 24ωρη πρόσβαση 
στη νομοθεσία της Λευκορωσίας, οργανωμένη σε βάσεις 
δεδομένων. Οι επαγγελματικοί λογαριασμοί στο Rakuten 
Viber επιτρέπουν στους επιχειρηματίες να δημιουργήσουν 
διαδικτυακή παρουσία με ειδικό προφίλ, να στέλνουν 
προωθητικά μηνύματα ή ειδικές προσφορές απευθείας στους 
συνδρομητές.

Τέλος, το CamScanner μετατρέπει το smartphone σε φορητό 
σαρωτή εγγράφων, το DocuSign επιτρέπει την ψηφιακή 
υπογραφή εγγράφων σε μορφές όπως PDF, Word, HTML 
κ.λπ., το Google Drive λειτουργεί ως διαδικτυακό αποθετήριο 
αρχείων στο cloud, και το Blue Mail συγκεντρώνει e-mails από 
πολλαπλούς παρόχους.

Xiaohongshu: Το «κινεζικό 
Instagram» στοχεύει σε 3 δισ. 
δολάρια κέρδη 
Η Xiaohongshu, με 300 εκατ. μηνιαίους 
χρήστες και στήριξη από Alibaba και JD.com, 
αναμένεται να τριπλασιάσει τα κέρδη της, 
φτάνοντας τα 3 δισ. δολάρια το 2025, 
ξεπερνώντας Pinterest και Snap. Η εφαρμογή 
RedNote ενισχύει τα έσοδα μέσω διαφημίσεων, 
livestreams και e-commerce, ανοίγοντας τον 
δρόμο για πιθανή εισαγωγή στο χρηματιστήριο.

Το Pinterest λανσάρει τα 
Shopping Links
Το Pinterest παρουσιάζει τα «where-to-buy 
links», κάνοντας τις διαφημίσεις εικόνων 
shoppable και προσφέροντας πολλαπλές 
επιλογές διαθέσιμων retailers. Οι χρήστες 
μπορούν να προσθέτουν προϊόντα στο καλάθι 
απευθείας, ενώ τα brands αποκτούν πολύτιμα 
δεδομένα και insights αγοραστικής πρόθεσης, 
ενισχύοντας το lower-funnel performance.
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