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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Οι Αναζητήσεις ChatGPT στις ΗΠΑ αυξήθηκαν 
κατά 25% και το AI search κατακτά μερίδιο 
αγοράς. Οι marketers εξετάζουν νέα 
διαφημιστικά formats και στρατηγικές.

04 Η Snappi λανσάρει καμπάνια με χιούμορ και 
απλότητα, σε συνεργασία με τη Newtons 
Laboratory, προβάλλοντας την ευκολία 
neobanking “με ένα Snap”.

03 Η OpenAI αναπτύσσει AI πλατφόρμα σύνδεσης 
υποψηφίων με εργοδότες, ανταγωνιστική του 
LinkedIn, διαθέσιμη παγκοσμίως έως τα μέσα 
2026.

02 Το TikTok έχει περισσότερους από 200 εκατ. 
μηνιαίους χρήστες στην Ευρώπη, δηλαδή 
περίπου ένας στους τρεις πολίτες της ηπείρου.

01 Η Temu είναι πλέον η δεύτερη πιο δημοφιλής 
πλατφόρμα ηλεκτρονικού εμπορίου στον κόσμο 
με 662,5 εκατ. μέσες μηνιαίες επισκέψεις στο 
τρίτο τρίμηνο, πίσω από την Amazon με 2,7 δις 
επισκέψεις.

LAST MINUTE
Νέα καμπάνια από την Box Now για 
την υπηρεσία «Στείλε δέμα»
Η Box Now λανσάρει την καμπάνια «Αυτό το κάνει 
και η μάνα μου», προβάλλοντας την απλότητα 
της υπηρεσίας «Στείλε δέμα». Η καμπάνια θα 
προωθηθεί σε TikTok, Spotify και άλλα ψηφιακά 
κανάλια, ενισχύοντας τον στόχο για εύκολες, 
προσωπικές αποστολές.

Το Viber λανσάρει 
marketplace στην 
Ελλάδα για σύνδεση 
επιχειρήσεων και 
χρηστών
Η Rakuten Viber λανσάρει 
την Αγορά Viber στην 
Ελλάδα, επιτρέποντας 
σε χρήστες να βρίσκουν 
και να επικοινωνούν με 
τοπικές επιχειρήσεις μέσω 
κατηγοριών, προτάσεων 
ή αναζήτησης, χωρίς 
ανταλλαγή τηλεφώνου.

COMING SOON



Πιο Πελατοκεντρικό
e-Commerce Agency 
της Χρονιάς

c u s t o m e r  i s  n u m b e r  o n e .  a n y t h i n g  e l s e  i s  n o t  a n  o p t i o n .

https://www.plushost.gr/general/i-plushost-to-pio-pelatokentriko-agency-sto-e-commerce-gia-to-2025/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=pelatokentrikotita_&utm_content=pelatokentrikotita


Skroutz Point τώρα και στην Κύπρο
Νέο κεφάλαιο για τη Skroutz Last Mile με την έναρξη 
λειτουργίας και την τοποθέτηση θυρίδων Skroutz Point 
στην Κύπρο

Η Skroutz κάνει την αγοραστική διαδικασία ακόμα πιο απλή 
και γρήγορη για τους κατοίκους της Κύπρου με την έναρξη 
της λειτουργίας της Skroutz Last Mile (SLM) Κύπρου και την 
εγκατάσταση των πρώτων θυρίδων Skroutz Point. Ήδη από 
τον Μάιο του 2025 η Skroutz διαθέτει αποθήκη στη Λάρνακα, 
ενώ τον Ιούνιο ξεκίνησαν και οι πρώτες παραδόσεις. Σήμερα, 
η SLM Κύπρου εξυπηρετεί όλη την Λάρνακα και στόχος 
είναι έως τα μέσα Οκτωβρίου να επεκταθεί στη Λευκωσία 
και στη συνέχεια να καλύψει επιλεγμένες περιοχές της 
Λεμεσού. Οι πελάτες που εξυπηρετούνται από την SLM 
Κύπρου απολαμβάνουν ήδη το live delivery tracking, τη λύση 
παρακολούθησης σε πραγματικό χρόνο που αναβαθμίζει 
ακόμα περισσότερο την εμπειρία παράδοσης.

Επιπλέον, οι αυτόματες θυρίδες Skroutz Point είναι γεγονός 
και στη μεγαλόνησο με την Λάρνακα να αποτελεί προς 
το παρόν την πρώτη πόλη της Κύπρου που τις φιλοξενεί. 
Τα Skroutz Point προσφέρουν στους καταναλωτές τη 
δυνατότητα να παραλαμβάνουν τις παραγγελίες τους εύκολα, 
γρήγορα και με απόλυτη ευελιξία. Άμεσα αναμένεται η 
εγκατάσταση των πρώτων Skroutz Point και στη Λευκωσία, 
ενώ μέχρι το τέλος του έτους θα έχουν τοποθετηθεί δεκάδες 
ακόμη σημεία παραλαβής σε όλη την Κύπρο.

Ο Αγαμέμνων Παπάζογλου, CEO της Skroutz Last Mile 
δήλωσε: «Η Κύπρος αποτελεί για εμάς μια στρατηγικής 
σημασίας αγορά, στην οποία επενδύσουμε δυναμικά. Με την 
SLM Κύπρου και τα Skroutz Point στην Κύπρο, δίνουμε τη 
δυνατότητα στους Κύπριους καταναλωτές να απολαμβάνουν 
μια ακόμα πιο εύκολη και γρήγορη αγοραστική εμπειρία.»

Insights από τη Lighthouse για 
το Books, Toys & School Supplies 
eCommerce στην Ελλάδα
Ο κλάδος “Books, Toys & School Supplies” 
στο ελληνικό eCommerce το 2025 
χαρακτηρίζεται από εποχικότητα, απαιτητικούς 
καταναλωτές και στροφή στο mobile-first. Η 
μελέτη της Lighthouse, με βάση δεδομένα 
Vendallion®, ερευνά τις ανάγκες γονιών και 
gift-givers, τη σημασία της εμπιστοσύνης 
και τα ψηφιακά touchpoints. Προτεραιότητα 
δίνεται σε ταχεία παράδοση, διαφάνεια και 
mobile εμπειρία. Brands που επενδύουν σε 
UX, προσωποποίηση και data-driven marketing 
ξεχωρίζουν, αξιοποιώντας την αναπτυσσόμενη 
δυναμική του κλάδου.

Κατεβάστε την ανάλυση της Lighthouse εδώ.

Η Temu εκτοξεύεται στην Ε.Ε. με 
115,7 εκατ. μηνιαίους χρήστες
Η Temu κατέγραψε εντυπωσιακή άνοδο στην 
Ευρώπη, φτάνοντας τους 115,7 εκατομμύρια 
μηνιαίους χρήστες στο α’ εξάμηνο του 2025, 
αύξηση 12,5% σε σχέση με το προηγούμενο 
εξάμηνο. Η Γαλλία σημείωσε τη μεγαλύτερη 
άνοδο με 19,4%, ενώ Ισπανία, Γερμανία, 
Ιταλία και Πολωνία ακολούθησαν. Η Ρουμανία 
ξεχώρισε με αύξηση 20,5%. Παράλληλα, η 
Temu αντιμετωπίζει αυξημένο έλεγχο από 
ευρωπαϊκές αρχές.

Amazon: απαιτεί απόδειξη γνησιότητας από 
πωλητές ηλεκτρονικών ειδών
Η Amazon ζητά από πωλητές να αποδείξουν ότι τα προϊόντα 
τους προέρχονται από εξουσιοδοτημένους προμηθευτές, 
υποβάλλοντας πρόσφατα τιμολόγια με τουλάχιστον 100 τεμάχια 
και πλήρη στοιχεία προμηθευτή. Όσοι δεν ανταποκρίθηκαν έως 
χθες 17/9 κινδυνεύουν με αφαίρεση λίστας προϊόντων.
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https://lighthouse.m-pages.com/oET1lY/ecdm-expo-lp-books-toys-school-supplies


https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


IRIS χωρίς όρια: Πληρωμές σε e-shop και 
καταστήματα με αυξημένα όρια
Η χρήση του IRIS στην Ελλάδα εκτοξεύεται, με τους χρήστες 
να ξεπερνούν τα 4 εκατομμύρια και τις συναλλαγές να 
φτάνουν τα 68 εκατομμύρια ευρώ το διάστημα Ιανουάριος-
Αύγουστος 2025 - σχεδόν 86 φορές περισσότερες από το 
2020. Η υπηρεσία επιτρέπει άμεση μεταφορά χρημάτων 
από κινητό ή με QR κωδικό, χωρίς IBAN, και έχει γίνει πλέον 
βασικό εργαλείο της καθημερινότητας.

Η ΔΙΑΣ ΑΕ ανακοίνωσε σημαντικές αλλαγές που θα τεθούν 
σε ισχύ τους επόμενους μήνες. Από τον Νοέμβριο του 2025, 
οι πληρωμές μέσω IRIS θα μπορούν να γίνονται χωρίς όριο 
ποσού σε φυσικά καταστήματα και ηλεκτρονικά e-shop, αρκεί 
να υπάρχει διαθέσιμο υπόλοιπο στον τραπεζικό λογαριασμό. 
Από τον Ιανουάριο του 2026 αυξάνονται τα ημερήσια όρια 
για IRIS P2P και P2B στα 1.000 ευρώ, ενώ τα μηνιαία όρια 
θα φτάνουν τα 5.000 και 31.000 ευρώ, αντίστοιχα. Επιπλέον, 
από τα μέσα του 2026 θα είναι δυνατή η αποστολή χρημάτων 
μέσω IRIS P2P και σε άλλες χώρες του δικτύου EuroPA, όπως 
Ιταλία, Ισπανία, Πορτογαλία και Σκανδιναβία.

Για τα e-shop, οι νέες δυνατότητες σημαίνουν άμεση 
είσπραξη πληρωμών, μικρότερη εξάρτηση από αντικαταβολές 
και χαμηλότερο κόστος σε σχέση με τις κάρτες. Αυτό 
μπορεί να βελτιώσει την εμπειρία του πελάτη, να μειώσει 
καθυστερήσεις και να ενισχύσει τις online πωλήσεις.

H Βαλεντίνη Καβάγιου στη Sleed
Προέρχεται από την FMN

Αποχώρησε από την FMN η Βαλεντίνη 
Καβάγιου, στην οποία εκτελούσε καθήκοντα 
PR Account Manager, τα τελευταία δύο έτη. 
Εντάσσεται στο Creative & Social Media unit 
της Sleed ως Social Media Strategist για global 
brands.

Mulliez και Mousquetaires 
ενώνουν τις δυνάμεις τους κατά 
της Amazon 
Οι όμιλοι Mulliez και Mousquetaires 
συγχωνεύουν τις Valiuz και Infinity 
Advertising, δημιουργώντας κοινή πλατφόρμα 
retail media. Είναι προφανές ότι στόχος 
των δύο ομίλων είναι να αμφισβητήσουν την 
κυριαρχία της Amazon, καλύπτοντας 10.000 
καταστήματα σε έξι χώρες.
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...since 2000

Είσαι έτοιμος 
να απογειώσεις 
το eshop σου;

25
YEARS

ΑΘΗΝA     ΚΡΗΤΗ     ΑΧΑΪΑ     ΓΡΕΒΕΝΑ

Κλείσε δωρεάν συμβουλευτική για το eshop σου.

Mε 25 χρόνια
εμπειρίας

 σχεδιάζουμε
eshop

που εκτοξεύουν
τις πωλήσεις σου.

W E B  D E S I G N  |  E S H O P  D E V E L O P M E N T  |  D I G I T A L  M A R K E T I N G

We Deliver Digital Success

https://drive.google.com/file/d/1ZhrFto39tcIgFAzl4d1KZ9ZlLBlsmqBQ/view?usp=sharing&utm_source=newsletter&utm_medium=ECOMMERCENEWS&utm_campaign=awareness
https://getyoursherpa.com/break-up-with-traditional-cro-how-to-drive-more-growth-in-2026-with-a-customer-first-cro-strategy?utm_source=newsletter&utm_medium=ECOMMERCENEWS&utm_campaign=awareness
https://www.aboutnet.gr/


Ραγδαία διείσδυση κινεζικών πλατφορμών 
στην ελληνική αγορά
Η έκρηξη των κινεζικών πλατφορμών ηλεκτρονικού εμπορίου, 
όπως Temu, Shein και Aliexpress, μεταβάλλει ραγδαία τον 
χάρτη του ελληνικού λιανεμπορίου. Πάνω από 2,7 εκατ. 
Έλληνες επισκέπτονται μηνιαίως την Temu, με αντίστοιχους 
αριθμούς για τη Shein, ενώ ο συνολικός τζίρος των δύο 
ξεπερνά τα 530 εκατ. ευρώ - πάνω από 20% του εγχώριου 
ηλεκτρονικού εμπορίου. Η αυξημένη διείσδυση συνδέεται με 
τις πιέσεις στο διαθέσιμο εισόδημα και τον πληθωρισμό, που 
ωθούν τους καταναλωτές σε φθηνότερες αγορές. Την ίδια 
στιγμή, το εγχώριο λιανεμπόριο παρουσιάζει οριακή αύξηση 
τζίρου (μόλις 1,4% στο α΄ εξάμηνο 2025), χαμηλότερη 
από τον πληθωρισμό, οδηγώντας σε πραγματική μείωση 
όγκου πωλήσεων. Οι συνέπειες είναι πολλαπλές: απώλειες 
θέσεων εργασίας που εκτιμώνται έως 5.600, μείωση 
φορολογικών εσόδων και εισφορών, καθώς και σοβαρή 
πίεση στις μικρομεσαίες επιχειρήσεις. Οι δημοσιονομικές 
απώλειες υπολογίζονται από την ΕΣΕΕ έως 204 εκατ. ευρώ 
ετησίως, ενώ η Ευρωπαϊκή Επιτροπή εξετάζει την επιβολή 
τέλους 2 ευρώ σε πακέτα χαμηλής αξίας από τρίτες χώρες, 
χωρίς να είναι βέβαιο ότι θα ανακοπεί η αυξητική τάση. 
Οι κινεζικές πλατφόρμες επενδύουν μαζικά σε ψηφιακές 
καμπάνιες και social media, εδραιώνοντας την παρουσία 
τους και αυξάνοντας τον ανταγωνισμό σε μια αγορά που ήδη 
δοκιμάζεται από την ακρίβεια και τη μείωση κατανάλωσης.

Max Stores: Κερδίζει μερίδια 
αγοράς - Άγγιξε τα 35 εκατ. 
ο τζίρος 
Η Max Stores κατέγραψε κύκλο εργασιών 
34,35 εκατ. ευρώ το 2024 (+5,21%), με 
αύξηση μικτών κερδών και σταθερό περιθώριο 
κέρδους σε ένα ανταγωνιστικό περιβάλλον. 
Η στρατηγική της εστιάζει σε νέα φυσικά 
καταστήματα, ενίσχυση του e-shop και 
επενδύσεις σε εμπειρία πελάτη, διατηρώντας 
θετικές προοπτικές για το 2025.

Lidl: 11,75% φθηνότερο 
«καρότσι» σύμφωνα με IWD
Η Lidl Ελλάς ανακοίνωσε ότι το «καρότσι» της 
είναι 11,75% φθηνότερο σε σχέση με άλλη 
αλυσίδα, σύμφωνα με έρευνα της IWD σε 44 
προϊόντα. Η εξοικονόμηση φτάνει τα 10,74 ευρώ, 
ενισχύοντας την αξία για τους καταναλωτές.
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http://www.ascend.gr


Η 
PF MOBILE ΙΚΕ, με έτος ίδρυσης το 
2019 και έδρα τον Βόλο, ειδικεύεται στη 
χονδρική πώληση προϊόντων τεχνολογίας. 
Η εταιρεία αποτελεί συνέχεια μιας μακράς 
παράδοσης στον τομέα της τεχνολογίας, 
η οποία ξεκίνησε το 1971 με την ίδρυση 

της ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971. Η τελευταία δραστηριοποιείται 
ακόμα και σήμερα στις μηχανές γραφείου, προσφέροντας 
προϊόντα και υπηρεσίες όπως ταμειακές μηχανές, 
τηλεφωνικά κέντρα, φωτοαντιγραφικά, κλειστά 
κυκλώματα παρακολούθησης, εγκατάσταση δικτύων, 
καθώς και service όλων των παραπάνω.

Το 1993, η ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971 πρωτοστάτησε φέρνοντας 
την κινητή τηλεφωνία στον Βόλο μέσω της TELESTET, 
δημιουργώντας το πρώτο δίκτυο συνδρομητών της 
περιοχής. Από το 2004 έως το 2016 υπήρξε αντιπρόσωπος 
της Cosmote/OTE, παρέχοντας υπηρεσίες σταθερής 
και κινητής τηλεφωνίας, καθώς και ίντερνετ. Παράλληλα, 
συνέχισε τη χονδρική πώληση μηχανών γραφείου και τη 
λιανική κινητών τηλεφώνων και αξεσουάρ, μαζί με την 
παροχή εξειδικευμένων υπηρεσιών service.

Η εμπειρία που αποκτήθηκε από τη δεκαετία του 1970, σε 
συνδυασμό με τις άριστες συνεργασίες με προμηθευτές 
και διανομείς στην Ελλάδα και το εξωτερικό, οδήγησαν 
στην ίδρυση της PF MOBILE ΙΚΕ. Η εταιρεία διαθέτει 
γραφεία και αποθήκες στην Αθήνα και εξειδικεύεται 
στη χονδρική πώληση κινητών τηλεφώνων, tablet, 
smartwatches και gaming consoles.

Η PF MOBILE ΙΚΕ δεσμεύεται να ανταποκρίνεται στις 
συνεχώς μεταβαλλόμενες ανάγκες των πελατών της, 
εξασφαλίζοντας επάρκεια προϊόντων και ανταγωνιστικές 
τιμές. Οι αξίες που διέπουν τη λειτουργία της εταιρείας 
περιλαμβάνουν τον επαγγελματισμό, την εντιμότητα και 
την ακεραιότητα, ενώ η φιλοσοφία της βασίζεται στη 
δημιουργία σχέσεων εμπιστοσύνης με τους πελάτες και 
τους συνεργάτες της.

Από την εισαγωγή της κινητής τηλεφωνίας στον Βόλο 
μέχρι την εξειδίκευση στη χονδρική πώληση σύγχρονων 
προϊόντων τεχνολογίας, η PF MOBILE ΙΚΕ συνεχίζει να 
εξελίσσεται, βασιζόμενη στις γερές βάσεις που χτίστηκαν 
μέσα από δεκαετίες εμπειρίας και καινοτομίας.

M Ι Α  Σ Ύ Γ Χ Ρ Ο Ν Η  Ε Τ Α Ι Ρ Ε Ί Α  Μ Ε  Ρ Ί Ζ Ε Σ

ΣΤΗΝ ΙΣΤΟΡΊΑ ΤΗΣ ΤΕΧΝΟΛΟΓΊΑΣ

  ΑΥΓΉΣ 81, 14121 ΗΡΆΚΛΕΙΟ, AΘΗΝΑ              210 9859376              WWW.PFMOBILE.GR

http://www.pfmobile.gr/


Διαμετακομιστικό κόμβο στο αεροδρόμιο 
της Κωνσταντινούπολης ίδρυσε η FedEx
Η FedEx εγκαινίασε το νέο παγκόσμιο αεροπορικό 
διαμετακομιστικό της κέντρο στο Αεροδρόμιο 
Κωνσταντινούπολης, ενισχύοντας περαιτέρω τη στρατηγική 
της παρουσία σε έναν από τους σημαντικότερους 
κόμβους αερομεταφορών παγκοσμίως. Η επιλογή της 
τοποθεσίας τοποθετεί τη FedEx στο σταυροδρόμι Ανατολής 
και Δύσης, διευκολύνοντας τις ροές διασυνοριακού 
εμπορίου, μειώνοντας σημαντικά χρόνους παράδοσης και 
βελτιώνοντας την ταχύτητα εξυπηρέτησης των πελατών 
της σε Ευρώπη, Μέση Ανατολή και Ασία. Στα επίσημα 
εγκαίνια συμμετείχαν κορυφαία στελέχη της FedEx, 
όπως ο πρόεδρος και CEO Raj Subramaniam, καθώς 
και υψηλόβαθμοι εκπρόσωποι των τουρκικών αρχών, του 
αεροδρομίου και της τοπικής επιχειρηματικής κοινότητας, 
υπογραμμίζοντας τη σημασία του έργου για την περιοχή. Η 
νέα, υπερσύγχρονη εγκατάσταση, σε πλήρη λειτουργία από 
τον Αύγουστο 2025, περιλαμβάνει προηγμένες υποδομές 
logistics, αυτοματοποιημένα συστήματα διαλογής, αυξημένη 
χωρητικότητα διαχείρισης φορτίου και δυνατότητα 
μελλοντικής επέκτασης. Η επένδυση αυτή εντάσσεται στη 
μακροπρόθεσμη στρατηγική ανάπτυξης της FedEx, με στόχο 
την ενίσχυση του παγκόσμιου δικτύου της, τη βελτιστοποίηση 
της αποτελεσματικότητας στις διεθνείς αποστολές και την 
κάλυψη της διαρκώς αυξανόμενης ζήτησης για ηλεκτρονικό 
εμπόριο, express μεταφορές και γρήγορες διασυνδέσεις.

Η ΙΚΕΑ δοκιμάζει νέα στρατηγική 
με στούντιο κουζίνας σε 
συνεργασία με Best Buy
Η ΙΚΕΑ αλλάζει το μοντέλο ανάπτυξής της, 
συνεργαζόμενη με τρίτους λιανέμπορους όπως 
η Best Buy. Το 2025 θα ανοίξουν 10 στούντιο 
σχεδιασμού κουζίνας σε καταστήματα της 
αλυσίδας στις ΗΠΑ, προσφέροντας συμβουλές 
και δυνατότητα ολοκλήρωσης παραγγελιών 
χωρίς επίσκεψη σε κλασικό κατάστημα ΙΚΕΑ. 
Στόχος, η ταχύτερη προσέγγιση νέων πελατών.

Ηλεκτρονικά σούπερ μάρκετ: 
Αύξηση τζίρου στην Ελλάδα με 
μικρότερο καλάθι
Η αγορά ηλεκτρονικών σούπερ μάρκετ 
κατέγραψε άνοδο 6% στο επτάμηνο του 2025, 
με πωλήσεις 181 εκατ. ευρώ. Οι παραγγελίες 
αυξήθηκαν κατά 8%, αλλά η μέση αξία 
καλαθιού μειώθηκε κατά 2%, δείχνοντας 
πιο συχνές αλλά προσεκτικές αγορές από 
τους καταναλωτές, λόγω περιορισμένων 
προϋπολογισμών.
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http://www.idefy.gr


Ό λο και πιο συχνά, στις συζητήσεις με 
επιχειρήσεις ακούγεται η ίδια φράση: “Δεν 
βρίσκουμε στελέχη”. Δεν μιλάμε απλώς για 

developers ή performance marketers ή middle-uper 
managers. Μιλάμε για ανθρώπους με εμπειρία, που 
μπορούν να αναλάβουν ρόλο και να τρέξουν projects 
με ουσιαστική ευθύνη.

Η έλλειψη αυτή δεν είναι ελληνικό φαινόμενο. Σε 
όλη την Ευρώπη οι εταιρείες δυσκολεύονται να 
προσελκύσουν και να κρατήσουν στελέχη με digital 
και όχι μόνο γνώση. Όμως στην Ελλάδα το πρόβλημα 
γίνεται εντονότερο γιατί η αγορά μεγάλωσε πολύ 
γρήγορα. Απότομα, όλοι ήθελαν e-commerce 
managers, digital directors, CRM specialists. Η ζήτηση 
ξέφυγε από την προσφορά.

Το αποτέλεσμα είναι ότι πολλές εταιρείες καταλήγουν 
με ομάδες που έχουν διάθεση αλλά όχι εμπειρία. 
Άλλες προχωρούν σε λύσεις “fast track” με νεαρούς 
εργαζόμενους που ρίχνονται στα βαθιά χωρίς την 
κατάλληλη καθοδήγηση. Και αρκετές επιχειρήσεις 
αναγκάζονται να αναβάλουν projects γιατί δεν έχουν 
ποιος να τα τρέξει.

Σε αυτήν την πραγματικότητα, η αγορά καταλαβαίνει 
κάτι πολύ απλό: ότι η στρατηγική από μόνη της δεν 
φτάνει. Χρειάζεται και εκτέλεση. Και όταν τα στελέχη 
δεν υπάρχουν, τότε η εκτέλεση γίνεται το μεγαλύτερο 
εμπόδιο.

Εδώ είναι που τα τελευταία χρόνια βλέπουμε να 
εμφανίζεται όλο και πιο συχνά μια λύση: το hands-on 
consulting. Όχι ο κλασικός “σύμβουλος” που φτιάχνει 
slides και παρουσιάσεις, αλλά εκείνος που μπαίνει 
μέσα στην ομάδα και δουλεύει μαζί της.

Η αξία αυτού του μοντέλου δεν είναι θεωρητική. 
Όταν λείπουν στελέχη με εμπειρία, ένας hands-on 
consultant μπορεί να καλύψει προσωρινά το κενό: να 
βάλει διαδικασίες, να τρέξει projects, να δείξει στην 
πράξη τον δρόμο. Δεν έρχεται να αντικαταστήσει την 
ομάδα, έρχεται να τη δυναμώσει, μέχρι να βρεθεί η 
σωστή στελέχωση.

Κάποιοι θα πουν ότι αυτή είναι “πρόσκαιρη λύση”. 
Είναι. Αλλά πολλές φορές οι πρόσκαιρες λύσεις 
είναι αυτές που σώζουν την καθημερινότητα 
μιας επιχείρησης. Κι επιπλέον, έχουν ένα ακόμα 

Η αγορά ζητά στελέχη.

Και όταν δεν 
τα βρίσκει;

πλεονέκτημα: μεταφέρουν γνώση. Όταν ο consultant 
δουλεύει δίπλα στην ομάδα, οι άνθρωποι μαθαίνουν 
μέσα από την πράξη. Αυτό το learning by doing είναι 
ανεκτίμητο, ειδικά όταν η αγορά δεν έχει χρόνο για 
μακροχρόνια training.

Από την εμπειρία μας στην eTURN, βλέπουμε συχνά 
αυτό το κενό. Εταιρείες με στρατηγικά πλάνα, αλλά 
χωρίς ανθρώπους που να μπορούν να τα τρέξουν 
καθημερινά. Εκεί το hands-on consulting λειτουργεί 
σαν καταλύτης: καλύπτει προσωρινά το κενό, φέρνει 
αποτελέσματα, και το πιο σημαντικό, αφήνει πίσω του 
μια ομάδα πιο ώριμη και πιο έτοιμη.

Η έλλειψη στελεχών είναι γεγονός και θα συνεχίσει να 
πιέζει την αγορά. Δεν είναι μόνο θέμα recruiting, είναι 
και θέμα χρόνου: χρειάζονται χρόνια για να “χτιστεί” 
ένα στέλεχος με εμπειρία. Μέχρι τότε, οι επιχειρήσεις 
καλούνται να βρουν εναλλακτικούς τρόπους για να 
προχωρούν.

Το hands-on consulting δεν είναι η τέλεια λύση ούτε η 
μακροπρόθεσμη απάντηση. Είναι όμως μια ρεαλιστική 
γέφυρα. Δίνει στις εταιρείες τον χρόνο να βρουν τα 
κατάλληλα άτομα, χωρίς να παγώσουν την εξέλιξή 
τους. Και ίσως το σημαντικότερο: δείχνει ότι η γνώση 
και η εμπειρία, όταν μοιράζονται στην πράξη, μπορούν 
να καλύψουν προσωρινά τα κενά και να χτίσουν το 
μέλλον πιο σταθερά.

Δημήτρης Θεοφάνους

Managing Director | eTURN | 
eTransformation Consulting
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Smart Coffee Pods. Rich Flavor.

Μεγ. Αλεξάνδρου 205, Ζωφριά Ανω Λιόσια 13341
210 2288032, info@scarlets-coffee.gr

www.scarlets-coffee.gr

https://scarlets-coffee.gr/el/?srsltid=AfmBOoqHp-F5gpAdX7DDsYhRMeTRW1pQAp2fQ2LQb6Gp8Vtcm5qy6vGh


Το λιανεμπόριο αντέχει
αλλά η ανάπτυξη απαιτεί

ριζική αναδιάρθρωση

Σ ε μια περίοδο έντονων μετασχηματισμών για 
την παγκόσμια οικονομία, το λιανεμπόριο 
αποδεικνύει μια αξιοσημείωτη ανθεκτικότητα, 

με τη συνολική χρηματιστηριακή αξία των 
είκοσι μεγαλύτερων ομίλων του κλάδου να έχει 
υπερτριπλασιαστεί την τελευταία δεκαετία. Ωστόσο, η 
ικανότητά του να διατηρήσει μια βιώσιμη αναπτυξιακή 
πορεία στο μέλλον εξαρτάται πλέον από τον ριζικό 
επαναπροσδιορισμό των επιχειρηματικών του 
μοντέλων, όπως καταδεικνύει η νέα έκθεση της EY σε 
συνεργασία με το World Retail Congress (WRC), με 
τίτλο «Adapting the Retail Model for a New Growth 
Plan». 

Η έκθεση, συνδυάζοντας δεδομένα από παγκόσμιες 
έρευνες και συνεντεύξεις με ηγετικά στελέχη, 
χαρτογραφεί τις στρατηγικές προτεραιότητες που 

θα επιτρέψουν στις επιχειρήσεις να παραμείνουν 
ανταγωνιστικές σε ένα περιβάλλον διαρκών 
προκλήσεων, από τις διαταραχές στην εφοδιαστική 
αλυσίδα και τις πληθωριστικές πιέσεις, μέχρι την 
άνοδο του ηλεκτρονικού εμπορίου και την πανδημία.

Το οικονομικό κλίμα παραμένει απαιτητικό, με τις 
προβλέψεις να δείχνουν επιβράδυνση της ανάπτυξης 
των πωλήσεων λιανικής σε όλες τις γεωγραφικές 
περιοχές, και την Ευρώπη να αντιμετωπίζει τις 
μεγαλύτερες δυσκολίες. Αυτή η αβεβαιότητα 
αντανακλάται και στην ψυχολογία των ηγετών του 
κλάδου, καθώς ο δείκτης «EY CEO Confidence Index» 
του Απριλίου 2025 καταγράφει πτώση της αισιοδοξίας 
των διευθυνόντων συμβούλων για τον τομέα τους από 
87% σε 74% μέσα σε λίγους μήνες, ενώ η εμπιστοσύνη 
στα έσοδα της ίδιας τους της εταιρείας έπεσε από το 

Του Χρήστου Κοτσακά
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67% στο 38% και στην κερδοφορία από 44% σε 31%. 
Παράλληλα, το 92% των καταναλωτών παγκοσμίως 
εκφράζει ανησυχία για την εθνική του οικονομία, 
σύμφωνα με τον δείκτη «EY Future Consumer 
Index», γεγονός που προδιαγράφει συγκρατημένη 
καταναλωτική συμπεριφορά.

Μέσα σε αυτό το πλαίσιο, οι στρατηγικές κινήσεις 
αναδιάρθρωσης αποκτούν κεντρικό ρόλο. Οι 
μεγάλες επιχειρήσεις, με έσοδα άνω των δέκα 
δισεκατομμυρίων δολαρίων, επιδεικνύουν σαφώς 
μεγαλύτερη αντοχή, καταγράφοντας μέσο ετήσιο 
ρυθμό ανάπτυξης 6,8% την τελευταία πενταετία, 
έναντι μόλις 0,3% των μικρότερων ανταγωνιστών 
τους στην κατηγορία εσόδων 500 εκατομμυρίων έως 
1 δισεκατομμυρίου δολαρίων. Για την ενίσχυση της 
θέσης τους, το 49% των διευθυνόντων συμβούλων 
σχεδιάζει αποεπενδύσεις από μη βασικές ή ζημιογόνες 
δραστηριότητες, με κύριο κίνητρο τη βελτίωση των 
οικονομικών επιδόσεων (41%) και την αντιμετώπιση 
γεωπολιτικών αβεβαιοτήτων (36%). Ταυτόχρονα, το 
58% προγραμματίζει συγχωνεύσεις και εξαγορές, 
στοχεύοντας κυρίως στην απόκτηση πρόσβασης 
σε νέες τεχνολογίες (37%), στην ενίσχυση κρίσιμων 
δυνατοτήτων (35%) και στην επίτευξη κάθετης 
ενσωμάτωσης στην αλυσίδα αξίας (35%).

Η τεχνολογία αποτελεί τον ακρογωνιαίο λίθο αυτού 
του μετασχηματισμού, με τις παγκόσμιες επενδύσεις 
σε IT στο λιανεμπόριο να αναμένεται να αυξηθούν 
από 107 δισεκατομμύρια δολάρια το 2024 σε 141 
δισεκατομμύρια δολάρια έως το 2032, με μέσο 
ετήσιο ρυθμό ανάπτυξης 3,5%. Η τεχνητή νοημοσύνη 
βρίσκεται στο επίκεντρο, με το 76% των ηγετών του 
κλάδου να αισθάνεται βέβαιο για την ικανότητά του 
να εφαρμόσει λύσεις με μετρήσιμο όφελος, αν και το 
62% αναγνωρίζει ότι η τεχνολογία αυτή ενέχει εξίσου 
μεγάλους κινδύνους όσο και ευκαιρίες. Η υιοθέτησή 
της από τους καταναλωτές είναι ήδη εκτεταμένη, 
καθώς το 82% δηλώνει ότι τη χρησιμοποιεί, 
κυρίως για την εξυπηρέτηση πελατών (31%), για 
προτάσεις προϊόντων και υπηρεσιών (21%) και για 
την εύρεση εκπτώσεων (19%). Οι νέες τεχνολογίες 
επιτρέπουν στις επιχειρήσεις να δημιουργήσουν 
νέες πηγές εσόδων, όπως το retail media, όπου η 
αξιοποίηση των δεδομένων πελατών για στοχευμένη 
διαφήμιση αναμένεται να εξελιχθεί σε μια αγορά 166 
δισεκατομμυρίων δολαρίων έως το 2025.

Ο ρόλος του φυσικού καταστήματος 
επαναπροσδιορίζεται πλήρως
Αν και οι online πωλήσεις αυξάνονται, τα φυσικά 
σημεία εξακολουθούν να πραγματοποιούν το 77% 
του συνολικού τζίρου για το 2025 και μετατρέπονται 
σε πολυλειτουργικά κέντρα που προσφέρουν 
ολοκληρωμένες omnichannel εμπειρίες. Γίνονται 
σημεία παραλαβής ηλεκτρονικών παραγγελιών, κέντρα 
επισκευής προϊόντων και πλατφόρμες για την παροχή 
νέων υπηρεσιών, όπως προγράμματα υγείας και 
ευεξίας. Η στροφή προς την κυκλική οικονομία είναι 
εξίσου εμφανής, με την αγορά μεταχειρισμένων ειδών 
ένδυσης να αναπτύσσεται τρεις φορές ταχύτερα 
από τη συνολική αγορά ένδυσης. Η στρατηγική 
διεύρυνση είναι κεντρικής σημασίας, καθώς το 68% 
των CEOs δηλώνει ότι η επέκταση πέρα από τον 
πυρήνα της δραστηριότητάς τους θα είναι βασικός 
μοχλός μελλοντικής ανάπτυξης. Αυτό συμπληρώνεται 
από την ανάπτυξη συνεργατικών οικοσυστημάτων, 
είτε μέσω συνεργασιών με πλατφόρμες delivery, είτε 
μέσω της αξιοποίησης των social media για απευθείας 
πωλήσεις, όπως ήδη πράττουν εταιρείες όπως η 
Adidas και η H&M μέσω του TikTok Shop.

Ωστόσο, όπως επισημαίνει ο Ian McGarrigle, 
Πρόεδρος του World Retail Congress, η υιοθέτηση 
αυτών των νέων μοντέλων αντιμετωπίζει την πρόκληση 
της κλίμακας. Ακόμα και επιτυχημένα εγχειρήματα 
αποτελούν ένα πολύ μικρό ποσοστό των συνολικών 
εσόδων των μητρικών εταιρειών. Η πραγματική 
τους αξία, σύμφωνα με την έκθεση, δεν έγκειται 
στον άμεσο αντίκτυπό τους στον τζίρο, αλλά στην 
αυξημένη κερδοφορία και στους ταχύτερους ρυθμούς 
ανάπτυξης που παρουσιάζουν. Όπως σχολίασε 
ο Θάνος Μαύρος, Εταίρος της EY Ελλάδος, «οι 
πιο επιτυχημένοι και διορατικοί retail οργανισμοί 
κατανοούν ότι η ανάπτυξη πλέον δεν είναι γραμμική, 
αλλά πολλαπλών ταχυτήτων: απαιτεί υπομονή, συνεχή 
επαναξιολόγηση και εστίαση στο πού δημιουργείται 
πραγματική αξία, είτε αυτό είναι ένα νέο σημείο 
επαφής, ένα ψηφιακό προϊόν ή μια υπηρεσία που δεν 
υπήρχε καν πριν από μερικά χρόνια».
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Φόρουμ Visa SEE για την άνευ μετρητών: Η 
τεχνητή νοημοσύνη, το επόμενο βήμα στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο
Το πρώτο Φόρουμ Visa SEE για την άνευ μετρητών, που 
πραγματοποιήθηκε στο Βελιγράδι, ανέδειξε τη σημασία της 
τεχνητής νοημοσύνης στην επανάσταση του ηλεκτρονικού 
εμπορίου. Η Visa ανακοίνωσε επένδυση 3 δισεκατομμυρίων 
δολαρίων σε υποδομές AI, χρησιμοποιώντας εκατοντάδες 
προηγμένα μοντέλα για την αποτροπή απάτης αξίας άνω των 
40 δισ. δολαρίων ετησίως.

Στη συζήτηση συμμετείχαν πάνω από 150 ηγέτες από τους 
τομείς των τραπεζών, fintech και λιανεμπορίου, οι οποίοι 
ανάλυσαν τις τάσεις που διαμορφώνουν το μέλλον των 
πληρωμών. Επίκεντρο ήταν οι ψηφιακές ταυτότητες, η 
υπερ-εξατομικευμένη εμπειρία χρήστη και οι διασυνοριακές 
μεταφορές χρημάτων. Η Visa, προωθώντας καινοτομίες 
όπως το "Κάντε Κλικ για Πληρωμή" και το Visa Direct, 
επιδιώκει να καταστήσει τις πληρωμές πιο γρήγορες, 
ασφαλείς και προσβάσιμες σε όλους.

Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε στην ανάγκη για ευκολία, 
εμπιστοσύνη και την ανάπτυξη νέων στρατηγικών με χρήση 
δεδομένων για την ενίσχυση της οικονομικής ένταξης. 
Το φόρουμ υπογράμμισε τον ρόλο της Νοτιοανατολικής 
Ευρώπης στην παγκόσμια ψηφιακή μετάβαση.

Magelon: Η ελληνική πλατφόρμα 
στο Google Shopping 
Η Magelon είναι μια καινοτόμος ελληνική 
πλατφόρμα που από το 2019 προσφέρει CSS 
και feed optimization για καμπάνιες Google 
Shopping, βοηθώντας e-shops να αυξήσουν 
την απόδοση των διαφημίσεών τους. Επιτρέπει 
μείωση κόστους CPC έως 20%, πλήρη έλεγχο 
καμπανιών, λεπτομερή ανάλυση δεδομένων 
και συνεχή βελτιστοποίηση των product 
feeds. Επιπλέον, προσφέρει whitelabel λύση 
για agencies, δίνοντας τη δυνατότητα σε 
συνεργάτες να επεκτείνουν τις υπηρεσίες 
τους, να ενισχύσουν την αυτονομία τους και να 
εξοικονομήσουν σημαντικούς πόρους.

Family Dinneroo: 
Νέα υπηρεσία Deliveroo για 
οικογενειακά γεύματα
Η Deliveroo λανσάρει το Family Dinneroo σε 30 
πόλεις Ηνωμένου Βασιλείου, με γεύματα για 4 
άτομα έως 29€. Συνεργάζεται με Pizza Express, 
Wagamama και άλλες αλυσίδες, προσφέροντας 
παραγγελίες Δευτέρα-Πέμπτη, 16:30-18:30, με 
δυνατότητα προγραμματισμού έως 5 ημέρες 
νωρίτερα.

Ο Στέλιος Ηλιάκης, CEO της Sleed, 
ανέλαβε Πρόεδρος της Κριτικής Επιτροπής 
Digital Craft & Brand Experience των 
Ermis Awards 
Ειδικός στο e-business και το scale-up επιχειρήσεων, 
συνίδρυσε τη Sleed το 2010, με πάνω από 150 
επαγγελματίες και 300+ βραβεία. Είναι Partner στο UniFund, 
έχει συμμετάσχει σε συνέδρια και βραβεύτηκε με το Young 
Entrepreneurship Award 2016.

16 

Πέμπτη 18 / 9 / 2025



http://WWW.WORKFORCEINNOVATION.GR


Η αγορά smart lockers αλλάζει με mega 
εγκαταστάσεις σε καταστήματα, επενδύσεις 
και νέες λύσεις που αλλάζουν το last mile 
του ηλεκτρονικού εμπορίου στην Ελλάδα
Η ελληνική αγορά smart lockers βρίσκεται σε φάση 
εκρηκτικής ανάπτυξης, με τις εταιρείες ταχυμεταφορών να 
επενδύουν εκατομμύρια σε νέες λύσεις που αλλάζουν ριζικά 
το last mile του ηλεκτρονικού εμπορίου. Τα παραδοσιακά 
lockers που συναντούσαμε σε πεζοδρόμια δίνουν σταδιακά 
τη θέση τους σε “mega lockers”, μεγάλες εγκαταστάσεις 
με εκατοντάδες θυρίδες, οι οποίες τοποθετούνται σε 
καταστήματα ή ενοικιαζόμενους χώρους, προσφέροντας 
καλύτερη εξυπηρέτηση και περισσότερη ασφάλεια.

Σύμφωνα με εκτιμήσεις, μέσα στα επόμενα χρόνια το 15-
20% των ηλεκτρονικών παραγγελιών θα εξυπηρετείται από 
εναλλακτικά δίκτυα παράδοσης όπως smart lockers και pick-
up/drop-off σημεία. Η μετάβαση αυτή οφείλεται τόσο στη 
συνεχή άνοδο του ηλεκτρονικού εμπορίου όσο και στη μείωση 
διαθέσιμων δημόσιων χώρων για την εγκατάσταση lockers. 
Τα “mega lockers” μπορούν να φιλοξενήσουν έως και 250 
θυρίδες, μετατρέποντας κενά καταστήματα σε ζωντανά σημεία 
παράδοσης, διαθέσιμα όλο το 24ωρο.

Στην πρώτη γραμμή βρίσκεται η ACS, που έχει ήδη επενδύσει 
πάνω από 13 εκατ. ευρώ και διαθέτει 50.000 θυρίδες, με στόχο 
τις 60.000 ως το τέλος του έτους και τις 120.000 μέχρι το 2026. 
Αντίστοιχα, η BOX NOW επεκτείνει δυναμικά το δίκτυό της, 
στοχεύοντας σε 170.000 θυρίδες έως το 2025, ενώ λειτουργεί 
ήδη πάνω από 560 σημεία και 40 BOX NOW Stores.

Η Skroutz ακολουθεί διαφορετική στρατηγική, με μικρότερα 
lockers αλλά μεγαλύτερη διασπορά, επενδύοντας παράλληλα 
σε αποθήκες και πράσινο στόλο. Έχοντας σχεδόν διπλασιάσει 
τα σημεία της, προετοιμάζει επέκταση σε Κύπρο, Βαλκάνια και 
νησιωτική Ελλάδα.

Με την εγχώρια αγορά να υπολείπεται σημαντικά των 
ευρωπαϊκών χωρών σε αναλογία lockers ανά κάτοικο, η ζήτηση 
δημιουργεί ευκαιρίες για νέες επενδύσεις. 

Ψηφιακά πορτοφόλια: Η τάση 
που θα κατακλύσει τις 
ηλεκτρονικές πληρωμές
Τα ψηφιακά πορτοφόλια κερδίζουν έδαφος 
διεθνώς, με το 2025 να προβλέπεται ότι θα 
αντιπροσωπεύουν πάνω από το 50% της 
αξίας των συναλλαγών e-commerce. Στην 
Ελλάδα, το 8% των νέων χρησιμοποιεί ήδη 
e-wallets, ποσοστό που αγγίζει το 11% στις 
online αγορές. Η Gen Z ταυτίζει τις ανέπαφες 
πληρωμές με ασφάλεια, ευκολία και ταχύτητα, 
ενώ η δυνατότητα αποθήκευσης εισιτηρίων 
ενισχύει περαιτέρω τη χρηστικότητά τους.

Κινεζικές πλατφόρμες 
επιταχύνουν την ανάπτυξη 
αποθηκών στην Ευρώπη 
Όλο και περισσότερες κινεζικές εταιρείες 
ηλεκτρονικού εμπορίου, όπως Shein, Temu 
και JD.com, ανοίγουν αποθήκες στην Ευρώπη 
για ταχύτερες παραδόσεις και καλύτερη 
εξυπηρέτηση πελατών. Στο Ηνωμένο Βασίλειο 
νοικιάστηκαν ήδη 200.000 τ.μ., ενώ αυξάνεται 
σημαντικά η ζήτηση σε Γερμανία, Γαλλία και 
Πολωνία, εντείνοντας τον ανταγωνισμό με 
τα ευρωπαϊκά ηλεκτρονικά καταστήματα και 
πιέζοντας τις τιμές.
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Η Aboutnet ενώνει δυνάμεις με τη Marweb 
- Νέο ισχυρό σχήμα στον χώρο του Digital 
Marketing & SEO
Η Aboutnet, ένα από τα κορυφαία digital agencies στην 
Ελλάδα με περισσότερους από 2.000 ενεργούς πελάτες, 
με γραφεία σε 4 σημεία της Ελλάδας, με πολλά βραβεία 
και διακρίσεις όπως Premier Google Partner, Meta Partner, 
Microsoft Partner, Cpanel Partner και Skroutz Tech Expert, 
μετά την απόροφηση 6 agencies μέχρι στιγμής, ανακοινώνει 
τη στρατηγική συνεργασία της με τη Marweb, μία δυναμική 
και ανερχόμενη εταιρεία με ειδίκευση στο SEO, στην 
κατασκευή ιστοσελίδων και ηλεκτρονικών καταστημάτων.

Η Marweb, με περισσότερους από 100 ενεργούς πελάτες στο 
SEO και μια έμπειρη ομάδα στελεχών, μετονομάζεται πλέον 
σε Marweb by Aboutnet, σηματοδοτώντας τη νέα εποχή 
συνεργασίας των δύο εταιρειών.

Στόχος της συνεργασίας είναι να προσφέρουμε ακόμα πιο 
ολοκληρωμένες, υψηλής ποιότητας υπηρεσίες σε value for 
money κόστος, ενισχύοντας παράλληλα την παρουσία της 
Aboutnet σε μια αγορά που εξελίσσεται ραγδαία και απαιτεί 
ισχυρά σχήματα με εμπειρία, αξιοπιστία και καινοτομία.

Η ένωση αυτή δημιουργεί νέα δυναμική τόσο για τους 
πελάτες της Aboutnet όσο και για αυτούς της Marweb, 
καθώς αποκτούν πρόσβαση σε ένα ευρύτερο φάσμα 
υπηρεσιών, σε νέες τεχνολογίες και σε μια μεγαλύτερη 
ομάδα ειδικών που θα στηρίζει κάθε βήμα της ψηφιακής τους 
ανάπτυξης.

Με αυτή τη στρατηγική κίνηση, η Aboutnet συνεχίζει 
την ανοδική της πορεία, επιβεβαιώνοντας για ακόμα μία 
φορά τη θέση της ως ηγέτιδα δύναμη στο ελληνικό digital 
οικοσύστημα.

Novibet: Νέα καμπάνια με μήνυμα 
«Όλα είναι δυνατά» 
Η Novibet παρουσιάζει νέα επικοινωνιακή 
στρατηγική, ενοποιώντας αθλητικό στοίχημα 
και παιχνίδια ψυχαγωγίας κάτω από κοινό 
μήνυμα. Με τηλεοπτική, digital και social 
παρουσία, προβάλλει την αυθεντικότητα και 
την τόλμη, εμπνέοντας τους παίκτες να ζουν 
κάθε στιγμή στο έπακρο.

Cicero: Νέα καμπάνια για τα 
Praktiker
House of the Rising Sun, Home Sweet Home, 
Sweet Home Alabama, Το Πουλάω το Σπίτι, 
Νοικιάστηκε. Τραγούδια για το σπίτι υπάρχουν 
πολλά. Γιατί κάθε σπίτι έχει τη δική του ιστορία, 
τη δική του μελωδία. 

Στη νέα καμπάνια Praktiker σπίτι από τη Cicero, 
μια γνώριμη και αγαπημένη μελωδία αποκτά 
ένα νέο, φρέσκο twist. Με μία επικοινωνία 
που θυμίζει περισσότερο μουσικό κλιπ παρά 
διαφημιστικό σποτ και εξελίσσεται σε κάθε 
δωμάτιο του σπιτιού, τα Praktiker έρχονται 
να μας υπενθυμίσουν πως είναι ο απόλυτος 
προορισμός για το σπίτι. Με ένα τραγούδι που 
θα παίξει (ξανά) on repeat στις καρδιές του 
κόσμου.
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FOURLIS: Νέο Corporate Website από τη 
Umobit 
Ο όμιλος FOURLIS παρουσιάζει το νέο του εταιρικό website 
www.fourlis.com, σχεδιασμένο και υλοποιημένο από την 
Umobit. Το νέο website αποτελεί ένα στρατηγικό ψηφιακό 
εργαλείο επικοινωνίας που αναδεικνύει τις αναπτυσσόμενες 
δραστηριότητες του Ομίλου, τη δέσμευσή του στη 
βιωσιμότητα και τις ανθρωποκεντρικές αξίες, ενώ ενισχύει τη 
διαφάνεια και την εξωστρέφεια.

Με σύγχρονο, mobile-first σχεδιασμό, διαισθητική πλοήγηση 
και έμφαση στην πληροφόρηση, το website προσφέρει:
• �Διαφάνεια και εύκολη πρόσβαση σε επενδυτές, 

συνεργάτες και κοινό.
• �Προβολή της στρατηγικής πορείας και της ανάπτυξης του 

Ομίλου.
• �Ανάδειξη της διεθνούς παρουσίας και της 

ανθρωποκεντρικής στρατηγικής του.
• �Περιεχόμενο που ανανεώνεται δυναμικά, ανταποκρινόμενο 

στις ανάγκες του κοινού.

Η αρχιτεκτονική και η τεχνολογία του εξασφαλίζουν ιδανική 
λειτουργία, υψηλή ταχύτητα φόρτωσης, προσαρμοστικότητα 
στις ανάγκες των χρηστών και ένα φιλικό, ζωντανό 
περιβάλλον περιήγησης. Ο οργανικός σχεδιασμός με ρευστές 
διατάξεις και φυσικές καμπύλες δημιουργεί μια αίσθηση 
φρεσκάδας και προσβασιμότητας, πλήρως ευθυγραμμισμένη 
με το ανανεωμένο branding του Ομίλου και τη στρατηγική του 
για βιώσιμη ανάπτυξη. Η υλοποίηση πραγματοποιήθηκε από 
την Umobit, ένα ολιστικό Digital Agency & Software House 
που από το 2008 βοηθά επιχειρήσεις να αναπτυχθούν μέσω 
τεχνολογίας, marketing και καινοτόμων digital λύσεων που 
μεγιστοποιούν την απόδοση τους.

Αμφίβολη η απόδοση του 
influencer marketing αλλά 
αυξάνονται οι επενδύσεις 
Σύμφωνα με έρευνα της Samy, το 50% των 
marketers δεν μπορεί να αποδείξει την απόδοση 
του influencer marketing, ενώ το 44% δεν 
ορίζει KPIs. Παρ’ όλα αυτά, το 54% σκοπεύουν 
να αυξήσουν τον προϋπολογισμό, καθώς 
θεωρούν ότι η σημασία του θα μεγαλώσει τα 
επόμενα χρόνια.

Η Google απέφυγε την 
υποχρέωση πώλησης του Chrome
Δικαστική απόφαση στις ΗΠΑ έκρινε ότι η 
Google δεν χρειάζεται να πουλήσει το Chrome 
ή το Android, αποφεύγοντας διάσπαση της 
εταιρείας. Ωστόσο, επιβάλλονται περιορισμοί: 
κοινή χρήση δεδομένων αναζήτησης με 
ανταγωνιστές και κατάργηση αποκλειστικών 
συμφωνιών διανομής, ενισχύοντας τον 
ανταγωνισμό στις ψηφιακές υπηρεσίες.
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