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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Η Graybar διόρισε τον Edward Fenton ως 
αντιπρόεδρο Ψηφιακού Μετασχηματισμού, 
ενισχύοντας την πορεία της σε AI και 
ecommerce.

04 Η Forrester αποκαλύπτει ότι το 92% των B2B 
αγοραστών ξεκινούν με προτίμηση σε vendor, 
περιορίζοντας την επίδραση του marketing.

03 Η Wolt παρουσιάζει τον βραβευμένο δημοφιλή 
ηθοποιό Όουεν Ουίλσον ως τον πρώτο διεθνή 
ambassador της, μέσα από χιουμοριστική 
καμπάνια για το Wolt+. 

02 Η Bol ανοίγει την πλατφόρμα της και σε 
πωλητές εκτός Ε.Ε., δίνοντας έμφαση 
στον ποιοτικό έλεγχο και την ευρωπαϊκή 
αποθήκευση προϊόντων.

01 Τα μικρά ηλεκτρονικά καταστήματα σε DACH 
χάνουν έσοδα 400€ μηνιαίως, ενώ η Amazon 
αυξάνει ραγδαία το μερίδιό της.

LAST MINUTE
Το efood επεκτείνεται σε 
περισσότερα ελληνικά νησιά
Επτά νέοι προορισμοί για την υπηρεσία διανομής 
του efood

Με στόχο την κάλυψη ακόμη περισσότερων σημείων 
σε όλη την Ελλάδα, η υπηρεσία διανομής του efood 
είναι πλέον διαθέσιμη στη Μύκονο, τη Σύρο, την 
Πάρο, τη Νάξο, την Πρέβεζα, καθώς και στην Κω, 
τη Ζάκυνθο, τη Λευκάδα και την Κεφαλονιά.

Ψηφιακό 
δοκιμαστήριο 
στο κινητό - Η 
Google λανσάρει 
το Doppl
Η Google παρουσίασε 
το Doppl, μια εφαρμογή 
AI που επιτρέπει στους 
χρήστες να δοκιμάζουν 
ψηφιακά ρούχα σε 
εικονικά μοντέλα του 
εαυτού τους. Διαθέσιμη 
σε Android και iOS στις 
ΗΠΑ.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/general/h-plushost-gia-2i-synechomeni-xronia-agency-of-the-year-sta-ux-cx-awards-2024/


Insights από τη Lighthouse: Tο 
Fashion eCommerce στην Ελλάδα  
Ο κλάδος του fashion eCommerce στην 
Ελλάδα εξελίσσεται ραγδαία, με καταναλωτές 
που υιοθετούν omnichannel συμπεριφορές 
και δείχνουν προτίμηση σε ελληνικά eShops. 
Η Lighthouse παρουσιάζει ανάλυση βασισμένη 
σε δεδομένα από την πλατφόρμα Vendallion, 
εσωτερική έρευνα και εξωτερικές μελέτες. 
Βασικά ευρήματα περιλαμβάνουν απαιτήσεις 
για mobile-first εμπειρία, εύκολες επιστροφές, 
last-mile delivery και διαφάνεια πληρωμών, 
ενώ η επιτυχία συνδέεται με data-driven 
στρατηγικές, έξυπνο UX και merchandising.

Trade Logistics: Ενισχύοντας 
το retail του ομίλου Fourlis με 
σύγχρονα μέσα
Η Trade Logistics αποτελεί στρατηγικό πυλώνα 
του ομίλου Fourlis, ενισχύοντας τις μάρκες 
ΙΚΕΑ, INTERSPORT, Foot Locker και Holland & 
Barrett με προηγμένα συστήματα logistics. Με 
τεχνολογικές επενδύσεις, αυτοματοποίηση, νέα 
κέντρα διανομής και πράσινες πρωτοβουλίες, 
προσφέρει ταχύτητα, ευελιξία και βιωσιμότητα, 
διαμορφώνοντας ένα καινοτόμο μοντέλο 
που ενισχύει την ανταγωνιστικότητα και την 
ανάπτυξη του retail οικοσυστήματος του ομίλου.

Amazon-Prime Day: εκτιμήσεις 
για αύξηση 3.200% της 
επισκεψιμότητας χάρη στο Gen AI
Η Adobe Analytics προβλέπει ραγδαία άνοδο 
της επισκεψιμότητας στην Amazon κατά το 
Prime Day 2025, χάρη στη Γενετική Τεχνητή 
Νοημοσύνη, με εκτίναξη 3.200% σε ετήσια 
βάση. Οι συνολικές πωλήσεις εκτιμάται ότι θα 
αγγίξουν τα 23,8 δισ. δολάρια, με αυξημένη 
χρήση έξυπνων εργαλείων για εύρεση 
προσφορών, αγορές σχολικών και αξιοποίηση 
της επιλογής Buy Now, Pay Later.

Υπηρεσία GEO: Μέγιστη ορατότητα & 
αξιοπιστία με τη βοήθεια του ΑΙ
GEO από την ADVENGERS: Η νέα εποχή του SEO με τη 
δύναμη της Τεχνητής Νοημοσύνης

Το GEO (Generative Engine Optimization) αποτελεί την 
εξέλιξη του SEO, εισάγοντας μια νέα στρατηγική ορατότητας 
στις ψηφιακές πλατφόρμες που βασίζονται σε τεχνητή 
νοημοσύνη (AI). 

Αντί να εστιάζει αποκλειστικά στα παραδοσιακά 
αποτελέσματα αναζήτησης της Google ή της Bing, το GEO 
στοχεύει στο να προβάλλεται το brand απευθείας μέσα στις 
απαντήσεις που δημιουργούνται από AI συστήματα όπως τα 
ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot και τα AI Overviews 
της Google.

Η ADVENGERS, ως κορυφαίο SEO agency με αναγνώριση 
από την Ahrefs, προσφέρει ολοκληρωμένες υπηρεσίες GEO, 
βοηθώντας τις επιχειρήσεις να ενισχύσουν την παρουσία 
τους σε ένα διαρκώς εξελισσόμενο ψηφιακό οικοσύστημα. 

Μέσα από ανάλυση αναζητήσεων, στρατηγική τοποθέτηση 
περιεχομένου και παρακολούθηση της AI παρουσίας 
των brands, εξασφαλίζεται αυξημένη επισκεψιμότητα και 
μεγαλύτερη εμπιστοσύνη από τους καταναλωτές.

Τα οφέλη της GEO υπηρεσίας περιλαμβάνουν:
• �Βελτιστοποίηση για ερωτήσεις και προθέσεις χρηστών.

• �Στοχευμένη παρουσία σε έγκυρα μέσα, forums και 
aggregators.

• �Συνεχής ανάλυση της απήχησης των brands σε AI 
πλατφόρμες.

• Ενίσχυση της αξιοπιστίας και του κύρους του brand.

Με τη ραγδαία άνοδο των AI Overviews, η ανάγκη για GEO 
δεν είναι τάση αλλά στρατηγική προσαρμογή.

Η ADVENGERS παρέχει σε κάθε πελάτη τα εργαλεία για να 
ξεχωρίσει στην εποχή της γενετικής τεχνητής νοημοσύνης, 
να κατακτήσει τις πρώτες θέσεις των αποτελεσμάτων και να 
μετατρέψει την επισκεψιμότητα σε απτή επιχειρηματική αξία.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/i-psifiaki-karta-ergasias-erchetai-se-neous-kad/


Το ελληνικό e-commerce απογειώνεται: 
ρεκόρ ανόδου και στόχος τα 14 δισ. ευρώ 
έως το 2029
Ισχυρή δυναμική καταγράφει το ελληνικό ηλεκτρονικό 
εμπόριο, με τις online πωλήσεις να φτάνουν ήδη τα 8,8 δισ. 
ευρώ και πρόβλεψη να αγγίξουν τα 14,1 δισ. ευρώ έως το 
2029, με εντυπωσιακό ετήσιο ρυθμό ανάπτυξης (CAGR) 
9,9%. 

Την ίδια στιγμή, μόνο το πρώτο πεντάμηνο του 2025, οι 
ηλεκτρονικές πωλήσεις σούπερ μάρκετ ανήλθαν σε 131 εκατ. 
ευρώ, αυξημένες κατά 6%, ενώ οι παραγγελίες ενισχύθηκαν 
κατά 10%, σύμφωνα με την Convert Group και τη Circana. 

Παρότι η ελληνική αγορά ξεκινά από χαμηλότερη βάση 
σε σχέση με μεγαλύτερες ευρωπαϊκές, αναδεικνύεται σε 
«πρωταθλήτρια» ανάπτυξης στον Νότο, ξεπερνώντας χώρες 
όπως η Ιταλία και η Ισπανία. 

Σημαντικό ρόλο παίζουν οι τοπικοί παίκτες -Skroutz, Public 
και σούπερ μάρκετ- καθώς η Ελλάδα δεν διαθέτει εγχώρια 
έκδοση της Amazon. 

Η ενίσχυση των διεθνών marketplaces, όπως TikTok Shop, 
Temu και AliExpress, συμβάλλει στην άνοδο, ενώ το καλάθι 
των online σούπερ μάρκετ εμπλουτίζεται κυρίως με φρέσκα 
τρόφιμα, καθαριστικά, και είδη κατοικιδίων.

Η στροφή των καταναλωτών προς τις online αγορές παύει 
να είναι συγκυριακή – μετατρέπεται πλέον σε μόνιμη, 
διαμορφώνοντας ένα νέο τοπίο για το ελληνικό λιανεμπόριο.

Shelfitag: Διαχείριση τιμών με 
ηλεκτρονικές ετικέτες
Το σύστημα Shelfitag της EVRESIS Α.Ε. 
φέρνει την επανάσταση στην τιμολόγηση 
με ηλεκτρονικές ετικέτες e-Paper. Παρέχει 
ακρίβεια τιμών σε πραγματικό χρόνο, 
εξοικονόμηση κόστους, γρήγορη απόσβεση 
και φιλική στο περιβάλλον λειτουργία. Η 
εγκατάσταση είναι απλή, μέσω Wi-Fi, με 
απομακρυσμένη διαχείριση και πλήρη 
υποστήριξη. Ιδανικό για κάθε επιχείρηση: από 
super markets έως φαρμακεία και αποθήκες.

Intuit: Νέοι AI agents 
μετασχηματίζουν το QuickBooks 
σε πλατφόρμα B2B πωλήσεων
Η Intuit ενσωμάτωσε νέους AI agents στην 
πλατφόρμα QuickBooks, αυτοματοποιώντας 
κρίσιμες λειτουργίες σε χρηματοοικονομικά, 
λογιστική, marketing και διαχείριση πελατών. 
Με αυτόν τον τρόπο, η Intuit μετασχηματίζει 
το QuickBooks σε ολοκληρωμένη πλατφόρμα 
B2B ψηφιακών λειτουργιών και πωλήσεων.

5 

Πέμπτη 10 / 7 / 2025



Η 
PF MOBILE ΙΚΕ, με έτος ίδρυσης το 
2019 και έδρα τον Βόλο, ειδικεύεται στη 
χονδρική πώληση προϊόντων τεχνολογίας. 
Η εταιρεία αποτελεί συνέχεια μιας μακράς 
παράδοσης στον τομέα της τεχνολογίας, 
η οποία ξεκίνησε το 1971 με την ίδρυση 

της ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971. Η τελευταία δραστηριοποιείται 
ακόμα και σήμερα στις μηχανές γραφείου, προσφέροντας 
προϊόντα και υπηρεσίες όπως ταμειακές μηχανές, 
τηλεφωνικά κέντρα, φωτοαντιγραφικά, κλειστά 
κυκλώματα παρακολούθησης, εγκατάσταση δικτύων, 
καθώς και service όλων των παραπάνω.

Το 1993, η ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971 πρωτοστάτησε φέρνοντας 
την κινητή τηλεφωνία στον Βόλο μέσω της TELESTET, 
δημιουργώντας το πρώτο δίκτυο συνδρομητών της 
περιοχής. Από το 2004 έως το 2016 υπήρξε αντιπρόσωπος 
της Cosmote/OTE, παρέχοντας υπηρεσίες σταθερής 
και κινητής τηλεφωνίας, καθώς και ίντερνετ. Παράλληλα, 
συνέχισε τη χονδρική πώληση μηχανών γραφείου και τη 
λιανική κινητών τηλεφώνων και αξεσουάρ, μαζί με την 
παροχή εξειδικευμένων υπηρεσιών service.

Η εμπειρία που αποκτήθηκε από τη δεκαετία του 1970, σε 
συνδυασμό με τις άριστες συνεργασίες με προμηθευτές 
και διανομείς στην Ελλάδα και το εξωτερικό, οδήγησαν 
στην ίδρυση της PF MOBILE ΙΚΕ. Η εταιρεία διαθέτει 
γραφεία και αποθήκες στην Αθήνα και εξειδικεύεται 
στη χονδρική πώληση κινητών τηλεφώνων, tablet, 
smartwatches και gaming consoles.

Η PF MOBILE ΙΚΕ δεσμεύεται να ανταποκρίνεται στις 
συνεχώς μεταβαλλόμενες ανάγκες των πελατών της, 
εξασφαλίζοντας επάρκεια προϊόντων και ανταγωνιστικές 
τιμές. Οι αξίες που διέπουν τη λειτουργία της εταιρείας 
περιλαμβάνουν τον επαγγελματισμό, την εντιμότητα και 
την ακεραιότητα, ενώ η φιλοσοφία της βασίζεται στη 
δημιουργία σχέσεων εμπιστοσύνης με τους πελάτες και 
τους συνεργάτες της.

Από την εισαγωγή της κινητής τηλεφωνίας στον Βόλο 
μέχρι την εξειδίκευση στη χονδρική πώληση σύγχρονων 
προϊόντων τεχνολογίας, η PF MOBILE ΙΚΕ συνεχίζει να 
εξελίσσεται, βασιζόμενη στις γερές βάσεις που χτίστηκαν 
μέσα από δεκαετίες εμπειρίας και καινοτομίας.

M Ι Α  Σ Ύ Γ Χ Ρ Ο Ν Η  Ε Τ Α Ι Ρ Ε Ί Α  Μ Ε  Ρ Ί Ζ Ε Σ

ΣΤΗΝ ΙΣΤΟΡΊΑ ΤΗΣ ΤΕΧΝΟΛΟΓΊΑΣ

  ΑΥΓΉΣ 81, 14121 ΗΡΆΚΛΕΙΟ, AΘΗΝΑ              210 9859376              WWW.PFMOBILE.GR

http://www.pfmobile.gr/


Απάντηση Κομισιόν σε Αυτιά: Αυστηρό 
νομικό πλαίσιο προστασίας καταναλωτών 
από παράνομες ηλεκτρονικές πλατφόρμες
• �Η Κομισιόν εφαρμόζει αυστηρό νομικό πλαίσιο για την 

προστασία των καταναλωτών από παράνομες ηλεκτρονικές 
πλατφόρμες, με σαφείς υποχρεώσεις για τους εμπόρους.

• �Προχωρά σε κατάργηση της απαλλαγής δασμών έως €150, 
εναρμόνιση τελωνειακών και φορολογικών κανόνων, και 
ενίσχυση τελωνειακών ελέγχων.

• �Προβλέπει οικολογικό σχεδιασμό και για εισαγόμενα 
προϊόντα, ενισχύοντας τη βιωσιμότητα και τη δίκαιη 
ανταγωνιστικότητα στην αγορά.

Απάντηση στην ερώτηση του ευρωβουλευτή της Νέας 
Δημοκρατίας Γιώργου Αυτιά για τις παράνομες πλατφόρμες 
και τον αθέμιτο ανταγωνισμό στο ηλεκτρονικό εμπόριο 
έδωσε η Ευρωπαϊκή Επιτροπή, τονίζοντας πως εφαρμόζεται 
ήδη αυστηρό και ολοκληρωμένο νομικό πλαίσιο για την 
προστασία των Ευρωπαίων καταναλωτών. Σύμφωνα με 
την Κομισιόν, στόχος είναι να διασφαλιστεί ότι προϊόντα 
που διακινούνται εντός ΕΕ συμμορφώνονται πλήρως με 
τα πρότυπα ασφάλειας και τις ευρωπαϊκές απαιτήσεις, 
ενώ οι ηλεκτρονικές πλατφόρμες φέρουν πλέον σαφείς 
υποχρεώσεις και ευθύνες.

Η Επιτροπή προχωρά σε μέτρα που θα αποκαταστήσουν 
την ισορροπία μεταξύ ευρωπαϊκών λιανοπωλητών και 
διεθνών παικτών του ηλεκτρονικού εμπορίου. Προβλέπεται 
η κατάργηση της απαλλαγής από δασμούς για εισαγωγές 
αξίας έως 150 ευρώ, ευθυγράμμιση των τελωνειακών 
κανόνων με το καθεστώς ΦΠΑ και δημιουργία ενιαίας 
θυρίδας εισφορών για την είσπραξή του. Παράλληλα, 
εντείνονται οι έλεγχοι στα τελωνεία και στην αγορά για τον 
εντοπισμό παραβάσεων.

Ειδικά για τον κλάδο των κλωστοϋφαντουργικών, η 
Κομισιόν σχεδιάζει την εφαρμογή απαιτήσεων οικολογικού 
σχεδιασμού, που θα ισχύουν και για τα εισαγόμενα προϊόντα, 
ενισχύοντας τη βιωσιμότητα και την ανταγωνιστικότητα 
των ευρωπαϊκών επιχειρήσεων. Στο επίκεντρο βρίσκεται η 
ενίσχυση της διαφάνειας και της ασφάλειας στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο, η φορολογική δικαιοσύνη και η προστασία της 
αγοράς από παραπλανητικές ή παράνομες πρακτικές, 
δημιουργώντας ίσους όρους για όλους τους συμμετέχοντες.

Temu: Μεγάλη ζημιά στα κινεζικά 
προϊόντα από την κατάργηση των 
φοροαπαλλαγών στις ΗΠΑ
Κατακόρυφη πτώση σημείωσε τον Μάιο ο 
όγκος αποστολών κινεζικών προϊόντων 
χαμηλής αξίας προς τις ΗΠΑ, έπειτα από την 
κατάργηση των φοροαπαλλαγών de minimis. 
Οι αποστολές μειώθηκαν κατά 43%, πλήττοντας 
πλατφόρμες όπως η Temu και η Shein. Η 
κίνηση του Τραμπ επηρεάζει αρνητικά τις 
αεροπορικές μεταφορές και ανακατευθύνει το 
εμπόριο προς την Ευρώπη και τη ΝΑ Ασία. Οι 
επιχειρήσεις αναπροσαρμόζουν στρατηγικές, 
με ακυρώσεις πτήσεων και μείωση φορτίου.

Θερινές εκπτώσεις 2025: Πότε 
ξεκινούν και ποιες Κυριακές θα 
είναι ανοιχτά τα μαγαζιά
Οι θερινές εκπτώσεις ξεκινούν τη Δευτέρα 14 
Ιουλίου και ολοκληρώνονται στις 31 Αυγούστου. 
Κατά τη διάρκειά τους, τα καταστήματα θα 
λειτουργήσουν προαιρετικά τις Κυριακές 20 
και 27 Ιουλίου, συνήθως από 11:00 έως 18:00. 
Οι καταναλωτές θα έχουν την ευκαιρία να 
επωφεληθούν από σημαντικές προσφορές σε 
προϊόντα ένδυσης, υπόδησης και άλλα είδη.
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Η Τεχνητή Νοημοσύνη μπορεί να 
αναζωογονήσει το ηλεκτρονικό εμπόριο 
στις ΗΠΑ
Μέχρι το 2030 το Hλεκτρονικό Eμπόριο προβλέπεται να 
καλύπτει το 22% του λιανεμπορίου, από 16% σήμερα

Η Τεχνητή Νοημοσύνη (AI) υπόσχεται να προσδώσει νέα 
δυναμική στο ηλεκτρονικό εμπόριο των ΗΠΑ, μετά από μια 
περίοδο επιβράδυνσης. Σύμφωνα με αναλυτές της Bernstein, 
η χρήση AI βοηθών αγορών και η οπτική αναζήτηση θα 
μπορούσαν να οδηγήσουν τον κλάδο πίσω στα προ πανδημίας 
ποσοστά ανάπτυξης. Το online GMV αυξήθηκε με ρυθμό 8,5% 
την περίοδο 2022-2024, σχεδόν στο μισό της προηγούμενης 
δεκαετίας, με τον πληθωρισμό και τη μείωση της προαιρετικής 
κατανάλωσης να επιβαρύνουν την αγορά. Για το 2025 
προβλέπεται περαιτέρω κάμψη στο 7%, ωστόσο η AI αναμένεται 
να αντιστρέψει αυτή την τάση. Τα chatbots και τα εργαλεία 
αναζήτησης με εικόνες θα μπορούσαν να ενισχύσουν κατά 
150-250 μονάδες βάσης τον σύνθετο ετήσιο ρυθμό ανάπτυξης. 
Μέχρι το 2030, το Hλεκτρονικό Eμπόριο προβλέπεται να 
καλύπτει το 22% του λιανεμπορίου, από 16% σήμερα. 
Ωφελημένες θα είναι οι Amazon, Walmart, αλλά και οι Shein 
και Temu. Αντίθετα, Etsy, Wayfair και eBay υστερούν. Τα AI 
εργαλεία μειώνουν το «κόστος αλλαγής» για τους καταναλωτές 
και ενισχύουν τη συγκέντρωση στις μεγάλες πλατφόρμες. 
Παρά τη βραδύτερη ανάπτυξη, οι αποτιμήσεις επιστρέφουν 
στα ιστορικά τους επίπεδα χάρη στην αυξανόμενη κερδοφορία. 
Η αγορά προβλέπει άνοδο στα κέρδη προ φόρων και τόκων, 
με την Amazon να ηγείται. Σταθερές παραμένουν οι πωλήσεις 
ειδών πρώτης ανάγκης, όπως τρόφιμα και προϊόντα υγείας, 
αντισταθμίζοντας τις απώλειες σε ένδυση και οικιακά είδη.

Το TikTok Shop επεκτείνεται στην 
Ιαπωνία ενώ η τύχη του στις ΗΠΑ 
παραμένει αβέβαιη
Το TikTok λανσάρει επίσημα την πλατφόρμα 
TikTok Shop στην Ιαπωνία, μειώνοντας την 
εξάρτησή του από τις ΗΠΑ, όπου η ByteDance 
πιέζεται να πουλήσει τις δραστηριότητές της. 
Η Ιαπωνία, με 33 εκατ. χρήστες, αποτελεί 
τη 17η χώρα επέκτασης, προσφέροντας 
νέες ευκαιρίες σε brands και influencers. Η 
λειτουργία «Shop» επιτρέπει άμεσες αγορές 
μέσα από βίντεο, ενισχύοντας τα έσοδα της 
πλατφόρμας.

Η Bolt ενσωματώνει την Klarna 
ως επιλογή “Buy Now, Pay Later” 
στην πλατφόρμα CheckoutOS
Η Bolt ενσωματώνει την Klarna ως επιλογή 
“Buy Now, Pay Later” στην πλατφόρμα 
CheckoutOS, εξυπηρετώντας 80 εκατομμύρια 
χρήστες. Η συνεργασία επιτρέπει αγορές με 
ένα κλικ και χωρίς τεχνικά εμπόδια. Ο ιδρυτής 
Ryan Breslow φιλοδοξεί να μετατρέψει την 
Bolt σε SuperApp χρηματοοικονομικών και 
crypto υπηρεσιών, ενισχύοντας το Ηλεκτρονικό 
Εμπόριο.

Στ. Καφούνης: Το λιανικό 
εμπόριο σε κίνδυνο - Να κλείσει η 
κερκόπορτα της Ε.Ε
Ο Στ. Καφούνης Πρόεδρος της ΕΣΕΕ ζητά 
άμεση αλλαγή του κανονισμού de minimis, 
καθώς οι ασιατικές πλατφόρμες αποφεύγουν 
φόρους και δασμούς, απειλώντας το ελληνικό 
εμπόριο. Οι απώλειες για το κράτος ξεπερνούν 
τα 200 εκατ. ευρώ. Η EuroCommerce 
προειδοποιεί για παραπλανητικά, επικίνδυνα 
προϊόντα και άνιση μεταχείριση. Η Ε.Ε. οφείλει 
να δράσει πριν να είναι αργά.

Η Target με σχέδιο σωτηρίας εμπνευσμένο 
από την Amazon
Η Target υιοθετεί νέο μοντέλο λειτουργίας, συνδυάζοντας 
φυσικά καταστήματα και ενισχυμένο e-shop. Εμπνευσμένη 
από την Amazon, επενδύει σε τεχνητή νοημοσύνη, αποθήκες 
ταχείας εξυπηρέτησης και προσωποποιημένη εμπειρία 
πελάτη. Στόχος είναι η ανάκτηση εμπιστοσύνης και η 
ενίσχυση της ανταγωνιστικότητάς της στο μεταβαλλόμενο 
τοπίο του παγκόσμιου λιανεμπορίου.
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Skroutz: Σχεδόν τετραπλασιάστηκαν τα κέρδη - Το 
νέο μεγάλο στοίχημα
Σημαντική αύξηση στα οικονομικά μεγέθη της σημείωσε η Skroutz 
το 2024, με καθαρά κέρδη μετά από φόρους να αγγίζουν τα 5,1 εκατ. 
ευρώ – σχεδόν τετραπλάσια σε σχέση με το 2023. Ο ενοποιημένος 
κύκλος εργασιών του ομίλου ανήλθε στα 131,1 εκατ. ευρώ (+24%), 
ενώ τα λειτουργικά κέρδη ανήλθαν στα 8 εκατ. ευρώ, από 3,4 εκατ. το 
προηγούμενο έτος. Οι πωλήσεις της μητρικής εταιρείας αυξήθηκαν στα 
128,2 εκατ. ευρώ. Η άνοδος αυτή οφείλεται κυρίως στη διεύρυνση των 
υπηρεσιών marketplace και την αύξηση των παραγγελιών.

Το logistics hub στην Ελευσίνα
Η εταιρεία ενίσχυσε τις υποδομές της με τη δημιουργία νέου logistics 
hub στην Ελευσίνα, το οποίο υποστηρίζει αποκλειστικά τη λειτουργία 
της υπηρεσίας «Αγορά μέσω Skroutz». Παράλληλα, ίδρυσε τη 
θυγατρική «Α18 Μονοπρόσωπη Α.Ε.», μέσω της οποίας απέκτησε 
ακίνητο 9,9 εκατ. ευρώ - μια κίνηση διαφοροποίησης που σηματοδοτεί 
τη διείσδυση της εταιρείας στην αγορά ακινήτων.

Παρότι οι βραχυπρόθεσμες υποχρεώσεις υπερβαίνουν το κυκλοφορούν 
ενεργητικό, η διοίκηση δρομολογεί αναχρηματοδότηση, με ομολογιακό 
δάνειο έως 13 εκατ. ευρώ. Τα ταμειακά διαθέσιμα αυξήθηκαν στα 45,2 
εκατ. ευρώ, ενώ τα ίδια κεφάλαια ενισχύθηκαν στα 39,3 εκατ. ευρώ.

Η Skroutz επενδύει σε τεχνητή νοημοσύνη, αναπτύσσοντας ψηφιακό 
βοηθό με LLMs για προσωποποιημένες εμπειρίες αγορών, και ενισχύει 
τις επενδύσεις σε lockers και last mile. Διεθνώς, επεκτείνεται σε 
Βουλγαρία, Ρουμανία και Κύπρο. Στο πλάνο περιλαμβάνεται και η 
παροχή μικροχρηματοδοτήσεων σε εμπόρους. Στόχος της διοίκησης 
είναι η σταδιακή μετατροπή της Skroutz σε «super app», με τεχνολογικό 
αποτύπωμα και πολυεπίπεδο επιχειρηματικό μοντέλο.

«Επικίνδυνα τα προϊόντα 
που διακινούνται σε 
κινέζικες πλατφόρμες» 
- Τι δηλώνει ο πρόεδρος 
του Ε.Σ.Β. 
Έντονη ανησυχία προκαλεί η 
αλματώδης αύξηση των αγορών 
από κινεζικές πλατφόρμες, με τον 
πρόεδρο του Εμπορικού Συλλόγου 
Βόλου, Αποστολή Οντόπουλο, 
να τονίζει ότι «ένα στα πέντε 
ευρώ που ξοδεύονται στο e-
commerce καταλήγει στην Κίνα». 
Η ΕΣΕΕ κρούει τον κώδωνα του 
κινδύνου για αθέμιτο ανταγωνισμό, 
αμφίβολης ποιότητας προϊόντα και 
απώλειες εσόδων για το ελληνικό 
κράτος άνω των 200 εκατ. ευρώ 
ετησίως. Ζητά δίκαιους κανόνες και 
ουσιαστικούς ελέγχους.

Γενέθλια για την Amazon
Η Amazon γιορτάζει 31 χρόνια από την ίδρυσή της, έχοντας μετατραπεί 
από ένα μικρό online βιβλιοπωλείο σε έναν παγκόσμιο τεχνολογικό 
κολοσσό αξίας 2,37 τρισ. δολαρίων. Με δραστηριότητες που εκτείνονται 
από το ηλεκτρονικό εμπόριο και το cloud computing έως το streaming 
και την τεχνητή νοημοσύνη, η εταιρεία επενδύει σε ανανεώσιμες πηγές 
ενέργειας και στο διάστημα με το Project Kuiper.

Με την υπογραφή της 
Softweb ο ΙΑΝΟΣ αποκτά 
το πρώτο bookstore 
mobile app στην Ελλάδα
Ο ΙΑΝΟΣ, με την τεχνολογική 
υποστήριξη της Softweb και 
δημιουργική σύμπραξη με τη 
Vitamin Media, λανσάρει την 
πρώτη mobile εφαρμογή bookstore 
στην Ελλάδα. Η καινοτόμα 
πλατφόρμα Softweb Business 
Suite B2C ενισχύει την εμπειρία 
του χρήστη, συνδυάζοντας 
πολιτισμό, βιβλίο και μουσική στο 
κινητό. Ένα στρατηγικό βήμα 
ψηφιακής εξωστρέφειας για κάθε 
επιχείρηση.
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Ξεπέρασε τα 2 τρισ. γιουάν το 
διασυνοριακό e-commerce στην 
Κίνα το 2024
Ιστορικό ρεκόρ σημείωσε το 2024 η Κίνα στο 
διασυνοριακό ηλεκτρονικό εμπόριο, με τις 
εξαγωγές να ανέρχονται σε 2,15 τρισ. γιουάν 
(278,31 δισ. δολ.), αυξημένες κατά 16,9% 
σε σχέση με το 2023. Ο συνολικός όγκος 
διασυνοριακού εμπορίου έφτασε τα 2,71 τρισ. 
γιουάν. Οι ΗΠΑ παρέμειναν η μεγαλύτερη 
αγορά εξαγωγών με μερίδιο 36,2%, 
ακολουθούμενες από τη Βρετανία (11,7%) και 
τη Γερμανία (5,7%). Τα καταναλωτικά αγαθά 
κυριάρχησαν, αντιπροσωπεύοντας το 97,5% 
των συνολικών εξαγωγών e-commerce.

Η Allianz Trade συνεργάζεται με τη Stripe 
στον τομέα των B2B e-πωλήσεων
Η Allianz Trade ενώνει δυνάμεις με τη Stripe για να ενισχύσει 
τις ψηφιακές B2B πληρωμές. Μέσω της λύσης Allianz Trade 
pay, οι επιχειρήσεις αποκτούν ένα πλήρες, ασφαλές εργαλείο 
από την παραγγελία έως την είσπραξη, με ενσωματωμένη 
αξιολόγηση κινδύνου και άμεση πληρωμή μέσω Stripe. 
Υπενθυμίσεις, αυτοματοποιημένες αποζημιώσεις και real-time 
παρακολούθηση προσφέρουν απλοποίηση και ενίσχυση της 
ρευστότητας.

Η Amazon παρουσιάζει το 
DeepFleet: AI μοντέλο για 
συντονισμό 1 εκατ. ρομπότ 
σε αποθήκες
Η Amazon παρουσίασε το DeepFleet, ένα 
νέο μοντέλο τεχνητής νοημοσύνης που 
βελτιστοποιεί την κίνηση άνω του 1 εκατ. 
ρομπότ στα κέντρα εκπλήρωσης. Το DeepFleet 
μειώνει τον χρόνο μετακίνησης κατά 10%, 
ενισχύοντας την ταχύτητα παραδόσεων και 
μειώνοντας κόστος και κατανάλωση ενέργειας. 
Η εξέλιξη αυτή επιβεβαιώνει τη δέσμευση της 
Amazon για καινοτομία στη ρομποτική και την 
εφοδιαστική.

Ο Όμιλος Public στην Buy Now Pay Later 
προσέγγιση

Ανατροπή στην αγορά 
των αγορών με δόσεις 
φέρνει ο Όμιλος 
Public, καθώς ετοιμάζει 
την επέκταση της 
συνεργασίας του με την 
Klarna, προσφέροντας 
στους καταναλωτές 
τη δυνατότητα 
αποπληρωμής αγορών 
σε 12 άτοκες δόσεις αντί 
για 3. Η εξέλιξη αυτή 
αναμένεται να προκαλέσει 
ντόμινο εξελίξεων στον 
ανταγωνισμό, αλλά και να 
ανεβάσει θεαματικά το 

ποσοστό των πωλήσεων μέσω BNPL, που ήδη φτάνει το 35% 
των online προπληρωμένων αγορών.

Η συνεργασία Public-Klarna ξεκίνησε κατά την περίοδο 
της πανδημίας, όταν η αλυσίδα αναζητούσε εταίρους με 
τεχνογνωσία στο ψηφιακό εμπόριο και τα χρηματοοικονομικά 
εργαλεία. Η επένδυση στη Klarna αποδείχθηκε στρατηγικής 
σημασίας, καθώς το brand Public απέκτησε άμεση πρόσβαση 
σε ένα καινοτόμο εργαλείο χρηματοδότησης, ενισχύοντας τη 
θέση του ως omnichannel retailer.

Η επέκταση σε 12 δόσεις αυξάνει σημαντικά τις 
απαιτήσεις ρευστότητας και ρίσκου για τον πάροχο και 
τις συνεργαζόμενες επιχειρήσεις. Για να ανταποκριθούν, 
οι ανταγωνιστές θα χρειαστεί να επενδύσουν κεφάλαια 
και να προσαρμόσουν τα μοντέλα τους. Η neobank 
Snappi αναμένεται να κινηθεί δυναμικά, αξιοποιώντας την 
υποστήριξη της Πειραιώς.

Παράλληλα, αλλαγή κορυφής καταγράφηκε στον Όμιλο, με 
τον Δημήτρη Γαλάνη να διαδέχεται τον Ρόμπυ Μπουρλά στη 
θέση του CEO. Αν και ο Μπουρλάς πιστώνεται τον εταιρικό 
μετασχηματισμό και την απορρόφηση της MediaMarkt, η 
επιλογή Γαλάνη -με προϋπηρεσία στην Praktiker και τον 
Κωτσόβολο- σηματοδοτεί στροφή σε επιθετική εμπορική 
πολιτική, αύξηση πωλήσεων και ενίσχυση της κερδοφορίας. 
Το «super app» όραμα παραμένει, αλλά με έμφαση πλέον στα 
άμεσα αποτελέσματα.
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Ψυχολογία & Τεχνολογία: 

Η Νέα Εποχή του Μάρκετινγκ

Της Φαίης Μέξη
SALES AND MARKETING 
STRATEGIST

Το μάρκετινγκ, αυτός 
ο αέναος χορός 

μεταξύ εταιρειών 
και καταναλωτών, 
μπαίνει σε μια νέα 

εποχή. Η ψυχολογία 
του καταναλωτή θα 

είναι πλέον ο πιο 
δυνατός, και ίσως 

ο πιο αινιγματικός, 
παράγοντας 

επιτυχίας. Πέρα 
από τα προϊόντα 

και τις διαφημίσεις, 
θα χρειαστεί να 

κατανοήσουμε τι 
κρύβεται πίσω από 
τις επιλογές τους, 
πώς αισθάνονται, 

τι τους κινητοποιεί. 
Δεν πρόκειται 

για απλή "αγορά", 
αλλά για μια 

σύνθετη ανθρώπινη 
συμπεριφορά που 

χρειάζεται να 
διερευνηθεί.

Γιατί η Ψυχολογία Θα Γίνει Πιο Καθοριστική από Ποτέ;
Σε μια εποχή πλημμυρισμένη από επιλογές, τα brands θα πρέπει να διακρίνονται. 
Η τεχνολογία, με τις προσωποποιημένες συστάσεις, τα έξυπνα προϊόντα, και τις 
ψηφιακές εμπειρίες, έχει ήδη αναδιαμορφώσει τον τρόπο που αγοράζουμε. Αλλά 
πίσω από αυτήν την ψηφιακή κουρτίνα, η ψυχή του καταναλωτή ψάχνει για αληθι-
νές συνδέσεις. Ζητάει αυθεντικότητα, αξίες και εμπειρίες. Πλέον τα brands που θα 
δημιουργήσουν σχέσεις εμπιστοσύνης με τους καταναλωτές και θα κατανοήσουν 
τις βαθύτερες ψυχολογικές ανάγκες και τις επιθυμίες τους θα είναι αυτά που θα 
ξεχωρίζουν. Αυτά τα brands θα καταφέρουν να δημιουργήσουν ισχυρές και διαρ-
κείς σχέσεις, χτίζοντας εμπιστοσύνη και πιστότητα.

Πώς θα το καταφέρουν;
Η απάντηση δεν είναι εύκολη, αλλά δεν είναι ούτε απρόσιτη. Κλειδί είναι η έρευνα. 
Πιο πολύ από ποτέ, θα χρειαστεί να βυθιστούμε στις ανάγκες, τα όνειρα, τους 
φόβους και τις ελπίδες των καταναλωτών. Πώς σκέφτονται; Πώς νιώθουν; Τί τους 
εμπνέει; Αυτές οι απαντήσεις δεν θα έρθουν από απλές στατιστικές, αλλά από την 
κατανόηση των ανθρώπινων αλληλεπιδράσεων και των ψυχολογικών μηχανισμών. 
Σε βάθος έρευνας, έμπνευσης από την αλληλεπίδραση με τον πελάτη, και 
καινοτόμες μεθόδους επικοινωνίας. 

DIGITAL MARKETINGDIGITAL MARKETING
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 � �Σε έναν κόσμο που αλλάζει ραγδαία, η ψυχολογία του καταναλωτή θα είναι η πυξίδα για το marketing. 
Οι εταιρείες που θα κατανοήσουν και θα προσαρμοστούν σε αυτές τις τάσεις θα είναι εκείνες που θα 
πετύχουν τα επόμενα χρόνια.

DIGITAL MARKETING

Προσωποποιημένες εμπειρίες:

Δεν αρκεί η προσωποποίηση. Θα 
χρειαστεί να κατανοήσουμε σε 
βάθος τις ανάγκες και τις επιθυμίες 
κάθε καταναλωτή. Το αισθητηριακό 
μάρκετινγκ -που χρησιμοποιεί 
όραση, ήχο, μυρωδιά και αφή- 
θα παίξει καθοριστικό ρόλο 
στον τρόπο που οι καταναλωτές 
αντιλαμβάνονται τα brands. Η 
εικονική πραγματικότητα (VR) και 
η επαυξημένη πραγματικότητα 
(AR) δημιουργούν εμπειρίες που 
επηρεάζουν τον τρόπο που οι 
καταναλωτές αντιλαμβάνονται 
τα brands καλλιεργώντας 
συναισθηματικούς δεσμούς και 
αξέχαστες εμπειρίες.

Εμπιστοσύνη και αυθεντικότητα:

Η ειλικρίνεια και η αξιοπιστία θα 
είναι πιο σημαντικές από ποτέ. 
Παρόλο που η κοινωνική αποδοχή 
παραμένει ζωτικής σημασίας, οι 
micro-influencers και οι κοινοτικές 
συστάσεις θα αποκτήσουν 
μεγαλύτερη σημασία λόγω της 
αντιληπτής αυθεντικότητάς τους. 
Οι καταναλωτές εμπιστεύονται τις 
συστάσεις από ομοϊδεάτες που 
μοιράζονται κοινές αξίες.

Εμπειρίες όχι απλά προϊόντα:

Οι καταναλωτές αναζητούν 
μοναδικές εμπειρίες, να 
αισθάνονται συνδεδεμένοι με τα 
brands. Οι μάρκες που δείχνουν 
ενσυναίσθηση και αυθεντικότητα 
-μέσω διαφανούς αφήγησης 
και κοινωνικής ευθύνης- θα 
έχουν μεγαλύτερη απήχηση. 
Η συναισθηματική νοημοσύνη 
σε μηνύματα και εξυπηρέτηση 
πελατών θα είναι κλειδί στην 
οικοδόμηση εμπιστοσύνης.

Η Ψυχολογία ως μέσο για το Μέλλον του Marketing
Το marketing δεν είναι απλώς μια διαφημιστική καμπάνια. Είναι μια διαρκής διαδικασία 
δημιουργίας συνδέσεων και προσωπικών εμπειριών. Η ψυχολογία είναι το μέσο για να 

επιτύχουν τα brands αυτούς τους στόχους:
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Ogilvy One & Aegean αξιοποιούν 
το Pinterest
Η Ogilvy One, σε συνεργασία με την Aleph, 
ενσωμάτωσε το Pinterest στη στρατηγική 
της Aegean, αξιοποιώντας τη δυναμική της 
πλατφόρμας ως οπτικής αναζήτησης. Η 
πρόσφατη καμπάνια για την Ιταλία κατέγραψε 
View Rate 51% και CTR 0,47%, επιβεβαιώνοντας 
την αποτελεσματικότητα της επιλογής.

Η Google επενδύει στην Gentle 
Monster για wearables
Η Google απέκτησε το 4% της κορεατικής 
Gentle Monster, επενδύοντας 107 εκατ. ευρώ 
με στόχο την από κοινού ανάπτυξη έξυπνων 
γυαλιών. Τα νέα XR γυαλιά αναμένονται το 2026, 
συνδυάζοντας Android, τεχνητή νοημοσύνη και 
κομψό σχεδιασμό, με δυνατότητες virtual try-on 
και ενσωμάτωση σε e-commerce πλατφόρμες.

IAB Hellas, 2ο Digital Dialogue: Ποιες οι 
μεγάλες προκλήσεις για τα Retail Media 
Προβλέψεις για κύκλο εργασιών άνω των 31 δισ. ευρώ 
στην Ευρώπη ως το 2028 

Τον 2ο Ψηφιακό Διάλογο (Digital Dialogue) διοργάνωσε 
την Τρίτη, 1 Ιουλίου ο ΙΑΒ Hellas, με θέμα συζήτησης 
τον ταχύτατα αναπτυσσόμενο και ιδιαίτερα κρίσιμο για 
την πορεία της αγοράς, χώρο των Retail Media, που οι 
προβλέψεις ανεβάζουν τον κύκλο εργασιών του πάνω από τα 
31 δισ. ευρώ στην Ευρώπη ως το 2028. 

«Πατώντας» πάνω στην επιτυχία της πρώτης διοργάνωσης 
του Digital Dialogue, τον περασμένο Μάρτιο, με αντικείμενο 
τις τεράστιες «βοήθειες» που οι νέες τεχνολογίες δίνουν 
στον ευρύτερο χώρο της διαφήμισης, η δεύτερη είχε 
ανάλογη μορφή, με keynote speaker την Marie-Clare Puffett, 
Marketing & Insights Director του IAB Europe. 

Μαζί της μίλησε ο Κωνσταντίνος Καμάρας, Co-Founder & 
Chairman, Emeritus, IAB Europe, διατηρώντας τον ρόλο του 
συντονιστή και στο πάνελ διαλόγου που ακολούθησε. 

Σ’ αυτό συμμετείχαν, εκπροσωπώντας όλες τις 
ενδιαφερόμενες πλευρές και συμβάλλοντας στον διάλογο, 
οι Γιάννης Στάθης, CEO, Shopflix, Βάλια Σάκκου, Digital 
Marketing & Media Strategy Lead, Unilever, Χρήστος 
Κουρούδης, Media Lead, Starcom / Publicis Groupe και 
Νίκος Κομνηνός, Managing Director, Project Agora. 

Όπως φάνηκε και στη συζήτηση, οι μεγάλες προκλήσεις 
για τα Retail Media είναι η ποιότητα των δεδομένων, η 
δυνατότητα κλιμάκωσης και η συμβατότητα ενσωμάτωσης 
στη λειτουργία του καταστήματος.
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Εκδότης 
Κώστας Νόστης

Γενικός Διευθυντής
Θανάσης Λασκούδης

Αρχισυντάκτρια 
Σόνια Χαϊμαντά

Στη Σύνταξη Συνεργάστηκαν: 
Δηµήτρης Θωµαδάκης, Χριστίνα Κιτσάτη, 

Πέτρος Κυπραίος, Μάνος Κωνσταντινιάδης

Ανταποκριτές Εξωτερικού:
Otto Hansen, Markus Hoenig,  

Dieter Hoenig (Γερµανία)

Διεύθυνση Διαφήμισης: Ειρήνη Νόστη  

Τμήμα Διαφήμισης: Έλλη Μαστροµανώλη

Υπεύθυνη Παραγωγής: Ελένη Καπιτσάκη

DTP: Φάνης Ζέρβας, Νίκος Χαλκιαδάκης

Λογιστήριο: Ανδρέας Λουλάκης

Στοιχεία Επικοινωνίας 
Smart Press

Μάγερ 11, 104 38, Αθήνα, 

Τηλ.: 210 5201500, 5230000

DIGITAL MARKETING

ΕΔΕΕ: Το νέο Δ.Σ. και οι Διοικούσες 
Επιτροπές

Η σύνθεση του Διοικητικού 
Συμβουλίου της ΕΔΕΕ, μετά 
τις αρχαιρεσίες της Γενικής 
Συνέλευσης της 26ης Ιουνίου 
2025, έχει ως εξής:

• �Χάρης Παριανός (McCANN 
Worldgroup) - πρόεδρος

• �Μανόλης Παπαπολύζος 
(DDB) - αντιπρόεδρος

• �Δημήτρης Ρούλιας (Out 
Of The Box) - γενικός 
γραμματέας

• Χρήστος Δαμαλάς (MSPS) - ταμίας

• �Μέλη: Θοδωρής Περδικάκης (ATTP), Σάκης Μελισσάρης 
(Frank & Fame), Ελένη Σουράνη (Socialdoo), Ελιάννα 
Τζοβαΐρη (Cambo Agency), Σάββας Νικολάου (Mediatech), 
Τριαντάφυλλος Μαντάνης (UM), Γιώργος Καραγιάννης 
(2YOLK), Γιώργος Αναστασιάδης (Milk).

Η σύνθεση των Διοικουσών Επιτροπών των Τομέων έχει ως 
εξής:
Διοικούσα Επιτροπή Δημοσίων Σχέσεων:
Ελένη Σουράνη (Socialdoo), Δημήτρης Ρούλιας (Out Of The 
Box), Βασίλης Δασκαλόπουλος (Valuecom), Κωνσταντίνος 
Λιμπέρης (Palladian Communications Specialists)

Διοικούσα Επιτροπή Media Specialists:
Σάββας Νικολάου (Mediatech), Τριαντάφυλλος Μαντάνης 
(UM), Αγγελική Γιαννοπούλου (Dentsu Greece SMSA), Μαρία 
Βεληβασάκη (Mindshare)

Διοικούσα Επιτροπή Integrated Marketing Communications:
Χρήστος Δαμαλάς (MSPS), Κώστας Θεοτοκάς (Atcom), 
Ελιάννα Τζοβαΐρη (Cambo Agency), Νάνσυ Σουρμπάτη (The 
Yellow Toolbox)

Διοικούσα Επιτροπή Branding & Design:
Γιώργος Καραγιάννης (2YOLK), Γιώργος Αναστασιάδης 
(Milk), Χρήστος Χέλμης (Colibri), Μενέλαος Κουρούδης (K2 
Design)

Διοικούσα Επιτροπή Διαφήμισης:
Μανόλης Παπαπολύζος (DDB), Θοδωρής Περδικάκης (ATTP), 
Σάκης Μελισσάρης (Frank & Fame), Χριστίνα Χοχλακίδου 
(FCB Gnomi).

Η Aboutnet απορροφά την Digital 
Square και συνεχίζει δυναμικά 
την αναπτυξιακή της πορεία
Η Aboutnet, ένα από τα μεγαλύτερα digital 
agencies στην Ελλάδα, απορροφά τη Digital 
Square, ενισχύοντας την ομάδα και το 
πελατολόγιό της. Πρόκειται για την πέμπτη 
απορρόφηση σε 1,5 χρόνο και την τρίτη 
μέσα στο 2025, στο πλαίσιο στρατηγικής 
ανάπτυξης. Παράλληλα, επεκτείνει την 
παρουσία της σε όλη τη χώρα, διατηρώντας 
ηγετική θέση στον κλάδο.

Tο Veo 3 της Google διαθέσιμο 
και στην Ελλάδα μέσω της 
εφαρμογής Gemini  
Το κορυφαίο μοντέλο δημιουργίας βίντεο με 
ήχο, Veo 3, είναι διαθέσιμο στην Ελλάδα μέσω 
του Gemini, για συνδρομητές του Google AI 
Pro. Όλα τα βίντεο φέρουν υδατογράφημα 
SynthID, διασφαλίζοντας τη διαφάνεια ως προς 
την προέλευση του παραγόμενου περιεχομένου.
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