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Η Amazon 
αλλάζει τα 
τέλη FBA
Η Amazon 
μειώνει τα τέλη 
αποστολής για 
ρούχα, αξεσουάρ 
και τσάντες, 
υπολογίζοντάς 
τα πλέον μόνο με 
βάση το μέγεθος 
συσκευασίας και 
το βάρος.

ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Nike: Νέο στούντιο στη Σαγκάη για ψηφιακό 
περιεχόμενο και ενίσχυση του ηλεκτρονικού 
εμπορίου στην κινεζική αγορά.

04 Ποσό 14 εκατομμυρίων ευρώ τίθεται 
στη διάθεση του κυπριακού επιχειρείν 
συνδράμοντας την προσπάθεια των 
επιχειρήσεων στη ψηφιακή αναβάθμιση.

03 Οι πλατφόρμες ηλεκτρονικού εμπορίου στη 
δυτική Κίνα προσφέρουν πλέον αποστολές 
χωρίς χρέωση, διευκολύνοντας τις διαδικτυακές 
αγορές.

02 Σε διαπραγματεύσεις για συμφωνία σε 
19 τομείς βρίσκονται οι ΗΠΑ και η Ινδία, 
περιλαμβάνοντας ηλεκτρονικό εμπόριο, 
αποθήκευση δεδομένων και κρίσιμα ορυκτά.

01 Η Otrium εγκαινίασε νέο αυτοματοποιημένο 
κέντρο διανομής στην Ολλανδία, αυξάνοντας 
την αποδοτικότητα και προετοιμάζοντας 
ευρωπαϊκή επέκταση.

LAST MINUTE
Το OpenAI ανοίγεται στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο 
Το OpenAI εισάγει λειτουργία αγορών στο 
ChatGPT, επιτρέποντας τη σύγκριση προϊόντων 
και αγορές μέσω εξωτερικών συνδέσμων. Αρχικά 
καλύπτει κατηγορίες όπως ηλεκτρονικά, μόδα και 
οικιακά είδη. Στόχος είναι να αυξηθεί ο χρόνος 
χρήσης και να ενισχυθεί ο ανταγωνισμός απέναντι 
σε Google, Anthropic και άλλους παρόχους 
τεχνητής νοημοσύνης.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/general/h-plushost-gia-2i-synechomeni-xronia-agency-of-the-year-sta-ux-cx-awards-2024/


Η BOX NOW επεκτείνεται σε τέσσερα 
ακόμη ελληνικά νησιά
Η πλατφόρμα ταχυμεταφορών ενισχύει το δίκτυό της με 
1.000 νέες θυρίδες

Η BOX NOW, η καινοτόμος πλατφόρμα ταχυμεταφορών, 
ανακοινώνει την επέκταση του δικτύου της σε τέσσερα ακόμη 
ελληνικά νησιά: τη Ρόδο, τη Μυτιλήνη, τη Ζάκυνθο και την 
Κεφαλονιά αγγίζοντας πλέον το 96% της πληθυσμιακής 
κάλυψης με 130.000 θυρίδες σε όλη την Ελλάδα!

Η επέκταση αυτή έρχεται να προστεθεί στην ήδη επιτυχημένη 
παρουσία της εταιρείας στην Κρήτη, την Κέρκυρα, τη 
Λευκάδα και τη Σαλαμίνα, καθιστώντας τη BOX NOW 
ολοκληρωμένη υπηρεσία παράδοσης δεμάτων και στον 
νησιωτικό χώρο της Ελλάδας.

Με την επέκταση αυτή, οι κάτοικοι και οι επιχειρήσεις των 
παραπάνω νησιών θα απολαμβάνουν:

• Γρήγορη και αξιόπιστη αποστολή και παράδοση δεμάτων

• 24ωρη πρόσβαση στα BOX NOW Lockers

• Ανταγωνιστικές τιμές 

• �Πλήρη παρακολούθηση των αποστολών σε πραγματικό 
χρόνο μέσω του BOX NOW app εύκολα και γρήγορα

«Είμαστε ιδιαίτερα χαρούμενοι που επεκτείνουμε 
το αποτύπωμά μας σε ακόμη περισσότερα ελληνικά 
νησιά, εξυπηρετώντας τις ανάγκες τόσο των μόνιμων 
κατοίκων όσο και των επισκεπτών», δήλωσε ο CEO της 
BOX NOW, Δημήτρης Ανδριώτης. «Η επέκταση αυτή 
αντικατοπτρίζει τη δέσμευσή μας να παρέχουμε αξιόπιστες 
και προσιτές υπηρεσίες παράδοσης σε όλη την Ελλάδα, 
συμπεριλαμβανομένων των νησιωτικών περιοχών που 
παραδοσιακά αντιμετωπίζουν προκλήσεις στον τομέα της 
εφοδιαστικής αλυσίδας.»

Γαλλία: Να μπουν τέλη 
διακίνησης σε «φθηνά» πακέτα 
ηλεκτρονικού εμπορίου προς 
την ΕΕ
Η Γαλλία προτείνει την επιβολή τελών 
διακίνησης στα φθηνά πακέτα ηλεκτρονικού 
εμπορίου από το 2025, στοχεύοντας σε 
εταιρείες όπως Shein και Temu. Η κίνηση 
αποσκοπεί στην προστασία των καταναλωτών, 
την ενίσχυση των ελέγχων και την 
αποκατάσταση ισότιμων όρων ανταγωνισμού 
στην ευρωπαϊκή αγορά.

Temu και DHL συνεργάζονται για 
τοπικές παραδόσεις στην Ευρώπη 
Η Temu και η DHL υπέγραψαν μνημόνιο 
συμφωνίας για την υποστήριξη των τοπικών 
παραδόσεων στην Ευρώπη μέσω του "local-to-
local" μοντέλου. Η Temu, που αναπτύσσεται 
ραγδαία, χρησιμοποιεί αποθήκες στην ήπειρο 
και στοχεύει το 80% των πωλήσεών της 
σε ευρωπαίους καταναλωτές. Παράλληλα, 
διερευνάται από την Ευρωπαϊκή Επιτροπή για 
πρακτικές μάρκετινγκ.
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Τί αγόρασαν online οι Έλληνες 
καταναλωτές το φετινό Πάσχα

Τ ο Skroutz, το δημοφιλέστερο marketplace στην 
Ελλάδα, κατέγραψε την online αγοραστική 
συμπεριφορά των καταναλωτών στο Skroutz για 

την περίοδο του Πάσχα (07-20/4/2025) σε σύγκριση με 
την αντίστοιχη περσινή περίοδο (21/4-5/5/2024).

Σύμφωνα με τα στοιχεία, η μέση τιμή του καλαθιού 
ξεπέρασε τα 66€, σημειώνοντας αύξηση κατά 6,53% 
σε σύγκριση με πέρυσι, ενώ ο παραγόμενος τζίρος 
των καταστημάτων στο Skroutz αυξήθηκε κατά 
22,80% και 34% για αγορές μέσω Skroutz app εν 
συγκρίσει με το 2024.

Παράλληλα αύξηση 15,3% σημειώθηκε και στον 
αριθμό των παραγγελιών που πραγματοποιήθηκαν 
μέσω Skroutz κατά το εξεταζόμενο διάστημα, ενώ 
οι παραγγελίες που πραγματοποιήθηκαν μέσω του 
Skroutz App αυξήθηκαν κατά 25,8% σε σχέση με 
πέρυσι. Ποσοστά αύξησης που καταδεικνύουν τη 
συνεχώς αυξανόμενη προτίμηση των καταναλωτών 
στις on-the-go αγορές.

Αρκετά νωρίτερα φαίνεται, σύμφωνα με τα στοιχεία, 
πως έκαναν οι καταναλωτές τα online ψώνια τους 
φέτος με την Τετάρτη πριν τη Μεγάλη Εβδομάδα 
να είναι η μέρα με τις περισσότερες παραγγελίες, 
σε ποσοστό 53% επί του συνολικού αριθμού των 
παραγγελιών που έγιναν την εξεταζόμενη περίοδο.

Αντίθετα, το 2024 το 56% των παραγγελιών είχαν 
γίνει τη Μεγάλη Δευτέρα (29.04.2024), με τους 
καταναλωτές να δείχνουν ότι προτίμησαν το last 
minute shopping. Δεν έλειψαν ωστόσο και φέτος 
και εκείνοι οι καταναλωτές που επέλεξαν να κάνουν 
αγορές της τελευταίας στιγμής, χρησιμοποιώντας την 
Express Παράδοση, αυξάνοντας τον αριθμό των εν 
λόγω παραγγελιών κατά 2% σε σχέση με το 2024.

Όσον αφορά στους τρόπους πληρωμής, οι 
καταναλωτές και φέτος έδωσαν ψήφο εμπιστοσύνης 
στο πρόγραμμα “Δόσεις για όλους” που προσφέρει 
το Skroutz, για παραγγελίες που ξεπερνούσαν τα 
165€ κατά μέσο όρο. Οι καταναλωτές που πλήρωσαν 
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με Google Pay πραγματοποίησαν αγορές αξίας 51€ 
κατά μέσο όρο, ενώ όσοι επέλεξαν το Apple Pay 
πραγματοποίησαν αγορές αξίας 54€ κατά μέσο όρο. 
Η πληθώρα τρόπων πληρωμής στις online αγορές 
είναι ένα από τα βασικά πλεονεκτήματα για τους 
καταναλωτές, κάτι που αποδεικνύεται και από την 
αυξανόμενη χρήση των προσφερόμενων μεθόδων 
πληρωμής στο Skroutz.

Η Last Mile εμπειρία του καταναλωτή
Πώς όμως προτίμησαν οι καταναλωτές να 
παραλάβουν τις παραγγελίες τους; Και σε αυτή την 
περίπτωση τα δεδομένα καταδεικνύουν την προτίμηση 
των καταναλωτών για εύκολες και γρήγορες 
παραδόσεις με βάση τις δικές τους ανάγκες. Αξίζει 
να σημειωθεί ότι το ποσοστό των παραγγελιών που 
παραδόθηκαν μέσω Skroutz Point άγγιζε το 16% επί 
του συνόλου το 2023, το 32% το 2024 και το 42% για 
το Πάσχα του 2025.

Χαρακτηριστική είναι η αύξηση των ποσοστών 
διεκπεραιωμένων παραγγελιών μέσω Skroutz Last 
Mile για τα 3 τελευταία χρόνια και σε αυτή την 
περίπτωση με το Πάσχα του 2023 να καταγράφεται 
το 41% επί του συνόλου των παραγγελιών, ποσοστό 
που άγγιξε το 49% το 2024 και το 55% για το 2025 
(αύξηση 30% σε σχέση με πέρυσι επί του αριθμού 
διεκπεραιωμένων SLM παραγγελιών).

Τέλος, σημαντική είναι η αύξηση και των παραγγελιών 
που “έφυγαν” από τις αποθήκες της Skroutz, με 
ποσοστό αύξησης 62% σε σχέση με τον αριθμό 
παραγγελιών αντίστοιχα για το 2024.

Δημοφιλέστερες κατηγορίες προϊόντων
Οι κατηγορίες προϊόντων που σημείωσαν τις 
υψηλότερες πωλήσεις για την πασχαλινή περίοδο 
2025 είναι:

• Ειδικά Συμπληρώματα Διατροφής

• Sneakers

• Θήκες Κινητών

• Βιταμίνες

• Ανδρικές Μπλούζες

• Κινητά Τηλέφωνα

• Κρέμες Προσώπου

• Πασχαλινές Λαμπάδες

• Αντηλιακά

• Σαμπουάν

Η μεγαλύτερη αύξηση στον αριθμό των πωλήσεων 
σημειώθηκε στην κατηγορία Sneakers (33,82%) με 
τις Πασχαλινές Λαμπάδες να ακολουθούν και να 
παρουσιάζουν αύξηση πωλήσεων της τάξεως του 26% 
σε σχέση με το προηγούμενο Πάσχα.
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Η 
PF MOBILE ΙΚΕ, με έτος ίδρυσης το 
2019 και έδρα τον Βόλο, ειδικεύεται στη 
χονδρική πώληση προϊόντων τεχνολογίας. 
Η εταιρεία αποτελεί συνέχεια μιας μακράς 
παράδοσης στον τομέα της τεχνολογίας, 
η οποία ξεκίνησε το 1971 με την ίδρυση 

της ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971. Η τελευταία δραστηριοποιείται 
ακόμα και σήμερα στις μηχανές γραφείου, προσφέροντας 
προϊόντα και υπηρεσίες όπως ταμειακές μηχανές, 
τηλεφωνικά κέντρα, φωτοαντιγραφικά, κλειστά 
κυκλώματα παρακολούθησης, εγκατάσταση δικτύων, 
καθώς και service όλων των παραπάνω.

Το 1993, η ΚΑΝΤΑΡΤΖΗΣ 1971 πρωτοστάτησε φέρνοντας 
την κινητή τηλεφωνία στον Βόλο μέσω της TELESTET, 
δημιουργώντας το πρώτο δίκτυο συνδρομητών της 
περιοχής. Από το 2004 έως το 2016 υπήρξε αντιπρόσωπος 
της Cosmote/OTE, παρέχοντας υπηρεσίες σταθερής 
και κινητής τηλεφωνίας, καθώς και ίντερνετ. Παράλληλα, 
συνέχισε τη χονδρική πώληση μηχανών γραφείου και τη 
λιανική κινητών τηλεφώνων και αξεσουάρ, μαζί με την 
παροχή εξειδικευμένων υπηρεσιών service.

Η εμπειρία που αποκτήθηκε από τη δεκαετία του 1970, σε 
συνδυασμό με τις άριστες συνεργασίες με προμηθευτές 
και διανομείς στην Ελλάδα και το εξωτερικό, οδήγησαν 
στην ίδρυση της PF MOBILE ΙΚΕ. Η εταιρεία διαθέτει 
γραφεία και αποθήκες στην Αθήνα και εξειδικεύεται 
στη χονδρική πώληση κινητών τηλεφώνων, tablet, 
smartwatches και gaming consoles.

Η PF MOBILE ΙΚΕ δεσμεύεται να ανταποκρίνεται στις 
συνεχώς μεταβαλλόμενες ανάγκες των πελατών της, 
εξασφαλίζοντας επάρκεια προϊόντων και ανταγωνιστικές 
τιμές. Οι αξίες που διέπουν τη λειτουργία της εταιρείας 
περιλαμβάνουν τον επαγγελματισμό, την εντιμότητα και 
την ακεραιότητα, ενώ η φιλοσοφία της βασίζεται στη 
δημιουργία σχέσεων εμπιστοσύνης με τους πελάτες και 
τους συνεργάτες της.

Από την εισαγωγή της κινητής τηλεφωνίας στον Βόλο 
μέχρι την εξειδίκευση στη χονδρική πώληση σύγχρονων 
προϊόντων τεχνολογίας, η PF MOBILE ΙΚΕ συνεχίζει να 
εξελίσσεται, βασιζόμενη στις γερές βάσεις που χτίστηκαν 
μέσα από δεκαετίες εμπειρίας και καινοτομίας.

M Ι Α  Σ Ύ Γ Χ Ρ Ο Ν Η  Ε Τ Α Ι Ρ Ε Ί Α  Μ Ε  Ρ Ί Ζ Ε Σ

ΣΤΗΝ ΙΣΤΟΡΊΑ ΤΗΣ ΤΕΧΝΟΛΟΓΊΑΣ

  ΑΥΓΉΣ 81, 14121 ΗΡΆΚΛΕΙΟ, AΘΗΝΑ              210 9859376              WWW.PFMOBILE.GR

http://www.pfmobile.gr/


Η Mobilo PC παρουσιάζει την 
έξυπνη λύση Kate Kiosk για 
χώρους Εστίασης, Ψυχαγωγίας 
& Φιλοξενίας
Η Mobilo PC, κορυφαία εταιρεία ψηφιακών 
υπηρεσιών και μητρική της πλατφόρμας 
www.mobiplus.co, ανακοινώνει την 
κυκλοφορία της καινοτόμου λύσης Kate Kiosk 
- μιας ολοκληρωμένης self-service πλατφόρμας 
Order - Play - Pay, σχεδιασμένη αποκλειστικά 
για επιχειρήσεις στον χώρο της εστίασης, της 
ψυχαγωγίας και της φιλοξενίας (hospitality).

Η λύση Kate Kiosk απαντά στις 
σύγχρονες ανάγκες των χώρων αυτών με 
αυτοματοποίηση παραγγελιών, γρήγορες 
πληρωμές, βελτίωση της εμπειρίας πελάτη 
και αύξηση εσόδων.

Όμιλος Fourlis: το σχήμα που προωθεί και 
το επόμενο βήμα για τη Foot Locker
Ο όμιλος Fourlis προχωρά δυναμικά στην ανάπτυξη του 
σχήματος Foot Locker στη Νοτιοανατολική Ευρώπη, μετά την 
εξαγορά των δραστηριοτήτων της αμερικανικής εταιρείας σε 
Ελλάδα και Ρουμανία.

Η συμφωνία περιλαμβάνει τη μεταβίβαση έξι καταστημάτων 
και ενός ηλεκτρονικού καταστήματος, με στόχο τη 
δημιουργία περισσότερων από 100 σημείων Foot Locker σε 
οκτώ χώρες, μεταξύ των οποίων η Βουλγαρία, η Κύπρος και 
η Κροατία. 

Η Ρουμανία επιλέχθηκε ως βασική αγορά λόγω της 
υπάρχουσας ισχυρής παρουσίας της Intersport, με 37 φυσικά 
καταστήματα και online δραστηριότητα. 

Η συνύπαρξη των δύο brands επιτρέπει τη συμπληρωματική 
ανάπτυξη: η Intersport καλύπτει ένα ευρύ φάσμα αθλητικών 
ειδών, ενώ η Foot Locker εστιάζει στο sneaker culture και το 
athleisure, στοχεύοντας ιδιαίτερα τη γενιά Z. 

Το πολυκαναλικό μοντέλο φυσικών και ηλεκτρονικών 
καταστημάτων ενισχύει την ευελιξία και διαφοροποίηση του 
ομίλου.

 Η στρατηγική αυτή τοποθέτηση ενδυναμώνει τη θέση του 
Fourlis στο αθλητικό λιανεμπόριο και στηρίζει την επιθετική 
γεωγραφική επέκταση σε αγορές υψηλής δυναμικής, όπως η 
Νοτιοανατολική Ευρώπη.

Η Digital4u για τη Navy & Green
Η Digital4u ανέλαβε τον ψηφιακό 
ανασχεδιασμό του e-shop της Navy & Green, 
δημιουργώντας μια σύγχρονη, mobile-first 
πλατφόρμα που απογειώνει την εμπειρία 
χρήστη. Με καινοτομίες όπως το «Total Look» 
και πλήρη προσαρμογή σε mobile/tablet, η 
πλοήγηση γίνεται αδιάλειπτη. 
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Σε ποιες χώρες θα αναπτυχθεί ραγδαία το 
ηλεκτρονικό εμπόριο; Οι εκτιμήσεις της 
DHL eCommerce

Τα επόμενα χρόνια, 
το ηλεκτρονικό 
εμπόριο αναμένεται 
να συνεχίσει την 
εντυπωσιακή του 
άνοδο σε παγκόσμιο 
επίπεδο, με ορισμένες 
χώρες να ξεχωρίζουν 
ιδιαίτερα όσον 
αφορά τον ρυθμό 
ανάπτυξης. Σύμφωνα 
με τις τελευταίες 
προβλέψεις της DHL 
eCommerce για 
την περίοδο 2025-
2029, συγκεκριμένες 

αγορές θα διαδραματίσουν πρωταγωνιστικό ρόλο στη νέα 
εποχή του ψηφιακού εμπορίου.

Ποια χώρα προηγείται στις προβλέψεις;
Με βάση τα στοιχεία της Statista που παρουσιάστηκαν από 
τη DHL eCommerce, η Τουρκία και η Βραζιλία αναμένεται να 
σημειώσουν τον υψηλότερο μέσο ετήσιο ρυθμό ανάπτυξης 
(CAGR) στο ηλεκτρονικό εμπόριο, με 2,16%. Οι δύο αυτές 
αγορές δείχνουν έντονη δυναμική, αντανακλώντας τόσο 
τη νεανική πληθυσμιακή βάση τους όσο και τη σταδιακή 
ενίσχυση των ψηφιακών υποδομών.

Ακολουθούν:
• Ρωσία με 2,15%,
• Κίνα και Νότια Αφρική με 2,14%,
• Ηνωμένες Πολιτείες με 2,12%,
• Γερμανία με 2,11%,
• και Ηνωμένο Βασίλειο με 2,10%.

Παρά την ήδη ώριμη αγορά των ΗΠΑ και της Ευρώπης, 
οι προβλέψεις δείχνουν ότι υπάρχει ακόμη σημαντικό 
περιθώριο ανάπτυξης, ειδικά μέσα από νέες τεχνολογίες, 
όπως το mobile commerce, τα ψηφιακά πορτοφόλια και οι 
βελτιστοποιημένες εμπειρίες πελατών.

Τοπίο γεμάτο ευκαιρίες
Οι τάσεις αυτές υπογραμμίζουν μια συνολική παγκόσμια 
στροφή: Η ζήτηση για άμεσες, εύκολες και εξατομικευμένες 
online αγορές διαμορφώνει την επόμενη ημέρα του 
λιανεμπορίου. Οι επιχειρήσεις που δραστηριοποιούνται ή 
σκοπεύουν να επεκταθούν σε αυτές τις αγορές θα πρέπει 
να επενδύσουν σε τεχνολογικές λύσεις, logistics και 
προσαρμοσμένες στρατηγικές marketing.

Η DHL eCommerce τονίζει ότι η επιτυχία στο μέλλον θα 
εξαρτηθεί από τη δυνατότητα των εταιρειών να προσφέρουν 
ταχύτητα, διαφάνεια και κορυφαία εμπειρία χρήστη, 
προσαρμοσμένη στις ανάγκες των τοπικών αγορών.

Το TikTok εισέρχεται στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο 
της Ιαπωνίας
Το TikTok ετοιμάζεται να δραστηριοποιηθεί 
στον τομέα του ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
Ιαπωνία, ξεκινώντας την πρόσληψη πωλητών 
για την πλατφόρμα TikTok Shop. Μετά την 
επέκταση σε Γαλλία, Γερμανία και Ιταλία, η 
κινεζική εφαρμογή αναζητά νέες προοπτικές 
ανάπτυξης, καθώς το μέλλον της στις 
Ηνωμένες Πολιτείες παραμένει αβέβαιο λόγω 
νομοθετικών πιέσεων για αποεπένδυση της 
ByteDance.

Uber: Το βλέμμα στην Τουρκία 
για εξαγορά δημοφιλούς 
πλατφόρμας 
Η Uber βρίσκεται σε συζητήσεις για την 
εξαγορά της τουρκικής πλατφόρμας 
παράδοσης φαγητού Trendyol Go, σύμφωνα 
με το Bloomberg. Η Trendyol Go ανήκει στην 
Trendyol, στην οποία μετέχει κατά πλειοψηφία 
η Alibaba. Οι όροι της συμφωνίας παραμένουν 
αδιευκρίνιστοι, ενώ εκπρόσωποι των δύο 
εταιρειών αρνήθηκαν να σχολιάσουν. Όλα τα 
ενδεχόμενα παραμένουν ανοιχτά.
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Η κόρη του Bill Gates θα αλλάξει τον τρόπο 
που ψωνίζουμε online με ένα κλικ
Η 22χρονη Phoebe Gates λάνσαρε το Phia, μια πρωτοποριακή 
εφαρμογή ηλεκτρονικού εμπορίου με τεχνητή νοημοσύνη που 
υπόσχεται να αλλάξει τον τρόπο που ψωνίζουμε online. Το app 
λειτουργεί σαν μια πλατφόρμα σύγκρισης τιμών: με ένα κλικ, 
οι χρήστες βλέπουν αν μια τιμή είναι υψηλή ή συμφέρουσα 
και λαμβάνουν εναλλακτικές προτάσεις. Αν και είναι κόρη του 
δισεκατομμυριούχου Bill Gates, δεν ζήτησε τη χρηματοδότησή 
του, θέλοντας να χαράξει τη δική της πορεία. Ο ίδιος ο Gates 
δήλωσε στους New York Times ότι ανακουφίστηκε που δεν 
χρειάστηκε να την στηρίξει οικονομικά, αν και θα το έκανε 
αν του το ζητούσε. Η Phoebe εξασφάλισε κεφάλαια από το 
Stanford University, τη Soma Capital και επενδυτές όπως η Kris 
Jenner. Παράλληλα, δημιούργησε το podcast The Burnouts 
with Phoebe & Sophia με τη φίλη της Sophia Kianni. Με το 
Phia, η Phoebe Gates στοχεύει να γίνει το «Booking.com της 
μόδας», επιτρέποντας στους καταναλωτές να ψωνίζουν πιο 
έξυπνα και διαφανώς.

Πως απαντά η Κίνα στον 
εμπορικό πόλεμο με τις ΗΠΑ 
Μέσα από TikTok και Instagram, κινέζικα 
εργοστάσια απευθύνονται απευθείας σε 
Αμερικανούς καταναλωτές, προωθώντας 
«luxury dupes» - απομιμήσεις επώνυμων 
ειδών χωρίς λογότυπο. Με τη στρατηγική 
«factory direct», παρουσιάζουν προϊόντα 
τύπου Hermes ή Lululemon σε τιμές έως 
και 90% χαμηλότερες. Τα hashtags όπως 
#ChineseFactory καταγράφουν εκρηκτική 
άνοδο, σηματοδοτώντας μια νέα, «ψηφιακή» 
μορφή εμπορικού πολέμου, καθώς οι κινεζικές 
επιχειρήσεις παρακάμπτουν τους δασμούς και 
μιλούν απευθείας στη Gen Z.

Alza: Επίσημος πωλητής του 
Oura Ring σε Τσεχία, Σλοβακία, 
Ουγγαρία και Αυστρία
Η Alza έγινε ο αποκλειστικός πωλητής του 
έξυπνου δαχτυλιδιού Oura Ring στις αγορές 
της Τσεχίας, Σλοβακίας, Ουγγαρίας και 
Αυστρίας. Το Oura Ring 4 είναι διαθέσιμο 
άμεσα με δωρεάν αποστολή, ίδια τιμή με το 
Oura.com και δυνατότητα αγοράς σε δόσεις. 

Σε έξαρση οι ψηφιακές απάτες εν μέσω 
οικονομικής αστάθειας
Η οικονομική αβεβαιότητα αυξάνει τους κινδύνους ψηφιακής 
απάτης, με απατεώνες να εκμεταλλεύονται καταναλωτές 
μέσω ψεύτικων προσφορών και ιστοσελίδων. Σύμφωνα με 
την Kaspersky, η άνοδος των τιμών και οι ελλείψεις αγαθών 
καθιστούν το ηλεκτρονικό εμπόριο ευάλωτο. Η επαλήθευση 
πωλητών και η χρήση ασφαλών μεθόδων πληρωμής κρίνονται 
απαραίτητες.
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Η Wizard, Google Premier 
Partner για 9η χρονιά 
Η Wizard, digital agency με έδρα την Αθήνα, 
απέκτησε για 9η συνεχή χρονιά τη διάκριση 
Premier Partner 2025. Η αναγνώριση 
αυτή, που απονέμεται στο κορυφαίο 3% 
των συνεργατών της Google ανά χώρα, 
επιβεβαιώνει την τεχνογνωσία της Wizard 
στα Google Ads και τη συμβολή της στην 
ψηφιακή ανάπτυξη επιχειρήσεων σε Ελλάδα 
και εξωτερικό.

Meta: παγκόσμια επέκταση για τη 
διαφήμιση στο Threads
Η Meta επεκτείνει παγκοσμίως το advertising 
στο Threads, στοχεύοντας σε νέες ροές 
εσόδων εν μέσω εμπορικών αβεβαιοτήτων. 
Παρά την απειλή μείωσης δαπανών λόγω 
διένεξης ΗΠΑ-Κίνας, η δυναμική ανάπτυξη της 
πλατφόρμας και η πιθανή απαγόρευση του 
TikTok ενισχύουν τις προοπτικές της.

Και το TikTok της Softex στην Orange 
Advertising  
Η Orange χειρίζεται το σύνολο των social media του brand 

Η Orange Advertising ενισχύει την 5ετή συνεργασία 
της με την ελληνική χαρτοποιία Softex, αναλαμβάνοντας 
πλέον τη διαχείριση του λογαριασμού της και στο TikTok. 
Η Orange Advertising διαχειρίζεται ήδη τις σελίδες της 
εταιρείας σε Facebook και Instagram στην Ελλάδα και την 
Κύπρο. Η επέκταση της συνεργασίας σηματοδοτεί την 
είσοδο της Softex στην πλατφόρμα του TikTok, με στόχο 
την προσέγγιση του νεανικού κοινού. Η ομάδα της Orange 
έχει αναπτύξει δημιουργικό πλάνο για το TikTok της Softex, 
το οποίο περιλαμβάνει ευφάνταστα σενάρια και ποιοτικά 
γυρίσματα, όπως επισημαίνεται. Στόχος είναι η δημιουργία 
περιεχομένου που θα τραβήξει την προσοχή των νεότερων 
χρηστών και θα προβάλει τα προϊόντα της Softex με φρέσκο 
και διασκεδαστικό τρόπο. Η επέκταση της συνεργασίας και 
στο TikTok αποτελεί στρατηγικό βήμα για τη Softex, καθώς 
επιδιώκει να διευρύνει το κοινό της και να ενισχύσει την 
παρουσία της στα πιο δημοφιλή κανάλια social media.

DIGITAL MARKETING

14 

Πέμπτη 1 / 5 / 2025



http://www.esguniverse.gr


DIGITAL MARKETING

Η WHY και ο περιπτεράς Φάνης για τις 
καραμέλες ZERO… με χιούμορ μηδενικής 
ζάχαρης
Η WHY Agency και οι καραμέλες ZERO ενώνουν δυνάμεις 
με τον αγαπημένο κωμικό Φάνη Λαμπρόπουλο, σε μια digital 
καμπάνια γεμάτη γέλιο, αναμνήσεις… και πολλή γεύση!

Σε μια σειρά από τρία χιουμοριστικά βίντεο, παραγωγή 
της εταιρείας REACH, ο Φάνης πρωταγωνιστεί ως ένας 
γραφικός, αλλά εξαιρετικά relatable, Έλληνας περιπτεράς, 
ο οποίος συγκρίνει τη ζωή στο περίπτερο του σήμερα, σε 
σχέση με τα ένδοξα χρόνια του παρελθόντος.

Παράλληλα, οι καραμέλες ZERO έχουν τον δικό τους ρόλο, 
αναδεικνύοντας μέσα από τις ιστορίες του Φάνη τη μεγάλη 
ποικιλία γεύσεων τους, τη sleek και μοντέρνα συσκευασία και 
φυσικά τη μοναδική τους γεύση χωρίς ζάχαρη.

Η καμπάνια «έτρεξε» μέσα από τους λογαριασμούς του 
Φάνη σε Instagram, Facebook και TikTok, και σημείωσε 
εντυπωσιακή απήχηση στο κοινό, ενισχύοντας σημαντικά 
το brand awareness των ZERO, με τον πιο αυθεντικό και 
απολαυστικό τρόπο.

Alphabet: Ισχυρές επιδόσεις α’ 
τριμήνου από τη μητρική της 
Google - Άλμα της μετοχής
Ισχυρά κέρδη και έσοδα άνω των προσδοκιών 
ανακοίνωσε η Alphabet, προκαλώντας άλμα 
στη μετοχή της. Η μητρική της Google αύξησε 
το μέρισμα κατά 5% και ενέκρινε πρόγραμμα 
επαναγοράς μετοχών 70 δισ. δολαρίων. 
Τα έσοδα έφτασαν τα 90,23 δισ. δολάρια 
και τα κέρδη ανά μετοχή τα 2,81 δολάρια, 
ενώ παραμένουν οι προκλήσεις από τις 
αντιμονοπωλιακές υποθέσεις.

Pinterest: προτρέπει τους 
εφήβους να αφήνουν τα κινητά 
στο σχολείο
Το Pinterest καλεί τους μαθητές 13-17 ετών 
σε ΗΠΑ και Καναδά να αφήνουν το κινητό 
κατά τη διάρκεια του σχολείου, μέσω ειδικής 
ειδοποίησης. Χρηματοδοτεί δράσεις για υγιή 
ψηφιακή κουλτούρα, τονίζοντας την ανάγκη 
συνεργασίας τεχνολογικών εταιρειών με 
εκπαιδευτικούς και γονείς.
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REDEFINING 
BUSINESS!

INNOVATING 
GROWTH,

O N L I N E  E V E N T Τ Ρ Ι Τ Η  20 - 0 5

Έρχεται το Total Business Transformation 2025 

Τ   ο επιχειρηματικό περιβάλλον μεταβάλλεται με 
πρωτοφανή ταχύτητα. Οι επιχειρήσεις καλούνται 

να επαναξιολογήσουν το σύνολο της λειτουργίας 
τους: τη στρατηγική, την τεχνολογική τους υποδομή, 
τα επιχειρησιακά τους μοντέλα και το ανθρώπινο 
δυναμικό τους. Στο πλαίσιο αυτό, το ψηφιακό 
συνέδριο Total Business Transformation 2025 - 
powered by BizNow.gr, που θα πραγματοποιηθεί την 
Τρίτη 20 Μαΐου 2025, προσφέρει ένα ολοκληρωμένο 
πλαίσιο γνώσης, στρατηγικής και έμπνευσης για 
οργανισμούς που επιδιώκουν να βρίσκονται μπροστά 
από τις εξελίξεις.

Το συνέδριο αποτελεί ένα δυναμικό digital 
event, σχεδιασμένο για decision-makers, 

στελέχη επιχειρήσεων, υπευθύνους ψηφιακού 
μετασχηματισμού, βιώσιμης ανάπτυξης και 
ανθρώπινου δυναμικού, καθώς και για ακαδημαϊκούς, 
επαγγελματίες της τεχνολογίας και νέους που 
φιλοδοξούν να συμμετάσχουν ενεργά στη 
διαμόρφωση του επιχειρηματικού μέλλοντος. Η 
συμμετοχή είναι δωρεάν και προσφέρει πρόσβαση σε 
ένα περιβάλλον σύγχρονης γνώσης, διασύνδεσης και 
στρατηγικής ενδυνάμωσης.

Με το «σύνθημα» «Innovating Growth, Redefining 
Business!», το συνέδριο αναδεικνύει τις νέες 
διαστάσεις του επιχειρηματικού μετασχηματισμού. 
Καλύπτει ένα ευρύ φάσμα θεμάτων: από τον 
επανασχεδιασμό της ηγεσίας στην εποχή της 

DIGITAL MARKETING
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πολυπλοκότητας και τη δυναμική της τεχνητής 
νοημοσύνης στη διαμόρφωση της εμπειρίας πελάτη, 
έως τη βιωσιμότητα ως στρατηγικό πυλώνα και τη 
χρήση δεδομένων για τη λήψη κρίσιμων αποφάσεων. 
Ιδιαίτερη έμφαση δίνεται στις νέες μορφές εργασίας, 
την ανάπτυξη ταλέντου και τις ευκαιρίες που 
προκύπτουν μέσα από περιφερειακές και διεθνείς 
συνεργασίες.

Το Total Business Transformation 2025 δεν 
περιορίζεται σε θεωρητικές προσεγγίσεις. 
Παρουσιάζει πρακτικά εργαλεία, case studies και 
εφαρμοσμένες στρατηγικές από οργανισμούς που ήδη 
καινοτομούν και εξελίσσονται. Εξετάζει τον ρόλο της 
τεχνολογίας στην ενίσχυση της παραγωγικότητας, την 
αξία της εταιρικής κουλτούρας που ενθαρρύνει την 
προσαρμοστικότητα και τη σημασία της επένδυσης 
στη δια βίου μάθηση, την εκπαίδευση και την 
επανακατάρτιση του ανθρώπινου δυναμικού.

Οι θεματικοί άξονες του συνεδρίου έχουν σχεδιαστεί 
με στόχο να ανταποκρίνονται στις ανάγκες και τις 
προκλήσεις διαφορετικών κλάδων της οικονομίας. 
Επικεντρώνονται στη διερεύνηση των τρόπων με τους 
οποίους οι επιχειρήσεις μπορούν να αξιοποιήσουν 
καινοτόμες στρατηγικές, σύγχρονες τεχνολογικές 
λύσεις και νέες προσεγγίσεις χρηματοδότησης για 
να υποστηρίξουν τη μετάβασή τους στον ψηφιακό 
και βιώσιμο μετασχηματισμό. Παράλληλα, εξετάζεται 
το πώς οι εξελίξεις στην τεχνολογία επηρεάζουν 
και επαναπροσδιορίζουν τη λειτουργία και την 
ανταγωνιστικότητά τους.

Το συνέδριο λειτουργεί ως γέφυρα μεταξύ θεωρίας 
και πράξης, καθώς δίνει βήμα σε ηγέτες που 
εφαρμόζουν ήδη μετασχηματιστικές στρατηγικές και 
καινοτομίες. Μέσα από πραγματικά παραδείγματα 
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και εμπειρίες, οι συμμετέχοντες θα μπορούν να 
αποκτήσουν διορατικότητα, να αναγνωρίσουν 
προκλήσεις και να σχεδιάσουν προσαρμοσμένες 
λύσεις για τους δικούς τους οργανισμούς.

Το Total Business Transformation 2025 είναι 
μια πρόσκληση για δράση. Μια ευκαιρία για τις 
επιχειρήσεις να επαναξιολογήσουν τη στρατηγική 
τους κατεύθυνση, να ενσωματώσουν τη βιωσιμότητα 
και την τεχνολογία στον πυρήνα της ανάπτυξής τους 
και να κινηθούν με τόλμη προς το μέλλον. Η επόμενη 
μέρα ξεκινά εδώ: https://businesstransformation.gr.
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