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Skoda: Νέα 
εποχή στην 
εμπειρία αγοράς 
αυτοκινήτου
Η Karenta 
εγκαινιάζει το πρώτο 
ψηφιοποιημένο 
κατάστημα Škoda στη 
Λεωφόρο Κηφισιάς 
342. Το Digital 
Showroom προσφέρει 
διαδραστική εμπειρία 
με video walls, 
οθόνες αφής και 
εξατομικευμένες 
επιλογές οχήματος.

ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS
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05 Η Lidl Ελλάς προσφέρει, μέσω διαγωνισμού 
στην εφαρμογή Lidl Plus, ένα σπίτι αξίας €250 
χιλ. σε έναν τυχερό νικητή.

04 Το efood συνεργάζεται με το Κέντρο Διοτίμα, 
ενισχύοντας τις υπηρεσίες νομικής και 
ψυχοκοινωνικής υποστήριξης για γυναίκες που 
έχουν υποστεί έμφυλη βία.

03 Η Amazon σχεδιάζει την επέκταση του 
Amazon Haul στην Ευρώπη, ανταγωνιζόμενη 
πλατφόρμες όπως Temu και Shein, 
προσφέροντας προσιτές online αγορές.

02 Η Google χάνει έδαφος: 42% των χρηστών 
θεωρούν την αναζήτηση λιγότερο χρήσιμη, 
ενώ η Gen Z προτιμά AI εργαλεία και κοινωνικά 
δίκτυα.

01 Το ηλεκτρονικό εμπόριο μόδας στην Ευρώπη 
θα σημειώσει σημαντική ανάπτυξη έως το 2029, 
με την ένδυση να φτάνει 182,5 δισ. δολάρια.

LAST MINUTE
Ο GR.EC.A. συμμετείχε στην Τελική 
Εκδήλωση του Έργου ALLIES
Ο GR.EC.A. συμμετείχε στην Τελική Εκδήλωση 
του Έργου ALLIES για την αντιμετώπιση του 
Τρομοκρατικού Περιεχομένου στο Διαδίκτυο.
Το ALLIES είναι μια πρωτοποριακή πρωτοβουλία 
χρηματοδοτούμενη από την ΕΕ, αφιερωμένη στην 
υποστήριξη των μικρών και πολύ μικρών Παρόχων 
Φιλοξενίας Υπηρεσιών (HSPs) για τη συμμόρφωση 
με τον Κανονισμό για το Τρομοκρατικό 
Περιεχόμενο στο Διαδίκτυο (TCO).

COMING SOON
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H Sleed επενδύει στη NetSteps 
Η Sleed, ένα από τα κορυφαία Digital Marketing & Technology 
agencies, ανακοινώνει τη στρατηγική της επένδυση στη NetSteps, 
μια καινοτόμο εταιρεία με εξειδίκευση σε προηγμένες τεχνολογικές 
λύσεις για το Retail & B2B οργανισμούς. 

Στόχος της συνεργασίας είναι η δημιουργία ενός πρότυπου σχήματος 
στον χώρο των digital services, που θα προσφέρει ολοκληρωμένες 
λύσεις Web & App Design & Development, Data Driven Digital 
Marketing & SEO, Creative & Digital Content, ανταποκρινόμενο στις 
απαιτήσεις της εποχής του Digital Transformation 2.0 και του AI. Οι 
συνεργάτες, θα απολαμβάνουν πλέον μία ακόμη πιο διευρυμένη 
γκάμα ανάλογα με τις ανάγκες τους, από τον σχεδιασμό και την 
ανάπτυξη ιστοσελίδων, έως την προώθηση των προϊόντων και 
υπηρεσιών τους Online και Offline, με 360 καμπάνιες. 

Η NetSteps θα συνεχίσει να λειτουργεί ως ανεξάρτητη οντότητα, 
διατηρώντας την ταυτότητα και την κουλτούρα της, ενώ θα 
αξιοποιηθεί η τεχνογνωσία και οι πόροι των δύο εταιρειών, για να 
επιτευχθεί ακόμη μεγαλύτερη ανάπτυξη. Ο Στέλιος Ηλιάκης, CEO 
& Founder της Sleed, δήλωσε σχετικά: «Στη Sleed, επενδύουμε 
στην καινοτομία και τους ανθρώπους μας και αυτό αποδεικνύεται 
από τη συνεχή και σταθερά ανοδική πορεία μας, 15 χρόνια τώρα. 
Η στρατηγική μας επένδυση στη NetSteps και τις σύγχρονες 
λύσεις τεχνολογίας που προσφέρει, ανταποκρίνεται στο όραμά 
μας να εξελιχθούμε σε έναν από τους μεγαλύτερους ομίλους 
Digital Services στη Νότια Ευρώπη. Η συνδυασμένη τεχνογνωσία, 
εμπειρία και δυναμική των 200+ στελεχών μας, δημιουργεί ένα 
νέο πρότυπο οικοσύστημα, προσφέροντας ακόμη πιο προηγμένες 
λύσεις τεχνολογίας και Digital Marketing». Ο Γιάννης Καραλής, CEO 
& Founder της NetSteps, δήλωσε σχετικά: «Είμαστε περήφανοι για 
τη διαδρομή μας και ενθουσιασμένοι με το επόμενο κεφάλαιο, που 
δημιουργεί ακόμη περισσότερες ευκαιρίες για τους ανθρώπους 
μας. Οι συνεργάτες μας απολαμβάνουν πλέον ακόμη περισσότερο 
ταλέντο, τεχνογνωσία και περισσότερες προοπτικές ανάπτυξης του 
οργανισμού τους μαζί μας.» 

Zara, H&M και IKEA 
επενδύουν στην ΑΙ
Οι κορυφαίες εταιρείες λιανικής 
Zara, H&M και IKEA ενσωματώνουν 
τεχνητή νοημοσύνη για βελτιωμένη 
καταναλωτική εμπειρία. Η Zara 
πρωτοπορεί με livestream αγορές 
μέσω Douyin, ενώ η H&M αναπτύσσει 
omnichannel στρατηγικές. Η IKEA 
αξιοποιεί επαυξημένη πραγματικότητα 
για προσωποποιημένες αγορές. 
Ο ψηφιακός μετασχηματισμός 
επιταχύνεται, μεταμορφώνοντας το 
λιανεμπόριο και συνδυάζοντας φυσικές 
και online αγορές.

eBay: πέφτει στο Η. Βασίλειο, 
σταθερά στη Γερμανία
Η eBay κατέγραψε έσοδα 1,4 δισ. 
ευρώ στο Ηνωμένο Βασίλειο, μειωμένα 
κατά 6,3%, ενώ στη Γερμανία σημείωσε 
οριακή άνοδο 1 εκατ. δολαρίων. Η 
εταιρεία παρουσίασε συνολική αύξηση 
εσόδων 1,7%, με ισχυρή ανάπτυξη στην 
Κίνα (+13,6%). Στη Γερμανία, εισήγαγε 
το Top-Service label για επαγγελματίες 
πωλητές, ενώ στο Ηνωμένο Βασίλειο 
επένδυσε στη διατήρηση πελατών.

Αποταμίευση για σπίτι; Το 35% των Ελλήνων 
προτιμά την εκπλήρωση πιο άμεσων στόχων 

Έρευνα της Revolut αποκαλύπτει ότι 
το 35% των Ελλήνων καταναλωτών 
αναβάλλει την αποταμίευση για 
σπίτι, δίνοντας προτεραιότητα σε 
βραχυπρόθεσμους στόχους. Το 55% 
θα ανέβαλε την αγορά αυτοκινήτου, 
το 16% το άνοιγμα επιχείρησης και 
το 10% τη δημιουργία οικογένειας. 

Παράλληλα, το 59% δηλώνει ότι δεν του περισσεύουν χρήματα 
για αποταμίευση, ενώ το 47% αντιμετωπίζει απρόβλεπτα έξοδα. Η 
Revolut προσφέρει έξυπνα εργαλεία για προϋπολογισμό, βοηθώντας 
τους χρήστες να αποταμιεύουν ευκολότερα.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/


Οι μισοί διαδικτυακοί έμποροι 
μεταχειρισμένων παραβιάζουν τα 
δικαιώματα καταναλωτών
Περισσότεροι από τους μισούς διαδικτυακούς εμπόρους 
μεταχειρισμένων αγαθών στην ΕΕ δεν τηρούν βασικά 
δικαιώματα των καταναλωτών, σύμφωνα με ευρεία έρευνα 
της Ευρωπαϊκής Επιτροπής. Σε έλεγχο 356 εμπόρων, το 
52% βρέθηκε να παραβιάζει τη νομοθεσία της ΕΕ, κυρίως 
σε θέματα ενημέρωσης για υπαναχώρηση, εγγυήσεις και 
περιβαλλοντικούς ισχυρισμούς. 

Συγκεκριμένα, το 40% των εμπόρων δεν ενημέρωσε 
επαρκώς τους καταναλωτές για το δικαίωμα επιστροφής 
προϊόντων εντός 14 ημερών, ενώ το 45% δεν παρείχε σαφή 
πληροφόρηση για την επιστροφή ελαττωματικών προϊόντων. 
Επιπλέον, το 57% δεν τήρησε την ελάχιστη εγγύηση ενός 
έτους, ενώ το 28% των εμπόρων χρησιμοποίησε ψευδείς ή 
παραπλανητικούς περιβαλλοντικούς ισχυρισμούς.

Οι εθνικές αρχές προστασίας καταναλωτών εξετάζουν μέτρα 
συμμόρφωσης για τους 185 εμπόρους που εντοπίστηκαν 
να παραβιάζουν τη νομοθεσία. Η νέα ευρωπαϊκή οδηγία για 
την προστασία των καταναλωτών στην πράσινη μετάβαση 
αναμένεται να ενισχύσει τη διαφάνεια και την προστασία από 
παραπλανητικές πρακτικές στο ηλεκτρονικό εμπόριο.

Οι τέσσερις «μνηστήρες» του TikTok και 
η προθεσμία της ByteDance - Συμφωνία 
σύντομα βλέπει ο Τραμπ

Ο Ντόναλντ Τραμπ αποκάλυψε 
ότι διαπραγματεύεται με 
τέσσερις πιθανούς αγοραστές 
για την TikTok στις ΗΠΑ, ενώ η 
ByteDance έχει προθεσμία έως 
τις 5 Απριλίου για συμφωνία 
ή αντιμετωπίζει απαγόρευση. 
Μεταξύ των ενδιαφερόμενων 
είναι ο δισεκατομμυριούχος 
Φρανκ ΜαΚορτ, ο ιδρυτής της 

Oracle Λάρι Έλισον και η Perplexity AI.

Ρούχα και μακιγιάζ που σας 
ταιριάζουν με το AI της Google
Η Google αλλάζει τον τρόπο που ψωνίζουμε, 
χρησιμοποιώντας AI για να διευκολύνει την 
αναζήτηση ρούχων και προϊόντων μακιγιάζ. 
Με το Vision Match, οι χρήστες μπορούν να 
περιγράψουν το ρούχο που ψάχνουν και να 
δουν προτάσεις βασισμένες σε AI-generated 
images. Παράλληλα, η λειτουργία Virtual Try-
On επιτρέπει δοκιμές ρούχων και καλλυντικών 
μέσω επαυξημένης πραγματικότητας, 
βοηθώντας τους καταναλωτές να επιλέξουν τα 
ιδανικά προϊόντα για εκείνους.

Ραγδαία ανάπτυξη της κινεζικής 
αγοράς υγείας και ευεξίας
Η κινεζική αγορά υγείας και ευεξίας 
αναπτύσσεται ραγδαία, με εκτιμώμενη αξία 
1,6 τρισ. δολ. έως το 2030. Οι καταναλωτές 
εστιάζουν στην ολιστική υγεία, συνδυάζοντας 
παραδοσιακή κινεζική ιατρική με σύγχρονες 
τεχνικές. Οι νεότερες γενιές επενδύουν σε 
προληπτική φροντίδα, ενώ η γυμναστική, 
όπως το Τάι Τσι, γνωρίζει άνοδο. Οι 
επιχειρήσεις προσαρμόζουν στρατηγικές στις 
νέες τάσεις, με το ηλεκτρονικό εμπόριο να 
κυριαρχεί. Ζωντανές πωλήσεις και influencers 
διαμορφώνουν την αγορά, με παγκόσμιες 
επιπτώσεις.
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http://www.ascend.gr


35+ βραβεία1800+ πελάτες

http://www.aboutnet.gr


The Power of e-Commerce by Skroutz: νέα 
εργαλεία & αγορές ανάπτυξης
Το all-day συνέδριο του Skroutz, του δημοφιλέστερου 
marketplace στην Ελλάδα, επιστρέφει για δεύτερη φορά με 
στόχο να προσφέρει πολύτιμες γνώσεις και να παρουσιάσει 
καινοτόμα εργαλεία στους συνεργάτες του, εμπόρους και 
brands. Εδώ και 20 χρόνια, το Skroutz στηρίζει τις ελληνικές 
επιχειρήσεις επενδύοντας σε πρωτοποριακά εργαλεία 
προκειμένου να βοηθήσει την ανάπτυξή τους στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο και να διευρύνει τις ευκαιρίες πωλήσεων τους μέσα 
από την επέκταση της πλατφόρμας σε νέες αγορές.

Το Power of e-Commerce by Skroutz θα πραγματοποιηθεί 
την Τετάρτη, 19 Μαρτίου 2025 στις 10:00 π.μ. και οι 
ενδιαφερόμενοι μπορούν να το παρακολουθήσουν 
διαδικτυακά από το κανάλι του Skroutz στο YouTube. 

Το συνέδριο απευθύνεται σε επαγγελματίες από μικρές και 
μεγάλες επιχειρήσεις, καθώς και κορυφαία brands, με στόχο 
την ενημέρωσή τους για τις νέες παγκόσμιες αγορές και 
την παρουσίαση των πιο καινοτόμων εργαλείων στον χώρο 
του e-Commerce. Επιπλέον, διακεκριμένοι ομιλητές από 
δημοφιλή brands και ιδιοκτήτες ελληνικών καταστημάτων θα 
μοιραστούν τις δικές τους ιστορίες επιτυχίας.

Πιο συγκεκριμένα, κατά τη διάρκεια του συνεδρίου, θα 
αναπτυχθούν παράλληλα δύο ξεχωριστές θεματικές 
ενότητες, μία για τους εμπόρους/καταστήματα και μία για τα 
brands:

• �Στην ενότητα Merchants, οι επαγγελματίες του 
λιανεμπορίου θα ανακαλύψουν τη δυναμική των 
marketplaces παγκοσμίως και τα διαφημιστικά εργαλεία 
του Skroutz, τα οποία μετατρέπουν την επισκεψιμότητα της 
πλατφόρμας σε πωλήσεις. Παράλληλα, θα παρουσιαστούν 
τα Skroutz Wallet και Skroutz Pay, τα οποία ενισχύουν 
τη ρευστότητα των συνεργατών και κατ’ επέκταση τις 
επενδύσεις των καταστημάτων στο e-commerce.

• �Στην ενότητα Brands, θα αναλυθούν στρατηγικές 
προσαρμογής στο απαιτητικό περιβάλλον του online 
εμπορίου και ο ρόλος του Skroutz στη μεγιστοποίηση της 
απόδοσής τους. Στελέχη της εταιρείας θα παρουσιάσουν 
πώς τα δεδομένα, τα retail media και οι εμπορικές 
ενέργειες βοηθούν τα brands να ενισχύσουν την παρουσία 
τους στην αγορά και να πετύχουν σημαντική ανάπτυξη.

Tap to Phone: η νέα εποχή των 
ανέπαφων πληρωμών
Η Visa ανακοίνωσε αύξηση 200% στη χρήση του 
Tap to Phone, μετατρέποντας τα smartphones 
σε POS μέσω εφαρμογής. Στις ΗΠΑ, το 
Ηνωμένο Βασίλειο και τη Βραζιλία, η υιοθέτηση 
αυξήθηκε 234%, ενώ η τάση επεκτείνεται και 
στην Ελλάδα. Το 30% των χρηστών είναι μικρές 
επιχειρήσεις, αξιοποιώντας την τεχνολογία για 
εύκολες πληρωμές. Επιχειρήσεις παγκοσμίως, 
όπως εστιατόρια και event venues, αναφέρουν 
αύξηση πωλήσεων και ταχύτερη εξυπηρέτηση 
χάρη στο Tap to Phone, ενισχύοντας την 
καινοτομία στις συναλλαγές.

ΑΑΔΕ: Ψηφιοποιείται η 
εξαγωγή αγαθών έως €1.000 - 
Ωφελούνται 2.700 επιχειρήσεις 
ετησίως 
Η ΑΑΔΕ απλοποιεί και ψηφιοποιεί τη διαδικασία 
εξαγωγής αγαθών εμπορικού χαρακτήρα 
έως 1.000€, διευκολύνοντας τις μικρομεσαίες 
επιχειρήσεις. Η νέα διαδικασία περιλαμβάνει 
συγκεντρωτική υποβολή δεδομένων, 
αυτοματοποιημένη ανάλυση κινδύνου και 
άμεση ενημέρωση εξαγωγέων μέσω ICISnet. 
Οι ταχυμεταφορικές εταιρείες υποβάλλουν 
στοιχεία έως δύο ώρες πριν την αναχώρηση 
του μεταφορικού μέσου. Η υποβολή γίνεται 
ψηφιακά μέσω myAADE, επιταχύνοντας τη 
διαδικασία και διασφαλίζοντας την έγκαιρη 
απαλλαγή ΦΠΑ.
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http://www.idefy.gr


Zalando: επιτάχυνση ανάπτυξης 
και επέκταση
Η Zalando ανακοίνωσε ισχυρή ανάπτυξη, 
με αύξηση εσόδων 4,2% και τριπλασιασμό 
καθαρών κερδών στα 251,1 εκατ. ευρώ το 
2024. Οι ενεργοί πελάτες της έφτασαν τα 
51,8 εκατομμύρια ευρώ. Η στρατηγική του 
οικοσυστήματος B2C και B2B αποδίδει, 
σύμφωνα με τον συν-CEO Robert Gentz, που 
τόνισε πως η Zalando επιταχύνει τις επενδύσεις 
της. Το πρόγραμμα πιστότητας Zalando Plus 
επεκτείνεται, ενώ η εταιρεία εισέρχεται σε 
τρεις νέες αγορές: Πορτογαλία, Ελλάδα και 
Βουλγαρία, φτάνοντας τις 28 χώρες το 2025.

Από τη WHY το νέο site για το 
inSymmetry International
Η WHY ανέπτυξε το νέο website 
του inSymmetry International, ενός 
πρωτοποριακού προγράμματος Peer-to-
Peer Group Coaching για senior στελέχη. 
Το site ξεχωρίζει με τον σχεδιασμό χωρίς 
scroll, προσφέροντας μια μοναδική ψηφιακή 
εμπειρία. Ο μοντέρνος σχεδιασμός ενισχύεται 
από δυναμικές μεταβάσεις και εντυπωσιακά 
οπτικά στοιχεία που αντικατοπτρίζουν την 
ταυτότητα του προγράμματος. 

Απογειώνονται οι e-πωλήσεις 
των αλκοολούχων 
Οι διαδικτυακές πωλήσεις αλκοόλ στις ΗΠΑ συνεχίζουν να 
αυξάνονται, σύμφωνα με την έρευνα eMarketer, Infopack: 
Alcohol 2025. Από $7,24 δισ. το 2024, αναμένεται να αγγίξουν 
τα $9,95 δισ. το 2028, με τον ετήσιο ρυθμό ανάπτυξης να 
ενισχύεται από 6,2% σε 9,6%. Παράλληλα, το μερίδιο του 
ηλεκτρονικού εμπορίου στις συνολικές λιανικές πωλήσεις 
αλκοόλ αυξήθηκε από 1,8% το 2019 σε 3,8% το 2020 λόγω 
της πανδημίας, ενώ μέχρι το 2027 προβλέπεται να φτάσει 
το 4%. Η τάση αυτή επιβεβαιώνει τη σταθερή στροφή των 
καταναλωτών προς τις online αγορές. 

Οι φυσικές πωλήσεις αλκοόλ παραμένουν κυρίαρχες 
αλλά με επιβραδυνόμενη ανάπτυξη 
Οι φυσικές πωλήσεις αλκοόλ παραμένουν κυρίαρχες, αλλά 
αναπτύσσονται με πιο αργούς ρυθμούς. Από 197,57 δισ. 
δολάρια το 2024, αναμένεται να φτάσουν τα 226,44 δισ. το 
2028, με ετήσια αύξηση 2,7%-3,9%. 

Η αγορά ακολουθεί δύο επιμέρους τάσεις: οι eπωλήσεις 
αυξάνονται ταχύτερα, ενώ τα φυσικά καταστήματα διατηρούν 
το προβάδισμα με επιβραδυνόμενη ανάπτυξη. Το ηλεκτρονικό 
εμπόριο καθιερώνεται ως βασικός παίκτης, διαμορφώνοντας 
το μέλλον του κλάδου. 

Η αγορά των έτοιμων προς κατανάλωση αλκοολούχων ποτών 
στις ΗΠΑ παρουσίασε διαφοροποιημένη ανάπτυξη το 2024. 

Τα spirits seltzers κατέγραψαν τη μεγαλύτερη αύξηση στις 
πωλήσεις, με ποσοστό 56.8% σε σχέση με το προηγούμενο 
έτος, ακολουθούμενα από το hard soda (39.1%), το hard tea 
(36.2%) και τα wine-based cocktails (34.7%). 

Αντίθετα, οι πωλήσεις των wine seltzers σημείωσαν δραματική 
πτώση (-82.2%), ενώ και άλλα προϊόντα, όπως το hard coffee 
– καφές με αλκοόλ (-60.2%) και τα wine spritzers (-30.1%), 
παρουσίασαν σημαντική μείωση. 

Στον κλάδο των μη αλκοολούχων και χαμηλόβαθμων 
αλκοολούχων, οι πωλήσεις των μη αλκοολούχων μπυρών, 
κρασιών και ποτών αυξάνονται σταθερά από το 2022, με 
ετήσιες αυξήσεις 17.5% το 2022, 29.1% το 2023 και 31.3% το 
2024. 

Αντίθετα, τα χαμηλόβαθμα αλκοολούχα ποτά εμφάνισαν 
πτώση στην ανάπτυξή τους, με την αύξηση να πέφτει από 
10.4% το 2023 σε 4.5% το 2024, γεγονός που δείχνει μια 
τάση μετατόπισης των καταναλωτών προς τα εντελώς μη 
αλκοολούχα προϊόντα.

Η Next Com στις ταχύτερα 
αναπτυσσόμενες εταιρείες της 
Ευρώπης το 2025
Η Next Com διακρίθηκε στη λίστα Europe’s 
Fastest-Growing Companies 2025 των 
Financial Times, επιβραβεύοντας την 
ανάπτυξη, ανθεκτικότητα και καινοτομία 
της. Συγκαταλέγεται στις 1.000 κορυφαίες 
εταιρείες με τον υψηλότερο Σύνθετο Ετήσιο 
Ρυθμό Ανάπτυξης (CAGR) για την περίοδο 
2020-2023. Πρόκειται για μια από τις δύο 
ελληνικές εταιρείες που ξεχώρισαν. Ο όμιλος 
δραστηριοποιείται στους τομείς επικοινωνίας, 
τεχνολογίας, πράσινης ενέργειας και 
συμβουλευτικών υπηρεσιών.
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Οι πλατφόρμες και η Digital Services 
Act - DSA
Η Πράξη για τις Ψηφιακές Υπηρεσίες (Digital Services Act - 
DSA) αποτελεί έναν από τους σημαντικότερους ευρωπαϊκούς 
κανονισμούς για το ψηφιακό οικοσύστημα. Ψηφίστηκε το 
2022 και τέθηκε πλήρως σε εφαρμογή το 2024, στοχεύοντας 
στη διαμόρφωση ενός ασφαλέστερου, δικαιότερου και πιο 
διαφανούς διαδικτυακού περιβάλλοντος.

Η DSA επιβάλλει αυστηρούς κανόνες σε διαδικτυακές 
πλατφόρμες, όπως κοινωνικά δίκτυα, αγορές και 
μηχανές αναζήτησης, προκειμένου να αντιμετωπιστούν η 
παραπληροφόρηση, η διάδοση παράνομου περιεχομένου 
και η κατάχρηση προσωπικών δεδομένων. Οι πλατφόρμες 
υποχρεούνται να διαθέτουν σαφείς διαδικασίες αφαίρεσης 
παράνομου περιεχομένου, να παρέχουν διαφάνεια στις 
διαφημίσεις και να απαγορεύουν τη στοχευμένη διαφήμιση 
βάσει ευαίσθητων προσωπικών δεδομένω ή σε ανηλίκους.

Οι πολύ μεγάλες διαδικτυακές πλατφόρμες (VLOP), όπως 
Facebook, Instagram, TikTok και X (Twitter), υπόκεινται 
σε πρόσθετες υποχρεώσεις, όπως ετήσιες αξιολογήσεις 
κινδύνου και ενισχυμένους μηχανισμούς εποπτείας. Σε 
περιπτώσεις μη συμμόρφωσης, προβλέπονται πρόστιμα έως 
6% του παγκόσμιου κύκλου εργασιών τους.

Η DSA ενισχύει τη διαφάνεια των αλγορίθμων, επιτρέποντας 
σε ερευνητές και ρυθμιστικές αρχές να αναλύουν πώς 
προβάλλεται και διαδίδεται το περιεχόμενο. Σε συνδυασμό 
με άλλες πρωτοβουλίες, όπως η Πράξη για την Τεχνητή 
Νοημοσύνη (AI Act), διαμορφώνει ένα αυστηρότερο πλαίσιο 
για την προστασία των χρηστών στο ψηφιακό περιβάλλον.

Η Κίνα καταγγέλλει τους δασμούς 
των ΗΠΑ
Η Κίνα επέκρινε τους αυξημένους δασμούς των 
ΗΠΑ, χαρακτηρίζοντάς τους «πόλεμο που δεν 
μπορεί να κερδηθεί». Ο υπουργός Εμπορίου 
Γουάνγκ Γουεντάο τόνισε ότι η χώρα δεν 
θα υποκύψει σε πιέσεις. Το Πεκίνο επιδιώκει 
διάλογο, ενώ σχεδιάζει μέτρα στήριξης της 
οικονομίας.

Εφορία: Στο στόχαστρο των 
ελεγκτών 900 υποθέσεις 
φοροδιαφυγής 
Η ΑΑΔΕ εντείνει τους ελέγχους, εστιάζοντας 
σε 900 υποθέσεις φοροδιαφυγής που 
αφορούν τραπεζικούς λογαριασμούς, εικονικά 
τιμολόγια, ηλεκτρονικό εμπόριο και απάτες 
ΦΠΑ. Οι έλεγχοι περιλαμβάνουν ανάλυση 
κινδύνου, αλγορίθμους και point system, με 
προτεραιότητα στις υποθέσεις με υψηλή 
μοριοδότηση. Στο μικροσκόπιο βρίσκονται 
συναλλαγές της τελευταίας πενταετίας, 
επιστροφές φόρων και μεταβιβάσεις ακινήτων.
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Στον αέρα καμπάνια του Douleutaras
Με αμεσότητα, 
ευρηματικότητα και 
ανατρεπτικό χιούμορ, 
ο Douleutaras 
πρωτοτυπεί και 
μιλάει για όλα 
όσα… δεν ξέρουν οι 
επαγγελματίες του. 
Διότι, ο Douleutaras 
δεν είναι για όσους 
ψάχνουν το καλύτερο 
παστίτσιο, ή αναζητούν 
τις καλύτερες 
παραλίες… 

Ο Douleutaras, 
είναι εκεί για όσους 
αναζητούν κορυφαίους 
επαγγελματίες 
σε πάνω από 90 
κατηγορίες και 
εξακριβωμένους με 
περισσότερες από 
200.000 θετικές 

αξιολογήσεις, ώστε όποια εργασία και αν χρειάζεται ένα 
σπίτι, οι πελάτες να αισθάνονται πραγματικά ήσυχοι. 

Η καμπάνια ξεκίνησε αυτήν την εβδομάδα και θα διαρκέσει 
μέχρι το τέλος Μαΐου, έχοντας ως πρωταγωνιστές 
πραγματικούς επαγγελματίες του Douleutaras. Εξελίσσεται 
σε Αθήνα, Θεσσαλονίκη και Κύπρο με ραδιοφωνικά σποτ 
και χορηγίες εκπομπών, υπαίθρια διαφήμιση (σε πάνελ 
και στάσεις λεωφορείων), αλλά και digital ενέργειες 
σε Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης και δημοφιλείς online 
πλατφόρμες. Ανάμεσα σε αυτές και βίντεο από influencers, 
που με διασκεδαστικό τρόπο δείχνουν ότι είναι καλύτερα να 
εμπιστευόμαστε κάποιες εργασίες στον Douleutaras.

Μάστορες, ηλεκτρολόγοι, υδραυλικοί, αλουμινάδες, 
ελαιοχρωματιστές, μεταφορείς, απεντομωτές αλλά 
και οι άνθρωποι της διπλανής πόρτας που αποζητούν 
τις υπηρεσίες τους, δίνουν χρώμα στην καμπάνια και 
αναδεικνύουν την ανθρώπινη διάσταση του Νο1 Παρόχου 
Υπηρεσιών και Λύσεων για το Σπίτι, που έχει μπει για τα 
καλά στην καθημερινότητά μας και φέτος κλείνει 10 χρόνια 
επιτυχημένης πορείας.

Επεκτείνονται τα μέτρα 
προστασίας των εφήβων 
στο YouTube
Η Google εφαρμόζει νέα μέτρα προστασίας 
των εφήβων στο YouTube, βασισμένα σε 
συστάσεις ειδικών. Περιορίζεται η προβολή 
βλαβερών οικονομικών συμβουλών, 
παραβατικών συμπεριφορών και περιεχομένου 
που προάγει τον εκφοβισμό. Επιπλέον, 
οι υπενθυμίσεις διαλείμματος και ύπνου 
εμφανίζονται σε πλήρη οθόνη για χρήστες 
κάτω των 18.

Η Google ζητά απόρριψη 
ομαδικής αγωγής για 
ηχογραφήσεις
Η Google ζήτησε από ομοσπονδιακό δικαστή 
να απορρίψει ομαδική αγωγή χρηστών, οι 
οποίοι ισχυρίζονται ότι η εταιρεία ηχογράφησε 
συνομιλίες και διαμοίρασε δεδομένα χωρίς 
συναίνεση. Η διαμάχη επικεντρώνεται στις 
περιπτώσεις «false accepts», όπου συσκευές 
κατέγραψαν ήχο χωρίς να ακουστεί εντολή 
«Hey, Google» ή «OK, Google». Υποστηρίζει 
ότι οι χρήστες που ενεργοποίησαν τη ρύθμιση 
VAA (Voice and Audio Activity) συναίνεσαν στην 
καταγραφή ήχου, σύμφωνα με την πολιτική 
ιδιωτικότητας.

DIGITAL MARKETING

13 

Πέμπτη 13 / 3 / 2025



http://WWW.TDT.GR


Αύξηση της Βιωσιμότητας και Κοινωνικής 
Ευθύνης:
• �Εντείνεται το ενδιαφέρον σε θέματα βιωσιμότητας 

και κοινωνικής ευθύνης. Εταιρείες και χρήστες θα 
ενθαρρύνουν και θα προβάλλουν πρακτικές που 
προάγουν την περιβαλλοντική ευαισθησία. 

• �Οι καταναλωτές απαιτούν μεγαλύτερη διαφάνεια και 
υπευθυνότητα από τις μάρκες, δημιουργώντας ένα 
πιο θετικό κοινωνικό και περιβαλλοντικό αντίκτυπο.

Εξατομικευμένο Περιεχόμενο μέσω AI: 	
• �Η χρήση της τεχνητής νοημοσύνης θα επιτρέψει 

τη δημιουργία ακόμα πιο εξατομικευμένου 
περιεχομένου, προσαρμοσμένου στις προτιμήσεις 
και τις συμπεριφορές των χρηστών έχοντας ως 
αποτέλεσμα δέσμευση και αυξημένη αλληλεπίδραση 
από την πλευρά των χρηστών. 

• �To influential marketing παραμένει ένα δυνατό 
εργαλείο, εξελίσσεται και θα γίνει ακόμα πιο 
sophisticated με έμφαση στις nano & micro 
influencers. 

Video και Live Streaming:
• �Το περιεχόμενο βίντεο, ειδικά σε πραγματικό χρόνο, 

θα συνεχίσει να κερδίζει έδαφος, με τις πλατφόρμες 
να προσφέρουν νέες δυνατότητες για δημιουργούς. 

• �Οι επιχειρήσεις και οι influencers θα έχουν τη 
δυνατότητα να αλληλεπιδρούν άμεσα με το κοινό 
τους, ενισχύοντας την αίσθηση της κοινότητας και 
της διαφάνειας.

Αύξηση του Social Commerce:
• �Οι πλατφόρμες κοινωνικής δικτύωσης θα 

ενσωματώνουν περισσότερες δυνατότητες 
αγορών, επιτρέποντας στους χρήστες να ψωνίζουν 
απευθείας μέσω των αναρτήσεών τους. 

• �Αυτό θα επηρεάσει τις στρατηγικές μάρκετινγκ, 
καθώς οι επιχειρήσεις θα χρειαστεί να 
προσαρμοστούν σε μοντέλα που συνδυάζουν τις 
πωλήσεις με την αλληλεπίδραση στα social media.

Δεδομένα και Ανάλυση:
• �Η ανάλυση δεδομένων θα γίνει ακόμα πιο κρίσιμη 

για τις επιχειρήσεις, επιτρέποντας την κατανόηση 
καλύτερων τάσεων και προτιμήσεων χρηστών. 

• �Οι επιχειρήσεις θα είναι σε θέση να δημιουργούν 
στρατηγικές πιο στοχευμένες και αποδοτικές, 
αυξάνοντας την αποτελεσματικότητα της κάθε 
καμπάνιας.

Αναπαραστάσεις και Εικονική Πραγματικότητα:
• �Η χρήση AR/VR έχει ήδη μπει στη ζωή μας και θα 

διευρυνθεί ακόμα περισσότερο, προσφέροντας 
νέες, καινοτόμες εμπειρίες στους χρήστες. 

• �Τα brands θα μπορούν να προσφέρουν «ζωντανές» 
εμπειρίες προϊόντων, ενισχύοντας την επικοινωνία 
και τη δέσμευση.

Η δύναμη του Community:
• �Παρόλο που οι μεγάλοι παίκτες όπως Facebook, 

Instagram, κλπ θα εξακολουθήσουν να υπερισχύουν 
στο χώρο, η τάση προς την «περιορισμένη» 
κοινωνική δικτύωση θα ενισχυθεί, με τους χρήστες 
να αναζητούν πιο προσεγμένες και ασφαλείς 
πλατφόρμες. Ενίσχυση ουσιαστικά μιας κοινότητας 
ανθρώπων που μοιράζονται κοινά ενδιαφέροντα, 
αξίες ή στόχους. 

• �Αυτή η πρακτική είναι 
εξαιρετικά ισχυρή, 
δημιουργεί δεσμούς, 
ταύτιση και αφοσίωση 
και έχει πολλές θετικές 
επιπτώσεις. Οι εταιρείες 
που στοχεύουν σε 
συγκεκριμένες 
κοινότητες θα 
προσαρμόσουν τη 
στρατηγική τους 
για να νιώθουν 
οι καταναλωτές 
ότι είναι μέρος 
αυτών των 
κλειστών ομάδων, 
ότι η γνώμη τους 
μετράει.

Συνολικά, αυτές 
οι τάσεις θα 
αναμορφώσουν τις 
αλληλεπιδράσεις και 
την κατανάλωση 
περιεχομένου στα 
social media, 
δημιουργώντας 
νέες ευκαιρίες 
για καινοτομία 
και ανάπτυξη.

Βασικές τάσεις Social Media για το 2025 
και οι επιπτώσεις τους

Της Φαίης Μέξη
AΠΟΨΗ

DIGITAL MARKETING
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Η Linakis digital μετονομάζεται 
σε Significa
Η Linakis Digital μετονομάζεται σε Significa, 
σηματοδοτώντας μια νέα εποχή διεθνούς 
επέκτασης. «Η Significa αντικατοπτρίζει μια 
σύγχρονη, δυναμική ταυτότητα, πλήρως 
ευθυγραμμισμένη με τη δέσμευσή μας για 
καινοτόμα ψηφιακά έργα. Το rebranding δεν 
είναι απλή αλλαγή ονόματος, αλλά ενισχύει 
τον ρόλο μας στον ψηφιακό μετασχηματισμό, 
βοηθώντας τους πελάτες μας να ηγηθούν στον 
τομέα τους», δήλωσε ο CEO Βασίλης Λινάκης.

Η Βιολάντα «έκρυψε» σε post στο 
Instagram μια αγγελία εργασίας
Έναν απρόσμενο τρόπο επέλεξαν τα Μπισκότα Βιολάντα 
για να δημοσιεύσουν μια αγγελία εργασίας. Ένα post στο 
Instagram καλούσε το κοινό να ευθυγραμμίσει τη συσκευασία 
μέσα στο περίγραμμα του βίντεο, ώστε να κερδίσει τα 
νέα μπισκότα Dubai. Αυτό που οι περισσότεροι δεν είχαν 
αντιληφθεί ήταν ότι… το τέλειο καρέ δεν υπήρχε στο βίντεο.
Σύμφωνα με την ανακοίνωση, «πρόθεση της Βιολάντα δεν 
ήταν να δοκιμάσει την παρατηρητικότητα των συμμετεχόντων, 
αλλά να εντοπίσει ανθρώπους με κλίση στη γραφιστική. 
Οι συμμετέχοντες που κατάφεραν να δημιουργήσουν το 
ανύπαρκτο τέλειο καρέ χρησιμοποιώντας photoshop ή άλλα 
γραφιστικά εργαλεία, έλαβαν μήνυμα από την εταιρεία, που 
τους προσκάλεσε να στείλουν το βιογραφικό τους για μια 
πιθανή συνεργασία».

Το global ad spend στο TikTok 
ξεπερνά τα $30 δισ. 
Παρά την αβεβαιότητα στις ΗΠΑ, η 
διαφημιστική δαπάνη στο TikTok προβλέπεται 
να φτάσει τα 32 δισ. δολάρια παγκοσμίως το 
2025, σημειώνοντας αύξηση 24,5%. Το TikTok 
αναπτύσσεται ταχύτερα από Facebook και 
Instagram, κατακτώντας 11% της συνολικής 
κοινωνικής δαπάνης. Οι χρήστες αφιερώνουν 
κατά μέσο όρο 35 ώρες τον μήνα στην 
εφαρμογή, υπερδιπλάσιο χρόνο από το 
Instagram. Αν αποφευχθεί η απαγόρευση στις 
ΗΠΑ, τα διαφημιστικά έσοδα θα φτάσουν τα 
13,4 δισ. δολάρια έως το 2026.
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