
1 

Πέμπτη 6 / 2 / 2025

ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Το TikTok Shop ετοιμάζεται να εισέλθει στη 
γερμανική αγορά, επιτρέποντας στους πωλητές 
να χρησιμοποιούν την υπηρεσία Fulfilled by 
TikTok (FBT). 

04 Η επένδυση της Amazon σε ΑΙ όπως το Alexa, 
το AWS AI και το Amazon Lex, αντανακλά τη 
δέσμευσή της στην αυτοματοποίηση.

03 Στην εξαγορά της αλυσίδας καταστημάτων 
μικρής λιανικής TWENTY 4 SHOPEN 
προχώρησε η Core Innovations, θυγατρική του 
Ομίλου Motor Oil.

02 Η Kaufland διακόπτει την υπηρεσία Fulfillment 
by Kaufland (FBK) από 28/2, επιστρέφοντας 
τα αποθηκευμένα προϊόντα στους πωλητές και 
την αντικαθιστά με νέες λύσεις διασυνοριακής 
εκπλήρωσης παραγγελιών.

01 Στον αναπτυξιακό νόμο εντάχθηκε το 
επενδυτικό σχέδιο της Αραμπατζής 
Logistics για νέα μονάδα αποθήκευσης στη 
Θεσσαλονίκη.

LAST MINUTE
Νέος CEO στο SHOPFLIX 
ο Γιάννης Στάθης 
Το SHOPFLIX ανακοινώνει την ανάληψη 
καθηκόντων του Γιάννη Στάθη ως νέου CEO της 
εταιρείας. Ο κ. Στάθης διαθέτει εκτενή εμπειρία 
ηγεσίας σε κορυφαίες εταιρείες στην Ελλάδα, 
την Ευρώπη και τις ΗΠΑ, με αποδεδειγμένη 
ικανότητα στην επίτευξη υψηλών επιδόσεων. Ο 
κ. Χρήστος Καλογεράκης, μέχρι -πρότινος CEO 
του SHOPFLIX- αποχωρεί έχοντας συμβάλει 
καθοριστικά στη δημιουργία και ανάπτυξη της 
εταιρείας. 

COMING SOON

Η πρώτη Salesforce Ακαδημία από τη ManpowerGroup Ελλάδας 
Οι Tech Academies της ManpowerGroup Ελλάδας λανσάρουν την πρώτη Salesforce Ακαδημία, διάρκειας 9 
εβδομάδων, για την εκπαίδευση και πιστοποίηση Salesforce Developers.
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ΕΚΠΟΙΖΩ: Κενά ασφαλείας στα προϊόντα 
που πωλούνται στην κινεζική διαδικτυακή 
πλατφόρμα “Temu”
Η Ευρωπαϊκή Οργάνωση Καταναλωτών (BEUC) και η ΕΚΠΟΙΖΩ 
προειδοποιούν για σοβαρά ζητήματα ασφαλείας που εντοπίστηκαν 
σε προϊόντα που πωλούνται μέσω της Temu. Έλεγχοι σε Δανία, 
Ιταλία και Ηνωμένο Βασίλειο αποκάλυψαν παιδικά παιχνίδια με 
μικρά αποσπώμενα τμήματα, καλλυντικά με ελλιπή ή λανθασμένα 
στοιχεία συστατικών και ηλεκτρικές συσκευές που δεν πληρούν τις 
προδιαγραφές ασφαλείας.

Η Temu, μέσω της πώλησης εξαιρετικά φθηνών προϊόντων, έχει 
κατακλύσει την ευρωπαϊκή αγορά, φέρνοντας όμως μαζί της ένα 
κύμα παράνομων προϊόντων που δεν συμμορφώνονται με την 
ευρωπαϊκή νομοθεσία. Αυτό δημιουργεί αθέμιτο ανταγωνισμό με 
τις εταιρείες που τηρούν τους κανονισμούς, ενώ τα μη ασφαλή 
προϊόντα εισχωρούν στα σπίτια των καταναλωτών, θέτοντας σε 
κίνδυνο την ασφάλεια και την υγεία τους.

Η BEUC και η ΕΚΠΟΙΖΩ ζητούν από την Ευρωπαϊκή Επιτροπή 
να λάβει άμεσα μέτρα για τη διασφάλιση της προστασίας των 
καταναλωτών. Αυτό περιλαμβάνει αυστηρότερους τελωνειακούς 
ελέγχους, επιβολή της Πράξης για τις Ψηφιακές Υπηρεσίες και την 
ενίσχυση της επιτήρησης των διαδικτυακών πλατφορμών.

Επιπλέον, καλούν την Ιρλανδική Ρυθμιστική Αρχή να διερευνήσει τις 
καταγγελίες για αθέμιτες πρακτικές χειραγώγησης της Temu, όπως 
η μη επαρκής ταυτοποίηση των εμπόρων και η χρήση “σκοτεινών 
προτύπων” (dark patterns).

Η BEUC και η ΕΚΠΟΙΖΩ ζητούν συντονισμένη δράση από τις 
ρυθμιστικές αρχές, ώστε να εξασφαλιστεί ένα πιο ασφαλές και 
διαφανές ψηφιακό περιβάλλον για τους καταναλωτές.

Η Why δημιουργεί το 
νέο e-shop τής Γκαλερί 
Ζουμπουλάκη 
Η Why, στο πλαίσιο της 
συνεργασίας της με τη Γκαλερί 
Ζουμπουλάκη, ανέπτυξε το νέο της 
e-shop με σύγχρονη αισθητική και 
λειτουργικότητα. Με τη δυνατότητα 
«Shop the Window», οι χρήστες 
βιώνουν μια διαδραστική εμπειρία 
αγορών. Η διασύνδεση με το ERP 
της Γκαλερί εξασφαλίζει ενημέρωση 
αποθεμάτων σε πραγματικό χρόνο.

ΕΕ: Οι πλατφόρμες 
e-commerce θα ευθύνονται 
για παράνομα προϊόντα
Η E.E. σχεδιάζει τελωνειακές 
μεταρρυθμίσεις που θα υποχρεώνουν 
πλατφόρμες όπως Temu, Shein και 
Amazon να παρέχουν προκαταβολικά 
δεδομένα για τα προϊόντα πριν την 
εισαγωγή τους στην ΕΕ. Οι νέοι 
κανόνες μεταφέρουν την ευθύνη 
συμμόρφωσης και είσπραξης δασμών 
στις ίδιες τις πλατφόρμες.
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https://ergani.epsilonsmart.gr/


Οι 10 τάσεις που διαμορφώνουν 
το μέλλον των πληρωμών το 2025

1. Η Τεχνητή Νοημοσύνη σύμμαχος κατά της απάτης
Οι κυβερνοεγκληματίες αξιοποιούν ήδη το Generative AI 
για τη δημιουργία πλαστών βίντεο και εξατομικευμένων 
phishing μηνυμάτων προκειμένου να αποσπάσουν 
χρήματα και δεδομένα. Συγκεκριμένα, το κυβερνο-έγκλημα 
αναμένεται να φτάσει τα 10 τρισεκατομμύρια δολάρια 
ετησίως το 2025. Ωστόσο, η ίδια τεχνολογία αποτελεί και 
ισχυρό εργαλείο άμυνας. Με τη λύση Decision Intelligence 
Pro, η Mastercard αναλύει 1 τρισεκατομμύριο δεδομένα σε 
μόλις 50 χιλιοστά του δευτερολέπτου, προβλέποντας τη 
γνησιότητα συναλλαγών και ενισχύοντας την προστασία από 
την απάτη έως και 300%.

2. Νέα εργαλεία για μικρές επιχειρήσεις
Οι μικρομεσαίες επιχειρήσεις που κατάφεραν να επιβιώσουν 
-και μάλιστα να αναπτυχθούν- κατά τη διάρκεια της 
πανδημίας ήταν συχνά αυτές που υιοθέτησαν γρήγορα 
τις ηλεκτρονικές πληρωμές, το ηλεκτρονικό εμπόριο και 
άλλα ψηφιακά εργαλεία. Πλέον, έχουν τη δυνατότητα 
να αξιοποιήσουν μια ευρεία γκάμα ψηφιακών λύσεων 
για την αυτοματοποίηση διοικητικών εργασιών, την 
ανάπτυξη εξατομικευμένων καμπανιών μάρκετινγκ και 
τη λήψη στρατηγικών αποφάσεων βάσει δεδομένων. 
Ειδικά κατασκευασμένες πλατφόρμες τους επιτρέπουν να 
αυξήσουν την παραγωγικότητα και το engagement και την 
αφοσίωση των πελατών τους.

H  Mastercard στοχεύει να 
δημιουργήσει ένα μέλλον όπου, 
έως το 2030, οι ηλεκτρονικές 

συναλλαγές θα πραγματοποιούνται 
χωρίς να απαιτείται αριθμός κάρτας ή 
κωδικός.
Τα τελευταία χρόνια, οι πληρωμές 
εξελίσσονται ραγδαία. Το “tap to 
pay” καθιερώνεται, τα παραδοσιακά 
χρηματοπιστωτικά ιδρύματα υιοθετούν 
το blockchain, ενώ το Generative AI 
διαδραματίζει καθοριστικό ρόλο στην 
καταπολέμηση της απάτης.
Σε αυτό το πλαίσιο, η Mastercard 
στοχεύει να δημιουργήσει ένα μέλλον 
όπου, έως το 2030, οι ηλεκτρονικές 
συναλλαγές θα πραγματοποιούνται 
χωρίς να απαιτείται αριθμός κάρτας 
ή κωδικός, αξιοποιώντας την 
τεχνολογία tokenization, τη βιομετρική 
επαλήθευση και το ψηφιακό πορτοφόλι 
Click to Pay.
Ακολουθούν οι 10 παγκόσμιες 
τάσεις για το 2025 στον κλάδο των 
πληρωμών, όπως τις καταγράφουν οι 
ειδικοί της Mastercard:
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3. Ψηφιακή ταυτότητα και ασφάλεια
Η ψηφιακή ταυτότητα αναδεικνύεται σε βασικό πυλώνα της 
ψηφιακής οικονομίας, ενισχύοντας την ασφάλεια και την 
ευκολία. Με τη χρήση βιομετρικών δεδομένων, η επαλήθευση 
γίνεται ταχύτερη και πιο αξιόπιστη. Η υιοθέτηση των passkeys 
-βιομετρικοί κωδικοί- αναμένεται να αντικαταστήσουν τα 
παραδοσιακά passwords έως το 2025, ενώ η ψηφιακή ταυτότητα 
θα έχει εφαρμογές σε τομείς όπως η υγεία και οι δημόσιες 
υπηρεσίες, εξασφαλίζοντας ταυτόχρονα την προστασία της 
ιδιωτικότητας.

Στην Ευρώπη, η Mastercard λανσάρει μια νέα υπηρεσία 
που επιτρέπει στους εμπόρους να επαληθεύουν εάν ένας 
καταναλωτής πληροί τα κριτήρια για την αγορά συγκεκριμένων 
αγαθών ή υπηρεσιών μέσω της κάρτας πληρωμής του - χωρίς να 
χρειάζεται η αποστολή εγγράφων.

4. Ψηφιακά πορτοφόλια για όλους
Στις αναπτυσσόμενες αγορές, τα ψηφιακά πορτοφόλια 
αντικαθιστούν όλο και περισσότερο τους τραπεζικούς 
λογαριασμούς, εξυπηρετώντας καταναλωτές και επιχειρήσεις. 
Με το Mastercard Pay Local, το οποίο προς το παρόν είναι 
διαθέσιμο μόνο στην Ασία, οι χρήστες μπορούν να συνδέουν 
τις πιστωτικές ή χρεωστικές τους κάρτες με τοπικά ψηφιακά 
πορτοφόλια, επιτρέποντάς τους να πραγματοποιούν αγορές 
χωρίς να χρειάζεται προπληρωμένος λογαριασμός. Στο μέλλον, 
τα ψηφιακά πορτοφόλια θα εξελιχθούν σε ολοκληρωμένες 
πλατφόρμες που ενσωματώνουν πληρωμές, ταυτότητα, 
επιβραβεύσεις και υπηρεσίες υγείας.

5. Το checkout αποκτά νέα διάσταση
Οι ανέπαφες πληρωμές αποτελούν πλέον 
πάνω από τα δύο τρίτα των συναλλαγών 
σε φυσικά καταστήματα στο δίκτυο της 
Mastercard. Με την τεχνολογία Tap on 
Phone, οποιαδήποτε συσκευή μπορεί 
να μετατραπεί σε τερματικό πληρωμών, 
απλοποιώντας τη διαδικασία checkout και 
μειώνοντας τους χρόνους αναμονής.

6. Απλοποιημένες B2B πληρωμές
Οι ψηφιακές πληρωμές στις επιχειρήσεις 
εξελίσσονται, με τη χρήση εικονικών 
καρτών να προσφέρει αυτοματοποιημένη 
συμφωνία, άμεση πρόσβαση σε δεδομένα 
και μεγαλύτερο έλεγχο εξόδων. Με την 
ενσωμάτωση πληρωμών σε λογισμικά 
ERP, οι επιχειρήσεις αποκτούν καλύτερο 
έλεγχο στα έξοδα, αποτρέπουν απάτες 
και πραγματοποιούν συναλλαγές σε 
πραγματικό χρόνο. Για τις μικρές 
επιχειρήσεις, οι ενσωματωμένες 
χρηματοοικονομικές λύσεις αναμένεται 
να ξεπεράσουν τα 124 δισεκατομμύρια 
δολάρια έως το 2025.
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7. �Η νέα εποχή των πληρωμών 
σε real time

Τα συστήματα άμεσων πληρωμών είναι 
πλέον διαθέσιμα σε πάνω από 100 
χώρες, με τις συναλλαγές να αναμένεται 
να φτάσουν τα 575 δισ. δολάρια το 
2028, αντιπροσωπεύοντας το 27% των 
παγκόσμιων ηλεκτρονικών πληρωμών. 
Δεν πρόκειται μόνο για ταχύτητα - η 
νέα γενιά πληρωμών ενσωματώνει 
διαλειτουργικότητα και πλούσια 
ανταλλαγή δεδομένων, απλοποιώντας τις 
εμπορικές πληρωμές. Το επόμενο βήμα 
είναι να προσδιοριστούν οι λύσεις εκείνες 
που θα επιτρέπουν την αποτελεσματική 
και ασφαλή παράδοση διασυνοριακών 
πληρωμών σε διαφορετικά σημεία 
πρόσβασης.

8. Η άνοδος των συνεργατικών οικοσυστημάτων
Η ταχύτατη εξέλιξη της τεχνολογίας απαιτεί συνεργασία. Οι 
χρηματοπιστωτικοί οργανισμοί, οι επιχειρήσεις, οι κυβερνήσεις 
και οι fintechs ενώνονται για να δημιουργούν λύσεις που 
προωθούν την καινοτομία και βελτιώνουν την εμπειρία των 
χρηστών. Οι fintech εταιρείες, ειδικότερα, θα συνεχίσουν 
να διαδραματίζουν καθοριστικό ρόλο στη διευκόλυνση 
της πρόσβασης σε οικονομικές υπηρεσίες, παρέχοντας 
ολοκληρωμένα εργαλεία που διευρύνουν τα οφέλη της ψηφιακής 
οικονομίας και ενισχύουν την εμπιστοσύνη.

9. Επενδύοντας στο blockchain
Το blockchain ωριμάζει και ενισχύει τη χρηματοδότηση και το 
εμπόριο. Τα κρυπτονομίσματα, τα stablecoins και τα tokenized 
assets μεταβαίνουν από τη θεωρία στην πράξη, προσφέροντας 
λύσεις σε πραγματικές εφαρμογές. Το 2025, το blockchain 
αναμένεται να βελτιώσει την ταχύτητα, την ασφάλεια και την 
αποτελεσματικότητα στις B2B και εμπορικές πληρωμές. Η 
αξιοποίησή του θα εξαρτηθεί από στρατηγικές συνεργασίες με 
εταιρείες του χώρου και χρηματοπιστωτικά ιδρύματα, για τη 
δημιουργία πιο αποδοτικών και ασφαλών λύσεων.

10. Η οικονομία των tokens
Η τεχνολογία tokenization εξασφαλίζει εκατομμύρια πληρωμές 
ετησίως, αντικαθιστώντας ευαίσθητα προσωπικά και 
χρηματοοικονομικά δεδομένα με κρυπτογραφημένα tokens. Έως 
το 2030, η Mastercard στοχεύει στην εξάλειψη της χειροκίνητης 
εισαγωγής στοιχείων καρτών και την ανάπτυξη αγορών και 
πληρωμών μέσα από οχήματα (in-car payments). Επιπλέον, η 
χρήση tokens μπορεί να επεκταθεί σε ψηφιακές πλατφόρμες, από 
την εξατομίκευση προσφορών έως τη διαχείριση περιουσιακών 
στοιχείων μέσω blockchain.
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35+ βραβεία1800+ πελάτες
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Τρία στελέχη της ελληνικής 
βιομηχανίας τροφίμων 
αναδείχθηκαν στο νέο ΔΣ 
της Ελληνικής Εταιρείας 
Logistics (EEL)
Πρόεδρος εξελέγη ο Κωνσταντίνος 
Παπαγεωργίου (PTL) και αντιπρόεδρος 
λειτουργιών ο Μάριος Μπουγιούκας (BCA 
College). Ο Γιάννης Αλούπης (ΙΟΝ) ανέλαβε 
αντιπρόεδρος, η Αφροδίτη Κουτσού 
- Κουτσοπούλου (ΑΒ Βασιλόπουλος) 
αντιπρόεδρος οικονομικών και η Βασιλική 
Καραμπή (Ελαΐς Unilever) τακτικό μέλος. 
Συνολικά, 11 στελέχη εξελέγησαν στο νέο ΔΣ 
της EEL.

Νέος κανονισμός για συσκευασίες 
δημιουργεί πρόβλημα στην αγορά 
έτοιμης σαλάτας

Ο Κανονισμός 
(ΕΕ) 2025/40, που 
δημοσιεύθηκε 
στην Επίσημη 
Εφημερίδα της 
Ε.Ε., απαγορεύει 
τις πλαστικές 
συσκευασίες για 

λιανική πώληση, επηρεάζοντας προϊόντα κάτω 
των 1,5 κιλών, όπως οι έτοιμες σαλάτες. Ο κ. 
Γεώργιος Πολυχρονάκης (Incofruit - Hellas) 
ζητά εξαίρεση για τα οπωροκηπευτικά ή 
παράταση εφαρμογής, καθώς η απαγόρευση 
αυξάνει το κόστος συσκευασίας. Αν και η 
μείωση απορριμμάτων είναι προτεραιότητα, 
δεν ελήφθησαν υπόψη οι ανάγκες των 
ευπαθών προϊόντων. Αναμένονται εξαιρέσεις 
μέσω εφαρμοστικών Κανονισμών.

Η Kaspersky προειδοποιεί για απάτες με 
Dubai Chocolate

Η πολυτελής Dubai 
Chocolate έχει 
κερδίσει παγκόσμια 
αναγνωρισιμότητα, όμως 
η αυξημένη ζήτηση 
έχει προσελκύσει και 
κυβερνοεγκληματίες, οι 
οποίοι εκμεταλλεύονται 
το ενδιαφέρον των 
καταναλωτών μέσω 
διαδικτυακών απατών. 
Οι ειδικοί της Kaspersky 
εντόπισαν ψεύτικες 
ιστοσελίδες που μιμούνται 

γνωστά brands, όπως η Deliveroo και η Fix Dessert 
Chocolatier, εξαπατώντας ανυποψίαστους αγοραστές που 
παραγγέλνουν σοκολάτες που δεν παραδίδονται ποτέ.

Πλαστές πλατφόρμες και διαδικτυακές παγίδες
Οι κυβερνο-απατεώνες δημιουργούν ιστοσελίδες που 
μιμούνται επίσημα καταστήματα, αντιγράφοντας το 
σχεδιασμό, τα λογότυπα και τις περιγραφές προϊόντων για 
να πείσουν τους καταναλωτές ότι πραγματοποιούν αγορές 
από αξιόπιστες πηγές. Επιπλέον, εντοπίστηκαν ψεύτικες 
πλατφόρμες ηλεκτρονικού εμπορίου που παρουσιάζονται 
ως ανεξάρτητοι προμηθευτές Dubai Chocolate. Αυτές οι 
πλατφόρμες δέχονται πληρωμές, αλλά εξαφανίζονται αμέσως 
μετά, αφήνοντας τους πελάτες με το ζάχαρο χαμηλά…

«Οι απατεώνες εκμεταλλεύονται τη δημοτικότητα των 
προϊόντων και την εμπιστοσύνη των καταναλωτών σε 
μεγάλα brands. Η Dubai Chocolate είναι το πιο πρόσφατο 
παράδειγμα αυτής της πρακτικής», προειδοποιεί η Olga 
Svistunova, ειδικός ασφαλείας της Kaspersky. «Είναι 
σημαντικό οι καταναλωτές να επαληθεύουν τις διαδικτυακές 
αγορές τους, να ελέγχουν τις πηγές και να είναι προσεκτικοί 
με εξαιρετικά ελκυστικές προσφορές.»

Συμβουλές προστασίας από απάτες
• �Ελέγξτε την αυθεντικότητα του ιστότοπου 

Δώστε προσοχή στις διευθύνσεις URL, στις λεπτομέρειες 
επικοινωνίας και στις κριτικές πελατών.

• �Να είστε επιφυλακτικοί με υπερβολικές εκπτώσεις 
Οι ψεύτικες ιστοσελίδες δελεάζουν με προσφορές που 
φαίνονται πολύ καλές για να είναι αληθινές.

• �Αποφύγετε την κοινοποίηση προσωπικών πληροφοριών 
Μη δίνετε στοιχεία πληρωμής σε αναξιόπιστες 
πλατφόρμες.

• �Χρησιμοποιήστε λογισμικό ασφαλείας 
Προγράμματα όπως το Kaspersky Premium μπορούν να 
προστατεύσουν από phishing και ψεύτικες ιστοσελίδες.

Η Kaspersky επισημαίνει ότι οι διαδικτυακές αγορές 
απαιτούν προσοχή και ενημέρωση, καθώς οι κυβερνο-
απατεώνες εξελίσσουν συνεχώς τις μεθόδους τους για να 
εκμεταλλευτούν ανυποψίαστους χρήστες.
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Η Amazon λανσάρει το Easy Ship 
στην Ευρώπη
Η Amazon εισάγει τη νέα λύση αποστολής Easy Ship στην 
Ολλανδία και την Πολωνία, προσφέροντας στους πωλητές 
έναν πιο γρήγορο, ομαλό και οικονομικό τρόπο αποστολής 
παραγγελιών.

Το Easy Ship είναι μια εναλλακτική λύση έναντι του 
δημοφιλούς Fulfillment by Amazon (FBA), που δίνει στους 
πωλητές μεγαλύτερο έλεγχο και χαμηλότερο κόστος. Έχει 
ήδη λανσαριστεί σε άλλες αγορές και τώρα εισέρχεται για 
πρώτη φορά στην Ευρώπη.

Στην Πολωνία, οι πωλητές μπορούν να προγραμματίσουν 
την παραλαβή των παραγγελιών τους από συγκεκριμένη 
διεύθυνση με κόστος 3,39 ζλότι (0,80 ευρώ), διευκολύνοντας 
ιδιαίτερα τις ΜμΕ.

Στην Ολλανδία, οι πωλητές θα μπορούν να αφήνουν τις 
αποστολές τους σε καθορισμένα σημεία παράδοσης από 
2,33 ευρώ.

Ταχεία παράδοση και ασφάλεια
Οι αποστολές μέσω Easy Ship θα επιλέγονται για ταχεία 
παράδοση μέσω InPost στην Πολωνία και DHL στην 
Ολλανδία. Οι πελάτες θα λαμβάνουν real-time tracking, ενώ 
οι αποστολές θα είναι ασφαλισμένες χωρίς επιπλέον κόστος. 
Η Janina Rampp, επικεφαλής του Marketplace της Amazon 
στην Πολωνία, δήλωσε ότι «στόχος της εταιρείας είναι να 
απλοποιήσει τις καθημερινές λειτουργίες των τοπικών 
επιχειρηματιών και να βελτιστοποιήσει τα logistics». Οι 
πωλητές μπορούν να εγγραφούν στο πρόγραμμα μέσω του 
Seller Central.

H Amazon βάζει τέλος στο 
πρόγραμμα δοκιμών ειδών μόδας 
'try before you buy'
Η Amazon σταματά το πρόγραμμα "Try 
Before You Buy", αντικαθιστώντας το με 
νέες AI υπηρεσίες, όπως εικονική δοκιμή και 
εξατομικευμένες προτάσεις. Το πρόγραμμα, 
διαθέσιμο από το 2018, επέτρεπε στους 
καταναλωτές να δοκιμάζουν προϊόντα 
πριν την αγορά. Η απόφαση ελήφθη λόγω 
περιορισμένης χρήσης του.

Η Motor Oil εξαγοράζει την 
TWENTY 4 SHOPEN 
Η Motor Oil, μέσω της Core Innovations, 
ανακοίνωσε την ολοκλήρωση της εξαγοράς της 
αλυσίδας καταστημάτων TWENTY 4 SHOPEN, 
ενισχύοντας τη θέση της στην αγορά 
καταστημάτων ευκολίας (convenience stores). 
Η εξαγορά εγκρίθηκε από την Επιτροπή 
Ανταγωνισμού τον Δεκέμβριο του 2024 και 
εντάσσεται στη στρατηγική της Motor Oil για 
παροχή καινοτόμων λύσεων στη λιανική αγορά. 
Η εξαγορά θα ενισχύσει το brand Smartshop, 
που περιλαμβάνει πάνω από 80 σημεία σε 
πρατήρια Shell, το ηλεκτρονικό κατάστημα 
allSmart.gr και τα mobility centers Plinto.

Στο Revolut premium η Wolt+ 
Στο premium πακέτο τραπεζικών χρεώσεων της ψηφιακής 
τράπεζας Revolut, με έδρα τη Λιθουανία, που έχει όμως 
ευρύ πελατολόγιο στην Ελλάδα, εντάχθηκε η συνδρομητική 
υπηρεσία Wolt+. Η συνδρομή καλύπτεται από τη αντίστοιχη 
στο Revolut premium, μαζί με επτά ακόμη συνδρομητικές 
υπηρεσίες. Οι χρήστες Revolut premium μπορούν να 
πραγματοποιούν παραγγελίες με μηδενικό κόστος διανομής, 
για καταστήματα έως και τέσσερα χιλιόμετρα μακριά.
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Γίνετε τώρa ο

B2B συνεργάτης μας! 
Η MUSTPRICE 
ΠΑΡΕΧΕΙ

  Ανταγωνιστικές τιμές 

  �Υψηλή διαθεσιμότητα χιλιάδων 
προϊόντων από τις αποθήκες των 
προμηθευτών μας

  �Παράδοση Express κωδικών σε 
μια εργάσιμη ημέρα στο χώρο 
σας αλλά και Standard για ογκώδη 
αντικείμενα 

  �Πλήρη διαφάνεια στα μεταφορικά 

  �Πανευρωπαϊκή εγγύηση 

  �Παραλαβή στην έδρα μας και 
έλεγχος σε όλα τα προϊόντα 
πριν την αποστολή τους σε 
υπερσύγχρονο χώρο 300 
τετραγωνικών με scanners και 
κάμερες 

  �Εσωτερικό τηλεφωνικό κέντρο, 
λογιστήριο καθώς και φυσικά 
ξεχωριστά τμήματα πωλήσεων, mar-
keting, παραγγελιών, τιμολόγησης, 
αποθήκης και RMA

  �Πρόσβαση σε πάνω από 40 
προμηθευτές στην Ευρώπη 

Με επιτυχία λειτουργούμε στην Ελλάδα από το 2022 έχοντας 
δεκάδες ευχαριστημένους πελάτες B2B. Θέλουμε να τονίσου-
με ότι κάνουμε μόνο χονδρική. Δεν θα μας βρείτε ταυτόχρονα 
μπροστά σας στην λιανική πώληση όπως κάνουν αρκετοί αντα-
γωνιστές μας. 

Στη MUSTPRICE επενδύουμε στην κατανόηση των ανα-
γκών των πελατών μας και της αγοράς μέσα από την επικοινω-
νία και τον διάλογο και στοχεύουμε στην δημιουργία στενών 
και μακροχρόνιων εμπορικών σχέσεων βασισμένων στην αξιο-
πιστία και τον επαγγελματισμό. Είμαστε ιδιαίτερα γνωστοί για 
τις καινοτομίες, την συνεχή βελτίωση στις συνεργασίες μας 
αλλά και την προσαρμοστικότητα μας στις εκάστοτε συνθή-
κες της αγοράς.

Ενδιαφέρεστε να γίνετε συνεργάτης μας;
Επικοινωνήστε μαζί μας στο info@mustprice.gr και θα κλείσου-
με ένα ραντεβού για να γνωριστούμε και να σας εξηγήσουμε 
λεπτομερώς την πολιτική και τους όρους συνεργασίας μας. Για 
οποιαδήποτε απορία μπορείτε να επικοινωνήσετε μαζί μας 
στο τηλέφωνο

+302104401212

MUSTPRICE ΜΟΝΟΠΡΟΣΩΠΗ I.K.E
ΑΦΜ 801802057

ΔΟΥ ΚΕΦΟΔΕ ΑΤΤΙΚΗΣ

ΓΕΜΗ 163613403000

Ημ/νία Σύστασης 05/04/2022

ΜΑΡΑΘΩΝΟΣ 16 ΚΑΙ ΛΥΚΟΥΡΓΟΥ 
ΝΕΑ ΦΙΛΑΔΕΛΦΕΙΑ ΑΤΤΙΚΗΣ ΤΚ 14341

info@mustprice.gr

+302104401212

https://mustprice.gr/


FMN & Athens Metro Mall 
δημιουργούν καμπάνια για το 
TikTok 
Η FMN ενώνει τις δυνάμεις της με το Athens 
Metro Mall για τη δημιουργία μιας digital 
καμπάνιας, για τη χειμερινή μόδα. Με τίτλο 
«Ice Age Shopping Spree: Step Into the Ice 
Age of Style!», τέσσερις influencers ξεκινούν 
μια αγοραστική «περιπέτεια» στο Athens 
Metro Mall. Κάθε δημιουργός περιεχομένου 
μοιράζεται την εμπειρία του μέσω ενός 
TikTok Video και δύο Instagram Stories, 
παρουσιάζοντας εκπτωτικά προϊόντα και 
προσφορές.

Viber: Καμπάνια για μικρές 
επιχειρήσεις ενόψει Αγίου 
Βαλεντίνου
Η Rakuten Viber καλεί τις μικρές επιχειρήσεις 
στην Ελλάδα να συμμετάσχουν στη νέα 
καμπάνια της για τον Άγιο Βαλεντίνο. Μέσω 
της ενέργειας, οι επιχειρήσεις μπορούν να 
αυξήσουν την προβολή και την αλληλεπίδραση 
με το κοινό τους, αξιοποιώντας την αυξημένη 
καταναλωτική διάθεση. Τρεις νικήτριες 
επιχειρήσεις θα λάβουν αποκλειστική 
προωθητική ενίσχυση μέσω διαφημιστικών 
σημείων στο Viber. Η περίοδος συμμετοχής 
διαρκεί από τις 20 Ιανουαρίου έως την 1η 
Φεβρουαρίου.

Ermis Awards 2024: οι μεγάλοι νικητές
Ogilvy: κυριαρχία στα Ermis Awards 2024

Η Ogilvy απέσπασε για ακόμη μία χρονιά τις κορυφαίες 
διακρίσεις στα Ermis Awards 2024, κατακτώντας Ad Agency 
of the Year, Digital Ad Agency of the Year, Direct Agency 
of the Year και PR Agency of the Year, με 36 βραβεία 
συνολικά, συμπεριλαμβανομένου του Grand Ermis Outdoor 
για την καμπάνια “It’s A Win” του Visit Greece.

Η τελετή απονομής πραγματοποιήθηκε την Παρασκευή 31 
Ιανουαρίου στο Ωδείο Αθηνών, τιμώντας την αριστεία στη 
διαφήμιση και την επικοινωνία.

Βραβεύσεις:
• Client of the Year: Cosmote

• �Creative Brand of the Year: What’s Up (Services), AB Plus 
(Retail), Next by NBG (Financial Services)

• �Branding & Design Agency of the Year: Beetroot

• �Media Agency of the Year: Carat Communications

• �Film Production Company of the Year: Foss Productions

Τα Grand Ermis:
• �Grand Ermis AD | Film: Frank & Fame - «Είναι η αγάπη» 

(Καραμολέγκος)

• �Grand Ermis AD | Outdoor: Ogilvy - «It’s A Win» (Visit 
Greece)

• �Grand Ermis Production: Foss Productions - «Choose Life» 
(Ίδρυμα Ωνάση)

• �Grand Ermis Branding & Design: Odd Bleat - Scoot 
Airlines

Ermis White
Τιμήθηκαν ο Δημήτρης Παπαϊωάννου για την πολυδιάστατη 
δημιουργική του προσφορά και οι Guy Krief, Μπάμπης 
Μακρίδης και Αμάντα Λιβανού για το ντοκιμαντέρ 
Unclickable, που αναδεικνύει την απάτη στον ψηφιακό 
διαφημιστικό κόσμο.

Το Βραβείο Κοινού απονεμήθηκε στη Frank & Fame για το 
σποτ «Είναι η αγάπη», ενώ η τελετή ολοκληρώθηκε με τη 
δέσμευση για την εξέλιξη των βραβείων στη νέα εποχή Ermis 
3.0, όπως ανέφερε ο Μανόλης Παπαπολύζος.

DIGITAL MARKETING
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http://WWW.CHANGEMAKERSWORLD.GR


Η Meta λανσάρει διαφημίσεις στο 
Threads
Η Meta εισάγει διαφημίσεις στο Threads, 
αξιοποιώντας τους 300 εκατομμύρια 
μηνιαίους χρήστες του. Οι επιχειρήσεις 
μπορούν εύκολα να προσθέσουν το Threads 
στις καμπάνιες τους μέσω του Ads Manager.

Αρχικά, θα εμφανίζονται διαφημίσεις εικόνων 
στη ροή περιεχομένου των χρηστών. Σύμφωνα 
με τη Meta, το 75% των χρηστών ακολουθούν 
τουλάχιστον μία επιχείρηση.

Εκδότης 
Κώστας Νόστης

Γενικός Διευθυντής
Θανάσης Λασκούδης

Αρχισυντάκτρια 
Σόνια Χαϊμαντά

Στη Σύνταξη Συνεργάστηκαν: 
Δηµήτρης Θωµαδάκης, Χριστίνα Κιτσάτη, 

Πέτρος Κυπραίος, Μάνος Κωνσταντινιάδης

Ανταποκριτές Εξωτερικού:
Otto Hansen, Markus Hoenig,  

Dieter Hoenig (Γερµανία)

Διεύθυνση Διαφήμισης: Ειρήνη Νόστη  

Τμήμα Διαφήμισης: Έλλη Μαστροµανώλη

Υπεύθυνη Παραγωγής: Ελένη Καπιτσάκη

DTP: Φάνης Ζέρβας, Νίκος Χαλκιαδάκης

Λογιστήριο: Ανδρέας Λουλάκης

Στοιχεία Επικοινωνίας 
Smart Press

Μάγερ 11, 104 38, Αθήνα, 

Τηλ.: 210 5201500, 5230000

Σχεδόν το 50% των εργαζομένων στη 
διαφήμιση ενδέχεται να παραιτηθούν 
λόγω burnout 

Σχεδόν οι μισοί 
(42%) εργαζόμενοι 
στη βιομηχανία 
της διαφήμισης 
καταθέτουν ότι 
«θα σκέπτονταν 
να αναζητήσουν 
νέα δουλειά, αν ο 
εργοδότης τους 
απαιτήσει να 
εργάζονται στο 
γραφείο περισσότερο 

από όσο εργάζονται ήδη», σύμφωνα με δημοσκόπηση. Η 
ετήσια Great Pitch Poll, την οποία διενεργεί η The Great 
Pitch Company, αποκάλυψε ότι το 1/3 των ερωτηθέντων 
απαντά πως σκέπτεται να αφήσει τον κλάδο εντελώς, λόγω 
του στρες της ενασχόλησης με specs, new business ή 
με pitches. Η έρευνα, εμβαθύνει σε καίρια ζητήματα που 
επηρεάζουν τα agencies. Για παράδειγμα, καταγράφεται 
αύξηση 25% στα agencies που προσφέρουν ημέρες άδειας 
για εργαζομένους που ασχολούνται με pitches, κάτι που 
αντανακλά τις προσπάθειες μετριασμού του burnout. Άλλα 
ευρήματα περιλαμβάνουν ότι το 84% θεωρούν ότι η χρέωση 
πελάτη με pitch fees θα βελτίωνε την κουλτούρα στο Ηνωμένο 
Βασίλειο, και ότι τα agencies, σύμφωνα με αναφορές, χάριζαν 
πνευματικά δικαιώματα έναντι ονομαστικών pitch fees, με 
το 13% να ομολογεί ότι το γραφείο του το έκανε αυτό για 
αμοιβές κάτω των 25.000 λιρών. 

Νέα συνεργασία Globe One 
Digital - 4all
Νέα στρατηγική συνεργασία ξεκίνησε η 4all 
με τη Globe One Digital. Σε αυτό το πλαίσιο, 
η Globe One Digital θα δημιουργήσει μια 
προσαρμοσμένη στρατηγική digital marketing 
για την ενίσχυση της ηγετικής θέσης των 4all 
Stores, υποστηρίζοντας την επέκτασή τους.

DIGITAL MARKETING

Deloitte: Το 79% των στελεχών δηλώνει 
ότι τα ΔΣ των επιχειρήσεων έχουν 
περιορισμένη επαφή με το ΑΙ
Έρευνα του Deloitte Global Boardroom Program σε 500 μέλη 
Διοικητικών Συμβουλίων και C-suite στελέχη αποκάλυψε ότι το 
79% των ερωτηθέντων δηλώνουν πως τα ΔΣ έχουν ελάχιστη 
ή καθόλου γνώση για την Τεχνητή Νοημοσύνη. Επιπλέον, 
το 45% αναφέρει ότι το ΑΙ δεν αποτελεί προτεραιότητα στις 
συνεδριάσεις, ενώ μόνο το 3% θεωρεί ότι η επιχείρησή του 
είναι πραγματικά έτοιμη να αναπτύξει ΑΙ στρατηγικές.
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BE SMART!

www.yumpu.com/user/smartpress
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