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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Η omni-channel μάρκα λιανικής Ochama θα 
επεκτείνει το δίκτυο σημείων παραλαβής 
της στη Γαλλία. Εισάγει την παράδοση στο 
σπίτι την επόμενη μέρα σε όλη τη χώρα, για 
περισσότερα από 1.000 επιλεγμένα προϊόντα.

04 Ο Γερμανός υπουργός Οικονομικών και 
Αντικαγκελάριος Robert Habeck στοχεύει στη 
δημιουργία ίσων όρων ανταγωνισμού μεταξύ 
ευρωπαϊκών διαδικτυακών λιανοπωλητών και 
ασιατικών πλατφορμών (Shein, Temu).

03 Η διαδικτυακή πλατφόρμα μόδας Asos 
ανακοίνωσε ότι εισάγει τέλος επιστροφής στο 
Ηνωμένο Βασίλειο.

02 Διαστάσεις «χιονοστιβάδας» φαίνεται πως 
έχει πάρει το influencer advertising industry, 
σημειώνοντας αύξηση 480% από το 2017 και με 
έσοδα άνω των $35 δισ., φέτος. 

01 Η Trendyol, ένας σημαντικός παίκτης 
ηλεκτρονικού εμπορίου στην Τουρκία, 
σχεδιάζει την κατασκευή περιφερειακού 
κέντρου εφοδιαστικής κοντά στο Βουκουρέστι.

LAST MINUTE
Απροσδόκητη Ανάπτυξη Ρομπότ στη 
Βουλγαρία  
Η Επαγγελματική Ένωση Ρομποτικής, Αυτοματισμού 
και Καινοτομίας (PARAi) αναμένει αύξηση 10% στα 
εγκατεστημένα βιομηχανικά ρομπότ στη Βουλγαρία 
το 2024. Το 2023, 85 ρομπότ ενσωματώθηκαν από 
τα μέλη της Ένωσης στη χώρα.

Douyin: εντυπωσιακό 
+46% στο 
Ηλεκτρονικό Εμπόριο    
Το Douyin, το κινεζικό 
«αδελφάκι» του TikTok, 
σημειώνει εντυπωσιακή 
ανάπτυξη στο e-commerce 
με + 46% στις e-πωλήσεις 
αγαθών. Παρά την 
επιβράδυνση σε σύγκριση 
με το 2022, η Bytedance 
επενδύει ξανά στην Ασία, 
δίνοντας στα brands νέα 
ευκαιρία να προωθήσουν τα 
προϊόντα τους πέρα από τις 
μεγάλες πλατφόρμες Alibaba 
και JD.com.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/general/h-plushost-gia-2i-synechomeni-xronia-agency-of-the-year-sta-ux-cx-awards-2024/
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Η EveryPay, εταιρεία του ομίλου 
Skroutz, αποκτά άδεια Ιδρύματος 
Ηλεκτρονικού Χρήματος
Ξεπέρασε το φράγμα των €100 εκατ. ο 
τζίρος του Skroutz το 2023, εμφανίζοντας 
μια ανάπτυξη της τάξης του 40% (στα 
€105,84 εκατ. από €75,4 εκατ. μία χρονιά 
πριν). Παράλληλα τα κέρδη προ φόρων της 
μεγαλύτερης πλατφόρμας ηλεκτρονικών 
αγορών στη χώρα μας -στην οποία μπήκε 
τον Απρίλιο του 2020 το CVC fund με υψηλό 
μειοψηφικό ποσοστό- ενισχύθηκαν κατά 6,7%, 
στα €2,47 εκατ.

Η άδεια Ιδρύματος Ηλεκτρονικού Χρήματος 
που απέκτησε η EveryPay άνοιξε το δρόμο για 
δύο νέα προϊόντα, το Skroutz Wallet για τους 
καταναλωτές και το Corporate Wallet για τους 
εμπόρους.

Πιο συγκεκριμένα η EveryPay, η FinTech 
εταιρεία του ομίλου Skroutz, απέκτησε 
επίσημα άδεια Ιδρύματος Ηλεκτρονικού 
Χρήματος - Electronic Money Institution (EMI), 
και μπαίνει στο club των Ευρωπαϊκών fintech 
εταιρειών με άδεια EMI. Με τη συγκεκριμένη 
άδεια, έχει πλέον τη δυνατότητα να προσφέρει 
χρηματοοικονομικές υπηρεσίες, όπως 
την έκδοση ψηφιακών πορτοφολιών και 
χρεωστικών καρτών. 

JD.com: η ψηφιακή πωλήτρια Γιανσί 
κέρδισε τις εντυπώσεις των επισκεπτών 
στη CIFTIS 2024 
Η ψηφιακή πωλήτρια Γιανσί συμπλήρωσε περισσότερες από 
400.000 ώρες ζωντανής παρουσίασης περισσότερων από 
5.000 προϊόντων, καταγράφοντας 100 εκατομμύρια θεάσεις, 
σύμφωνα με τα όσα δήλωσε μέλος του προσωπικού στο 
περίπτερο του κολοσσού ηλεκτρονικού εμπορίου JD.com 
στη φετινή Διεθνή Έκθεση της Κίνας για το Εμπόριο και τις 
Υπηρεσίες (CIFTIS).  

Η DHL Express επενδύει στο δίκτυό της και 
προετοιμάζεται για την απαιτητική περίοδο 
αιχμής του έτους   
Η DHL Express, ο κορυφαίος πάροχος διεθνών 
ταχυμεταφορών στον κόσμο, επενδύει πάνω από 100 
εκατομμύρια ευρώ κατά το τέταρτο τρίμηνο προκειμένου να 
υποστηρίξει την ανάπτυξη των πελατών της. Στο πλαίσιο του 
συνεχούς εκσυγχρονισμού του στόλου αερομεταφορών, η 
DHL Express θα ξεκινήσει την ανάπτυξη οκτώ νέων φορτηγών 
αεροσκαφών Boeing 777. 

https://www.printking.gr/el/


http://www.idefy.gr
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Τ
ην αριστεία και αφοσίωση της Plushost στην 
παροχή ολοκληρωμένων και εξαιρετικών 
εμπειριών πελατών και χρηστών στο e-

commerce, αναγνώρισαν γι’ ακόμη μια φορά 
τα μέλη της Κριτικής Επιτροπής των φετινών 
βραβείων UX | CX Awards 2024, ανακηρύσσοντάς 
την για 2η συνεχή χρονιά «Agency of The Year» 
και κορυφαία εταιρεία της χρονιάς στην Ελλάδα.

Πιο συγκεκριμένα, η κριτική επιτροπή των 
βραβείων UX | CX αναγνώρισε το γεγονός ότι η 
Plushost δίνει προτεραιότητα στη δημιουργία 
μακροχρόνιων θετικών σχέσεων με χρήστες και 
πελάτες και την αντάμειψαν με την απόδοση 
του ύψιστου τίτλου «Agency of The Year», για 
τον σχεδιασμό πρωτότυπων και πρωτοποριακών 
εμπειριών πελατών και χρηστών, την υλοποίηση 
καινοτόμων πρακτικών και την επίτευξη άριστων 
και απτών επιδόσεων. Η βράβευση αυτή 
επιβεβαιώνει για 2η συνεχή χρονιά τη θέση της 

«Agency of The Year» για 2η συνεχόμενη 
χρονιά στα UX | CX Awards 2024

«Θα συνεχίσουμε να 
επιδιώκουμε την τελειότητα 
στο e-Commerce, κάθε μέρα»

Θανάσης Καμέας
CEO Plushost
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εταιρείας ως κορυφαία επιλογή για 
όσους επιδιώκουν εξαιρετική ποιότητα, 
τεχνολογική τεχνογνωσία αλλά κυρίως 
τη μέγιστη δυνατή αποτελεσματικότητα 
στον σχεδιασμό UX και CX στα 
ηλεκτρονικά τους καταστήματα.

Τους νικητές ανακοίνωσαν την Πέμπτη 
12 Σεπτεμβρίου, τα UX | CX Awards, 
με την παρουσία 160 εκπροσώπων 
εταιρειών, ακαδημαϊκών και θεσμικών 
φορέων. Ο θεσμός διοργανώθηκε 
για τρίτη χρονιά, και αποτελεί την 
πλατφόρμα μέσω της οποίας ο κόσμος 
του UX | CX παρουσιάζει τις εξελίξεις 
στον τομέα της εμπειρίας πελάτη / 
χρήστη, συνεισφέροντας, ταυτόχρονα, 
στην αναβάθμισή του στη χώρα μας.

Αξίζει να σημειωθεί ότι τα βραβεία 
προέκυψαν μέσω της διαδικασίας 
αξιολόγησης των υποψηφιοτήτων από 
την Κριτική Επιτροπή, στην οποία 

συμμετείχαν 44 εκπρόσωποι εταιρειών, θεσμικοί και ακαδημαϊκοί με 
πρόεδρο την κ. Ειρήνη Ρηγοπούλου, Αναπληρώτρια Καθηγήτρια 
Τμήμα Μηχανικών Σχεδίασης Προϊόντων και Συστημάτων, 
Πανεπιστήμιο Αιγαίου.

Η Plushost απέσπασε επίσης για τρίτη συνεχόμενη χρονιά και τον 
τίτλο του Brand of the Year για τη NOBACCO, μια διάκριση όπου 
δεν αποτελεί έκπληξη αφού το e-commerce Project της NOBACCO 
διατηρούσε τον τίτλο αυτό και στους διαγωνισμούς των δύο 
προηγούμενων ετών.

Εκτός των δύο κορυφαίων αυτών διακρίσεων, άλλα 13 βραβεία πήραν 
το δρόμο προς την «τροπαιοθήκη» της εταιρείας ξεπερνώντας πλέον τα 
200 σε διάστημα τριών ετών ενώ τη φετινή συγκομιδή συμπληρώνουν 
ένα (1) Platinum, επτά (7) gold, τρία (3) silver και δύο (2) bronze.

Το Platinum βραβείο της χρονιάς το έφερε η συνεργασία της 
Plushost με την PANDORA, όπου το e-Commerce project τους 
πρωταγωνίστησε στην κατηγορία Best In, κατακτώντας την πρώτη 
θέση και την υψηλότερη βαθμολογία στην κατηγορία UX | CX 
Transformation & Strategy e-shop.

Με αφορμή τη φετινή διπλή 
διάκριση, ο CEO της Plushost, 
Θανάσης Καμέας, δήλωσε:

«Η εμπειρία χρήστη, ο τρόπος 
δηλαδή με τον οποίο οι 
πελάτες αλληλεπιδρούν με 
ένα ηλεκτρονικό κατάστημα, 
είναι ζωτικής σημασίας για την 
επιβίωση μιας online επιχείρησης 
στον σκληρά ανταγωνιστικό χώρο 
του e-commerce. Είναι σημαντική 
η προβολή καλών πρακτικών στο 
UX | CX, γιατί ενισχύει την 
καινοτομία και βοηθά στον 
σχεδιασμό πρωτοποριακών 
εμπειριών για τον καταναλωτή. 
Τα UX | CX Awards, μέσω της 
ανάδειξης και ανταμοιβής 
των καλύτερων πρακτικών, 
αναγνωρίζουν την υψηλή 
ποιότητα των προσπαθειών 
των agencies για τη συνεχή 
βελτίωση της εμπειρίας πελάτη 
και προωθούν την ανάπτυξη 
του κλάδου. Στα UX | CX Awards 
2024, αναδείχθηκαν οι καλύτεροι 
και είμαστε περήφανοι που 
βρισκόμαστε στην κορυφή. Θα 
συνεχίσουμε να επιδιώκουμε 
την τελειότητα στο e-Commerce, 
κάθε μέρα.»



35+ βραβεία1800+ πελάτες

http://www.aboutnet.gr
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Online Μόδα Αξίας 213 
Δισεκατομμυρίων Ευρώ το 2023
Η ευρωπαϊκή αγορά online μόδας, ομορφιάς 
και πολυτελών προϊόντων παρουσίασε 
συνολικά έσοδα αξίας 213 δισεκατομμυρίων 
ευρώ το έτος 2023. Η διασυνοριακή 
δραστηριότητα αποτελούσε το 38% του 
συνολικού τζίρου, που ισοδυναμεί με 82 
δισεκατομμύρια ευρώ. Η αγορά αναμένεται να 
συνεχίσει περαιτέρω την ανάπτυξή της. 

Σύμφωνα με την τρίτη έκδοση της έκθεσης 
Top 500 Fashion, Beauty and Luxury 
Retail Europe από τον φορέα Cross-Border 
Commerce Europe, η online αγορά μόδας και 
ομορφιάς είχε τζίρο 122 δισεκατομμυρίων 
ευρώ το 2022, σημειώνοντας αύξηση σχεδόν 
κατά 43% το 2023, με την αγορά πολυτελών 
προϊόντων να συμπεριλαμβάνεται φέτος.

Η αγορά αναμένεται να φτάσει τα 224 
δισεκατομμύρια ευρώ μέχρι το 2025, με 
αύξηση 5%. Η ανάπτυξη ενισχύεται από νέους 
παίκτες όπως οι ασιατικές Shein και Temu, 
καθώς και από αυξανόμενες C2C αγορές 
όπως η Vinted.

Η ευρωπαϊκή διασυνοριακή αγορά μόδας, 
ομορφιάς και πολυτελών προϊόντων 
αναμένεται να δημιουργήσει έσοδα 89 
δισεκατομμυρίων ευρώ μέχρι το 2025.

Η Amazon Λανσάρει Εργαλείο για 
Διασυνοριακές Πωλήσεις 
Η Amazon λάνσαρε το νέο εργαλείο Export Central, που 
επιτρέπει στους πωλητές να φτάσουν σε περισσότερους 
πελάτες στην Ευρώπη, ακόμα και σε χώρες χωρίς τοπικά 
καταστήματα Amazon. Οι πωλητές δεν χρειάζεται να 
δημιουργήσουν νέες καταχωρήσεις ή λογαριασμούς. Το 
εργαλείο είναι μέρος του Ευρωπαϊκού Προγράμματος 
Εξαγωγών και καλύπτει 39 χώρες. Οι πωλητές από 6 
ευρωπαϊκές αγορές μπορούν να εξάγουν σε χώρες χωρίς 
τοπικό Amazon. 

Alibaba: Πολεμικά Drones με …ένα κλικ   
Η Alibaba προμηθεύει πολεμικά drones με ένα κλικ. 
Στην πλατφόρμα της Κίνας, πωλούνται μη επανδρωμένα 
αεροσκάφη, ρομπότ και υποβρύχια, που χρησιμοποιούνται 
σε συγκρούσεις: Από θαλάσσια drones τύπου USV μέχρι 
θωρακισμένα αυτοκίνητα, η γκάμα είναι τεράστια. Μοναδική 
εξαίρεση τα εκρηκτικά και όπλα. 



έκπτωση στα συµβατά
Toner & Μελάνια.

Κωδικός έκπτωσης HOTELIER10

PrintKing
ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ ΑΝΑΛΩΣΙΜΩΝ & ΕΚΤΥΠΩΤΩΝ

Μείωσε έως 90%
το κόστος εκτύπωσης στην επιχείρησή σου
από την πρώτη κιόλας εκτύπωση.

Αγόρασε Τώρα σε τιµές χονδρικής

Το κατάστηµα διαθέτει το µοναδικό στην Ελλάδα
σύστηµα αναβάθµισης Chip

www.printking.gr

https://www.printking.gr/el/
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Η ξαφνική παύση λειτουργίας 
δημοφιλών e-shops εκτοξεύει τις 
καταγγελίες
Το 2023 παρατηρήθηκε σημαντική αύξηση 
στις απάτες που σχετίζονται με ηλεκτρονικά 
καταστήματα, καθώς ολοένα και περισσότερα 
e-shops έλαβαν χρήματα από πελάτες χωρίς 
να παραδώσουν τα προϊόντα. Η ετήσια έκθεση 
του Συνηγόρου του Καταναλωτή επιβεβαιώνει 
αυτή την τάση, με τις καταγγελίες για 
καταναλωτικά αγαθά να έχουν σχεδόν 
διπλασιαστεί το 2023 σε σχέση με το 2022, 
φτάνοντας τις 5.791, σημειώνοντας αύξηση 
92,8%.

Η έκθεση αναφέρει ότι η αύξηση των 
καταγγελιών οφείλεται σε σοβαρές 
δυσλειτουργίες στο ηλεκτρονικό εμπόριο, 
όπως η ξαφνική παύση λειτουργίας 
δημοφιλών e-shops. Ειδικότερα, πάνω 
από 50 ηλεκτρονικά καταστήματα έχουν 
απενεργοποιηθεί από τον Σεπτέμβριο του 
2023 μέχρι τον Ιούλιο του 2024, κυρίως λόγω 
μη παράδοσης παραγγελιών, παρά την 
αρχική είσπραξη χρημάτων. Σημαντική δράση 
έχει αναληφθεί από τη Γενική Γραμματεία 
Εμπορίου και Προστασίας Καταναλωτή, 
καθώς και από το ΣτΚ, το οποίο έχει 
προχωρήσει σε μηνυτήριες αναφορές.

Οι περισσότερες καταγγελίες για 
καταναλωτικά αγαθά αφορούν είδη ένδυσης 
και υπόδησης (22,3%) και είδη τεχνολογίας 
(18,3%). Επιπλέον, καταγράφηκε αύξηση των 
καταγγελιών στον τομέα των ηλεκτρονικών 
επικοινωνιών και ταχυδρομικών υπηρεσιών 
κατά 79,6%, ενώ οι καταγγελίες για ενέργεια 
και ύδρευση μειώθηκαν κατά 48,6% σε 
σύγκριση με το 2022.

Ανοίγουν τραπεζικές θυρίδες για την απάτη 
με τις ανύπαρκτες εταιρείες 
Η Οικονομική Αστυνομία αναμένει έγκριση από την 
Ευρωπαϊκή Εισαγγελία για το άνοιγμα τραπεζικών 
θυρίδων προσώπων που εμπλέκονται στη μεγάλη υπόθεση 
διασυνοριακής απάτης ΦΠΑ. Η έρευνα επικεντρώνεται σε 
ανύπαρκτες εταιρείες που πραγματοποιούσαν εικονικές 
συναλλαγές, με απώλεια πόρων άνω των 10 εκατ. ευρώ.  

«Καμπανάκι» της ΑΑΔΕ σε πάνω από 
50.000 επαγγελματίες    
Η ΑΑΔΕ ξεκινά ελέγχους από το τέλος Σεπτεμβρίου, για 
την πλήρη διασύνδεση των ταμειακών μηχανών με τα POS. 
Η προθεσμία εκπνέει στις 30/9 και ήδη έχουν αποσταλεί 
50.371 υπενθυμιστικά emails σε επιχειρήσεις που δεν έχουν 
ολοκληρώσει τη διαδικασία. Οι έλεγχοι θα είναι εντατικοί, με 
προτεραιότητα στις μεγάλες επιχειρήσεις, και προβλέπονται 
αυστηρά πρόστιμα για όσους δεν συμμορφωθούν.



https://workforceinnovation.gr/
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Επιστροφή των καταναλωτών στα 
φυσικά καταστήματα 
Σύμφωνα με παγκόσμια έρευνα της ΕΥ, 
Future Consumer Index (FCI) 

Το 32% των καταναλωτών δηλαδή ένας στους 
τρεις παγκοσμίως εξακολουθεί να επιθυμεί την 
προσωποποιημένη εξυπηρέτηση στα φυσικά καταστήματα 
αναφέρει η παγκόσμια έρευνα της ΕΥ, Future Consumer 
Index (FCI), στην οποία συμμετείχαν περισσότεροι από 
23.000 καταναλωτές από 30 επιμέρους χώρες του κόσμου. 

Σύμφωνα με τα αποτελέσματα της έρευνας, το 57% των 
καταναλωτών θέλουν να «δουν», να «αγγίξουν» και να 
«αισθανθούν» τα προϊόντα πριν τα αγοράσουν, το 55% 
ανησυχούν για το αυξανόμενο κόστος ζωής, ενώ πάνω από 
το 72% εστιάζουν περισσότερο στη σχέση ποιότητας/τιμής. 

Επιπλέον, το 66% των καταναλωτών θεωρεί τα προϊόντα 
ιδιωτικής ετικέτας εξίσου καλά με τα επώνυμα, ενώ 38% 
δεν σχεδιάζουν να επιστρέψουν σε επώνυμα προϊόντα. 
Ενδιαφέρον παρουσιάζουν και τα ευρήματα της έρευνας 
για τη ζωή μετά την πανδημία, καθώς πολλοί καταναλωτές 
στρέφονται σε έναν πιο «προσγειωμένο» τρόπο ζωής, με το 
68% να επανεξετάζουν το πώς ξοδεύουν τον χρόνο τους 
και το 47% να δηλώνουν πως μαγειρεύουν περισσότερο στο 
σπίτι. 

Αναφορικά με τις πληθωριστικές πιέσεις, το 85% των 
καταναλωτών ανησυχεί για τα οικονομικά του, ενώ 72% θα 
αναζητήσουν τη μεγαλύτερη δυνατή αξία από τις αγορές 
τους (value for money) στο μέλλον.

 Αναφορικά με τις νέες τεχνολογίες, το 68% των 
καταναλωτών δέχεται με ευχαρίστηση και εμπιστεύεται 
εξατομικευμένες από την τεχνητή νοημοσύνη (AI) 
ενημερώσεις για προσφορές, το 49% δεν είναι 
ικανοποιημένο από τα «έξυπνα» chatbots ενώ το 33% (1 
στους 3) ανησυχεί ότι οι συστάσεις που δημιουργούνται από 
την AI δείχνουν προκατάληψη προς συγκεκριμένα προϊόντα 
ή μάρκες. 

Η Ελλάδα 4oς Μεγαλύτερος 
Εξαγωγικός προορισμός των 
Κυπριακών Προϊόντων
Η Ελλάδα αποτελεί τον 4ο μεγαλύτερο 
εξαγωγικό προορισμό των κυπριακών 
προϊόντων, ενώ κατέχει την 1η θέση στις 
εισαγωγές της Κύπρου, λόγω της προτίμησης 
της κυπριακής αγοράς στα ελληνικά προϊόντα. 
Η Κύπρος αποτελεί σημαντικό επενδυτικό 
εταίρο της Ελλάδας, καταλαμβάνοντας τη 2η 
θέση (μετά το Λουξεμβούργο) στις Άμεσες 
Ξένες Επενδύσεις στην Ελλάδα για το 2023.

Η H&M θα κλείσει το Afound 
αυτό το Φθινόπωρο
Το Afound, το ψηφιακό κατάστημα της H&M, 
θα κλείσει τις πόρτες του αργότερα φέτος. 
Οι μάρκες που εμφανίζονται στο κατάστημα 
έχουν προσαρμόσει πιο άμεσες προς τον 
καταναλωτή στρατηγικές, με αποτέλεσμα 
την έλλειψη ζήτησης. Τα προϊόντα τους προς 
πώληση πωλούνται συχνά στους δικούς τους 
ιστότοπους. Η Afound κυκλοφόρησε το 2018 
από την H&M.

Η Softweb επεκτείνει τις 
δραστηριότητές της στα 
Ηνωμένα Αραβικά Εμιράτα
Η Softweb, κορυφαία ελληνική εταιρεία 
πληροφορικής και εισηγμένη στο ΧΑ, 
ανακοινώνει τη στρατηγική συνεργασία με 
τοπικό αντιπρόσωπο στα Ηνωμένα Αραβικά 
Εμιράτα (ΗΑΕ). Με αυτή τη συνεργασία, η 
Softweb κάνει το πρώτο της βήμα στην αγορά 
της Μέσης Ανατολής, στοχεύοντας στην 
παροχή καινοτόμων λύσεων πληροφορικής 
στην ευρύτερη γεωγραφική περιοχή. Η 
πρωτοβουλία αποτελεί μέρος της συνολικής 
στρατηγικής της εταιρείας για διεθνή ανάπτυξη 
και διεύρυνση των δραστηριοτήτων της σε 
αγορές με υψηλή δυναμική ανάπτυξης. 



http://www.infocomworld.gr
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Εφαρμογή αγορών Alibaba με 
αγγλική έκδοση και ΑΙ
Η Alibaba παρουσίασε αγγλική έκδοση 
της εφαρμογής Taobao, ενισχύοντας την 
προσβασιμότητά της για μη Κινέζους χρήστες. 
Η έκδοση χρησιμοποιεί ΑΙ για μεταφράσεις, 
διευκολύνοντας τις αγορές. Η κυκλοφορία 
της στην αγορά της Σιγκαπούρης αύξησε την 
εφαρμογή στην πρώτη θέση στο Apple App 
Store.

Φρένο από Γερμανία στο 
αφορολόγητο όριο των Temu 
και Shein 
Η Γερμανία επεξεργάζεται «Σχέδιο δράσης 
για το ηλεκτρονικό εμπόριο», που στοχεύει 
στις μαζικές εισαγωγές προϊόντων χαμηλής 
αξίας από χώρες εκτός ΕΕ, όπως η Κίνα. Στο 
επίκεντρο βρίσκονται οι Shein και Temu, 
που εκμεταλλεύονται το όριο αφορολόγητης 
εισαγωγής των 150 ευρώ. Το γερμανικό 
υπουργείο Οικονομίας, υπό τον Robert Habeck, 
ζητά αυστηρότερα μέτρα και συνεργασία με τις 
ευρωπαϊκές αρχές.

Η Fast Fashion κινείται πιο γρήγορα 
στην Ελλάδα
Οι Έλληνες καταναλωτές δείχνουν αυξανόμενο ενδιαφέρον 
για γρήγορη μόδα μέσω διεθνών ηλεκτρονικών καταστημάτων, 
με τις προτιμήσεις τους να επικεντρώνονται σε γνωστές 
πλατφόρμες όπως η Amazon, το eBay, η Zara και η Shein. Οι 
σημαντικότερες αγορές από ξένες ιστοσελίδες προέρχονται 
από την Κίνα (29%), τη Γερμανία (12%) και το Ηνωμένο 
Βασίλειο (11%). Κίνητρα για αυτές τις αγορές είναι οι 
χαμηλότερες τιμές (70%), η διαθεσιμότητα προϊόντων που δεν 
υπάρχουν στην Ελλάδα (33%) και η ποικιλία (30%), σύμφωνα 
με την έκθεση της Nexi Ελλάδος.

Η Amazon και το eBay έχουν ανοίξει δρόμους στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο στην Ελλάδα, με το eBay να ενισχύει την εξωστρέφεια 
των ελληνικών eshops μέσω συνεργασίας με την BoxNow. 
Η Zara, ξεχωρίζει για την ποιότητα και τη ζήτηση των 
περιορισμένων σειρών της, ενώ η epapoutsia.gr, ανήκει στον 
όμιλο Modivo και έχει κερδίσει μερίδιο 6,7%.

Η Shein, με 20% της παγκόσμιας αγοράς γρήγορης μόδας, 
προσφέρει χαμηλές τιμές και εξυπηρέτηση. Η πανδημία 
ενίσχυσε την ανάπτυξή της στην Ελλάδα, με την εταιρεία να 
κατατάσσεται τρίτη στην ελληνική αγορά με 3,1%, διαθέτοντας 
προϊόντα μόνο online. Άμεσα προγραμματίζεται και άνοιγμα 
pop-up store στην Ελλάδα.



http://www.e-businessworld.gr
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Η Παγκόσμια Αγορά Ηλεκτρονικού 
Εμπορίου Θα Φτάσει τα $11,4 τρις 
έως το 2029 
Οδηγούμενη από τις Εναλλακτικές Μεθόδους Πληρωμής 

Η παγκόσμια 
αγορά 
ηλεκτρονικού 
εμπορίου 
αναμένεται να 
φτάσει τα $11,4 
τρις έως το 2029, 
σύμφωνα με νέα 
μελέτη της Juniper 
Research, η οποία 
ειδικεύεται στις 
αγορές fintech και 
πληρωμών. Η αξία 
των συναλλαγών 
ηλεκτρονικού 

εμπορίου προβλέπεται να αυξηθεί από $7 τρις το 2024 σε 
$11,4 τρις, σημειώνοντας αύξηση 63%. Αυτή η εντυπωσιακή 
ανάπτυξη θα οδηγηθεί κυρίως από την υιοθέτηση του 
ηλεκτρονικού εμπορίου στις αναδυόμενες αγορές.

Στις περιοχές αυτές, οι εναλλακτικές μέθοδοι πληρωμής 
(APM), όπως τα ψηφιακά πορτοφόλια και οι πληρωμές 
από λογαριασμό σε λογαριασμό, θα διευκολύνουν την 
πρόσβαση στο ηλεκτρονικό εμπόριο για καταναλωτές που 
δεν χρησιμοποιούν παραδοσιακές κάρτες. Σύμφωνα με 
την έρευνα, έως το 2029, περίπου 360 δισεκατομμύρια 
συναλλαγές ηλεκτρονικού εμπορίου θα πραγματοποιούνται 
μέσω APM, αντιπροσωπεύοντας το 69% των παγκόσμιων 
συναλλαγών ηλεκτρονικού εμπορίου.

Η αύξηση των APM αναμένεται να επιφέρει αλλαγή 
στις αγοραστικές συνήθειες, καθώς οι καταναλωτές 
χωρίς τραπεζικές υπηρεσίες στις αναδυόμενες αγορές 
θα στραφούν περισσότερο στο διαδίκτυο. Επιπλέον, οι 
επενδύσεις σε οικοσυστήματα υλοποίησης θα συμβάλλουν 
στη βελτίωση της βιωσιμότητας των παραδόσεων και της 
αξίας του ηλεκτρονικού εμπορίου.

Ο Lorien Carter, συγγραφέας της μελέτης, ανέφερε ότι 
οι APM έχουν καταστεί πιο δημοφιλείς από τις κάρτες 
στις αναδυόμενες αγορές. Οι έμποροι θα πρέπει να 
ενσωματώσουν APM στις στρατηγικές τους για να 
προσεγγίσουν νέους χρήστες. Οι πάροχοι υπηρεσιών 
πληρωμών (ΠΥΠ) πρέπει να επικεντρωθούν στην προσφορά 
κατάλληλων επιλογών πληρωμής για να βελτιστοποιήσουν 
τα ποσοστά μετατροπής και να συνεργαστούν με τοπικές 
εταιρείες πληρωμών για καλύτερη προσαρμογή στις 
ανάγκες των καταναλωτών.

Η νέα σουίτα έρευνας της Juniper Research προσφέρει 
αναλυτική αξιολόγηση της αγοράς πληρωμών ηλεκτρονικού 
εμπορίου, καλύπτοντας 54.700 σημεία δεδομένων σε 60 
χώρες για πέντε χρόνια, και παρέχει χρήσιμες πληροφορίες 
για στρατηγική ανάπτυξης και επενδύσεων. 

To κατάστημα ειδών αλιείας 
Efishing.gr μετακομίζει 
στη Λήμνο
Μετά από 20 χρόνια παρουσίας στην Αθήνα, 
το efishing.gr ετοιμάζεται για την 6η και ίσως 
τελευταία του μετακόμιση, αυτή τη φορά στην 
Λήμνο. Το φυσικό κατάστημα στην Αθήνα 
παρέμεινε ανοιχτό μέχρι το Σάββατο 24 
Αυγούστου, ενώ από τις 10 Σεπτεμβρίου, ήδη 
οι πελάτες εξυπηρετούνται από τη νέα βάση 
στη Λήμνο.

Οι Ολλανδικές Διαδικτυακές 
πωλήσεις Αναμένεται να 
Αυξηθούν κατά 8%
Τα διαδικτυακά έσοδα στην Ολλανδία 
αναμένεται να αυξηθούν κατά 8% φέτος, 
σε σύγκριση με το 2023. Εν τω μεταξύ, τα 
συνολικά έσοδα λιανικής θα αυξηθούν μόνο 
κατά 2%. Αυτό οφείλεται στην αναμενόμενη 
μείωση των πωλήσεων των σούπερ μάρκετ, 
λόγω της απαγόρευσης πώλησης καπνού στα 
καταστήματα αυτά. (Πηγή: Retail Outlook της 
ολλανδικής τράπεζας ING) 

Κινεζικός «εμφύλιος» στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο
Η άλλοτε μηνυόμενη Shein παίρνει 
τώρα τον ρόλο μηνυτή και στρέφεται 
εναντίον της Temu, κατηγορώντας την για 
παραβίαση πνευματικών δικαιωμάτων και 
απάτη. Ο κινεζικός γίγαντας κατηγορεί την 
ανταγωνίστριά του ότι έχτισε την «κινεζική 
αυτοκρατορία» μέσω παραποιήσεων και 
απάτης. Στην αγωγή της, η Shein ισχυρίζεται 
ότι η Temu, που ανήκει στην PDD Holdings, 
«μεταμφιέζεται» σε νόμιμη διαδικτυακή αγορά. 
Την κατηγορεί ότι ενθαρρύνει τους πωλητές 
της να κλέβουν σχέδια άλλων brands και 
στη συνέχεια τους εμποδίζει να αφαιρέσουν 
προϊόντα από την πλατφόρμα, ακόμη και όταν 
έχουν παραδεχτεί την παράβαση.
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H mobiplus.co ανακοίνωσε νέες 
συνεργασίες με κορυφαίες 
εταιρείες eCommerce
Η Mobiplus.co, εταιρεία ανάπτυξης λογισμικού 
με εξειδίκευση στην Τεχνητή Νοημοσύνη και 
το Shopping Recommendation Engineering, 
συνεργάζεται με τις κορυφαίες eCommerce και 
retail εταιρείες www.newcult.gr, 
www.fylliana.gr, www.shopon.gr, www.e-tennis.gr 
και www.karaiskostools.gr. Μέσω αυτής 
της συνεργασίας, οι εταιρείες μπορούν να 
προσφέρουν εξατομικευμένες εμπειρίες στους 
καταναλωτές και να αυξήσουν τα έσοδά τους 
έως και 10.000 ευρώ ανά 80.000 ευρώ τζίρου. Η 
πλατφόρμα της Mobiplus προβλέπει τις ανάγκες 
των πελατών, αυξάνοντας το conversion rate, το 
οποίο σήμερα βρίσκεται στο 2%.

Απογοητευτικό Τρίμηνο 
για την Alibaba 
Κατώτερα των εκτιμήσεων ήταν έσοδα και 
κέρδη της Alibaba στο τελευταίο τρίμηνο, 
καθώς ο κινεζικός κολοσσός συνεχίζει να 
δυσκολεύεται απέναντι στον αυξημένο 
ανταγωνισμό του ηλεκτρονικού εμπορίου. Για το 
τρίμηνο που ολοκλήρωσε τον Ιούνιο η Alibaba 
ανακοίνωσε ότι ο τζίρος της διαμορφώθηκε στα 
243,24 δισ. γουάν (34,01 δισ. δολάρια) έναντι 
της μέσης πρόβλεψης 249,05 δισ. γουάν.

Η Στροφή προς τα Μεταχειρισμένα: το 70% 
των Καταναλωτών Προτιμούν Προϊόντα Από 
Δεύτερο Χέρι
Καλπάζει το επανεμπόριο στις Γενιές Y και Z

Τα τελευταία χρόνια, η αειφόρος ζωή και οι στόχοι και 
στρατηγικές Βιωσιμότητας έχουν κερδίσει δημοτικότητα ως 
απάντηση στις αυξανόμενες περιβαλλοντικές ανησυχίες. 
Ανάμεσα στις αλλαγές που παρατηρούνται είναι η στροφή 
προς την αγορά προϊόντων από δεύτερο χέρι και το 
ηλεκτρονικό εμπόριο μεταχειρισμένων ειδών Μόδας. Αυτή η 
τάση προσφέρει μια πιο βιώσιμη μέθοδο κατανάλωσης για 
τους περιβαλλοντικά συνειδητοποιημένους καταναλωτές, ενώ 
για άλλους αποτελεί ευκαιρία να βρουν μοναδικά vintage είδη.

Η αγορά μεταχειρισμένων ενδυμάτων, η οποία αναμένεται 
να φτάσει τα 350 δισεκατομμύρια δολάρια παγκοσμίως έως 
το 2028, αποτελεί ένα σημαντικό κομμάτι του επανεμπορίου. 
Ωστόσο, πέρα από τα ρούχα, τα μεταχειρισμένα προϊόντα 
ψυχαγωγίας, όπως βιβλία, ταινίες, μουσική και παιχνίδια, είναι 
επίσης εξαιρετικά δημοφιλή, ιδίως σε χώρες όπως η Κίνα και η 
Γαλλία.

Στις Ηνωμένες Πολιτείες, το συνολικό διαδικτυακό 
επανεμπόριο αναμένεται να φτάσει τα 275 δισεκατομμύρια 
δολάρια μέχρι το 2028. Σήμερα, το 33% των Αμερικανών 
καταναλωτών χρησιμοποιούν ιστότοπους διαδικτυακής 
μεταπώλησης, με κύριο κίνητρο την εξοικονόμηση χρημάτων. 
Επιπλέον, η ποικιλία και η μοναδικότητα των διαθέσιμων 
προϊόντων αποτελούν σημαντικούς παράγοντες που ενισχύουν 
την τάση αυτή.

Σύμφωνα με τα Consumer Insights της Statista, οι νεότεροι 
καταναλωτές, ειδικότερα οι γενιές Gen Z και Gen Y, δείχνουν 
μεγαλύτερη προτίμηση για τα μεταχειρισμένα αγαθά. Το 
70% της Gen Z και το 68% της Gen Y έχουν αγοράσει 
τουλάχιστον ένα μεταχειρισμένο προϊόν τους τελευταίους 12 
μήνες. Αντίθετα, οι παλαιότερες γενιές, όπως η Gen X και οι 
baby boomers, παρουσιάζουν μικρότερο ενδιαφέρον για τα 
μεταχειρισμένα προϊόντα. Αυτό υπογραμμίζει τη σημαντική 
επιρροή των νεότερων χρηστών στις νέες τάσεις του 
διαδικτύου, ιδίως στον τομέα του επανεμπορίου.

http://www.newcult.gr
http://www.fylliana.gr
http://www.shopon.gr
http://www.e-tennis.gr
http://www.karaiskostools.gr
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Το Flip.gr διευρύνει τις κατηγορίες 
ηλεκτρονικών συσκευών 
Ενώ «τρέχει» «Back to School» καμπάνια 

Το Flip.gr διευρύνει τις κατηγορίες ηλεκτρονικών συσκευών 
και μέσω της «Back to School» καμπάνιας προσφέρει στους 
χρήστες τη δυνατότητα να αποκτήσουν τεχνολογικά gadgets 
σε χαμηλές τιμές, τη νέα σχολική χρονιά. Συγκεκριμένα, τη 
δυνατότητα να αποκτήσουν refurbished φορητούς υπολογιστές 
και smartwatches έχουν πλέον οι χρήστες του Flip.gr. Οι 
συσκευές αυτές είναι διαθέσιμες για αγορά, ενώ η δυνατότητα 
πώλησης μεταχειρισμένων συσκευών αυτών των κατηγοριών 
θα είναι διαθέσιμη αργότερα μέσα στη χρονιά. Οι refurbished 
φορητοί υπολογιστές της Flip περιλαμβάνουν όλα τα μοντέλα 
MacBook από το 2017 έως και την τελευταία γενιά του 2023, 
ενώ τα έξυπνα ρολόγια καλύπτουν όλα τα μοντέλα Apple Watch 
από τη Σειρά 4 έως και τη Σειρά 9, συμπεριλαμβανομένων των 
προηγμένων μοντέλων Ultra. Επιπλέον, το Flip γιορτάζει την 
προσθήκη των δύο νέων κατηγοριών ηλεκτρονικών συσκευών 
στην πλατφόρμα του, με μια «Back to School» καμπάνια, ενώ 
προχωρά σε «Back to School» προσφορές με refurbished «σαν 
καινούργιες» συσκευές σε πολύ προσιτές τιμές. Η καμπάνια 
τονίζει ότι το «νέο» δεν είναι πάντα καλύτερο και ενθαρρύνει 
τις αγορές με βάση τη λειτουργικότητα και την κάλυψη των 
πραγματικών αναγκών.

Διάκριση για την Teleperformance
Η Teleperformance, παγκόσμιος ηγέτης στην παροχή 
Digital Business Services, τιμήθηκε για το 2024 με τη 
διάκριση ‘Best Remote Agent Program’ για την Ευρώπη, 
τη Μέση Ανατολή και την Αφρική από την Contact Center 
World, τον μεγαλύτερο παγκοσμίως φορέα κέντρων 
επικοινωνίας. Είναι η τρίτη συνεχόμενη χρονιά που o Όμιλος 
Teleperformance λαμβάνει το κορυφαίο βραβείο για το 
πρόγραμμα απομακρυσμένης εργασίας των εργαζομένων 
της σε αυτές τις περιοχές. 

Νέα Πολιτική Ακύρωσης 
Αλλαγών στο eBay: Μεγαλύτερη 
Ευελιξία για Αγορές
Το eBay εφαρμόζει μια νέα πολιτική 
ακύρωσης παραγγελιών, προσφέροντας 
αυξημένη ευελιξία στους αγοραστές. 
Σύμφωνα με τη νέα πολιτική, οι χρήστες 
μπορούν να ακυρώσουν τις παραγγελίες 
τους εφόσον οι πωλητές δεν έχουν ήδη 
αποστείλει τα προϊόντα. Το eBay αναφέρει 
ότι αυτή η αλλαγή αποσκοπεί στη βελτίωση 
της εμπειρίας για αγοραστές και πωλητές, 
απλουστεύοντας τη διαδικασία ακύρωσης.

Officeplus: ένα one stop shop 
«που διαθέτει τα πάντα» 

Από τα Laptops & Gaming PCs, εκτυπωτές 
& μελάνια εκτυπωτών, μέχρι γραφική ύλη 
και σχολικά

Η Officeplus, που ιδρύθηκε το 2013 στη 
Θεσσαλονίκη, είναι κορυφαία στο λιανικό 
και χονδρικό εμπόριο τεχνολογίας και ειδών 
γραφείου. Ιδιοκτήτες είναι οι Δημήτρης 
Σακκουλίδης και Γιώργος Σπαθάρης, οι οποίοι 
προσφέρουν προϊόντα υψηλής ποιότητας. 
Η εταιρεία διαθέτει φυσικό και ηλεκτρονικό 
κατάστημα με 24.000 προϊόντα, γρήγορη 
παράδοση και ευέλικτες επιλογές πληρωμής.



19 

Πέμπτη 19 / 9 / 2024

Forecomm_s: ρεκόρ αύξησης των 
Marketing Budgets
Σε επίπεδα ρεκόρ (+35) από την αρχή της μέτρησης 
κυμαίνεται η αυξητική διάθεση των προϋπολογισμών 
marketing, σύμφωνα με τα ευρήματα του 
30ού κύματος (Λ - Ιούλιος 2024) της έρευνας 
FORECOMM_s, που πραγματοποιεί η Abacus για 
λογαριασμό της Ένωσης Εταιρειών Επικοινωνίας 
Ελλάδας (ΕΔΕΕ). 

Σύμφωνα με τις απαντήσεις των στελεχών των 
διαφημιζομένων, η συνεχιζόμενη αύξηση των 
προϋπολογισμών marketing εξακολουθεί να 
διοχετεύεται κυρίως στα online εργαλεία, διαχέεται 
όμως σε μικρότερο βαθμό και σε άλλες ενέργειες: 
Τα offline media επανακάμπτουν (+16), ενώ σταθερά 
αυξητικό είναι το ενδιαφέρον για προωθητικές 
ενέργειες (+15) και δημόσιες σχέσεις (+9). Λιγότερο 
επωφελούνται το direct marketing (+5) και η έρευνα 
αγοράς (+4). 

Σημειώνεται πως η τάση αύξησης της επένδυσης 
σε online media (+29) και άλλες ηλεκτρονικές 
πλατφόρμες (+22) παραμένει ισχυρή, αλλά για 
πρώτη φορά χαμηλότερα από τη συνολική αύξηση 
των προϋπολογισμών marketing (+35). 

Όσον αφορά στις εκτιμήσεις των στελεχών των 
διαφημιστικών εταιρειών, ευθυγραμμίζονται με αυτές 
των διαφημιζομένων ως προς τη σημαντική αύξηση 
επένδυσης σε online εργαλεία, media και platforms 
και τη μικρή αύξηση στο PR (δημόσιες σχέσεις). 

Εντωμεταξύ οι διαφημιστές δεν συμμερίζονται τις 
εκτιμήσεις των πελατών τους για αύξηση επένδυσης 
στα offline media, την προώθηση πωλήσεων και την 
έρευνα αγοράς. 

Γενικότερα, στα μισά του 2024 οι εκτιμήσεις των 
διαφημιζόμενων κινούνται σε θετικά επίπεδα για το 
μέλλον της επιχείρησής τους (+45) όσο και για τις 
προοπτικές του κλάδου τους (+24). 

Στο ίδιο μήκος κύματος τα στελέχη των 
διαφημιστικών εταιρειών εκφράζουν θετικές 
εκτιμήσεις για τις εταιρείες τους (+39), ενώ και 
οι προσδοκίες για τον κλάδο της επικοινωνίας 
συνολικότερα είναι επίσης θετικές, αν και σε 
χαμηλότερα επίπεδα (+24).

Στην Pollen ανέθεσε το newjobs.gr
Στον «αέρα» η καμπάνια λανσαρίσματος του site 
ευρέσεως εργασίας από τη Workable

Την «υπογραφή» της Pollen φέρει η καμπάνια 
λανσαρίσματος του newjobs.gr, του νέου site 
ευρέσεως εργασίας από τη Workable, πλατφόρμα 
διαχείρισης και εύρεσης προσωπικού. To newjobs. 
gr φιλοδοξεί να αλλάξει το τοπίο στην αγορά 
ευρέσεως εργασίας και ανοίγει τα «φτερά» του με τη 
δημιουργικότητα της Pollen. 

Tην Butter Studios επέλεξε η HIPE
Η Butter Studios έχει αναλάβει τη διαχείριση 
των social media καναλιών της νέα εταιρείας 
επαναχρησιμοποιούμενων μπουκαλιών. Στο πλαίσιο 
της συνεργασίας, ολοκληρώθηκε η πρώτη παραγωγή 
(σε studio), ενώ οι δύο εταιρείες οργανώνουν τις 
ενέργειές τους για τη νέα σεζόν. H HIPE είναι μια 
νέα εταιρεία επαναχρησιμοποιούμενων μπουκαλιών, 
τα οποία αποτελούν πηγή έμπνευσης για έναν πιο 
βιώσιμο τρόπο ζωής.

Manpower: λανσάρει νέα καμπάνια 
επικοινωνίας 
Η ManpowerGroup Ελλάδας παρουσιάζει την 
καμπάνια επικοινωνίας με τίτλο “huManpower”, 
μια πρωτοβουλία που θέτει στο επίκεντρο τον 
άνθρωπο, αναδεικνύοντας τη δύναμη και την αξία 
του στον σύγχρονο κόσμο της εργασίας. Η καμπάνια 
“huManpower” εστιάζει στο ταλέντο των ανθρώπων 
και στην επίδρασή τους στον εργασιακό χώρο και 
σχεδιάστηκε με σκοπό να υπογραμμίσει ότι σε έναν 
κόσμο όπου η αυτοματοποίηση και η ΑΙ κερδίζουν 
έδαφος, οι άνθρωποι είναι εκείνοι που κάνουν τη 
διαφορά και «οδηγούν» το μέλλον. 

DIGITAL MARKETING
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Ραγδαία Άνοδος στις 
Εξειδικευμένες Social Media 
Πλατφόρμες για Χόμπυ: 
οι χρήστες αναζητούν πιο 
αυθεντικές συνδέσεις
Νέες Ευκαιρίες για Τα Brands

Οι εξειδικευμένες πλατφόρμες social media 
για χόμπι καταγράφουν ραγδαία αύξηση 
χρηστών, καθώς περισσότεροι αναζητούν 
στοχευμένες διαδικτυακές κοινότητες αντί 
των μεγάλων δικτύων όπως το Facebook 
και το Instagram. Σύμφωνα με στοιχεία της 
Sensor Tower που επικαλείται το Bloomberg, 
εφαρμογές όπως το Letterboxd (για ταινίες), 
το Strava (για γυμναστική και τρέξιμο) και 
το All Trails (για πεζοπορία) παρουσίασαν 
αύξηση χρηστών το τελευταίο έτος κατά 
55%, 20% και 10% αντίστοιχα. Ο Michael 
Martin, CEO της Strava, τόνισε ότι οι ρυθμοί 
ανάπτυξης είναι διπλάσιοι σε χώρες όπως το 
Ηνωμένο Βασίλειο και η Γαλλία. Το Letterboxd, 
που είχε 1,8 εκατομμύρια χρήστες το 2020, 
ξεπέρασε τα 14 εκατομμύρια φέτος. Αυτή 
η τάση αντανακλά την απογοήτευση των 
χρηστών από τα παραδοσιακά social media 
και την επιθυμία τους για πιο αυθεντικές 
συνδέσεις. Τα brands έχουν τώρα την 
ευκαιρία να ενσωματωθούν σε αυτές τις 
εξειδικευμένες κοινότητες, δημιουργώντας 
ισχυρές σχέσεις με αφοσιωμένους χρήστες 
που μοιράζονται κοινά πάθη.

H Dentsu προωθεί postGARM διαφημιστικό 
συνασπισμό Υποστήριξης Αξιόπιστων 
Μέσων Ενημέρωσης    
Σε διάστημα μικρότερο του ενός μηνός μετά την κατάργηση 
της GARM (Παγκόσμια Συμμαχία για Υπεύθυνα Μέσα 
Μαζικής Ενημέρωσης) από την Παγκόσμια Ομοσπονδία 
Διαφημιστών, η Dentsu συμβάλλει στην προώθηση 
ενός νέου συνασπισμού που θα ενθαρρύνει τους 
διαφημιζόμενους να επενδύουν τους προϋπολογισμούς τους 
σε αξιόπιστα ειδησεογραφικά πρακτορεία. 

Η Uni Systems μέρος του Κινήματος 
Code4Europe    
Η Uni Systems συμμετέχει στην κοινοπραξία Code4Europe, 
τη διεθνή σύμπραξη περισσότερων από 40 κορυφαίων 
φορέων της εκπαιδευτικής και ψηφιακής βιομηχανίας από 
20 ευρωπαϊκές χώρες, με στόχο την εφαρμογή καινοτόμων 
νέων προσεγγίσεων για την ψηφιακή αναβάθμιση των νέων 
ανθρώπων.
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