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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Το 2025 θα αρχίσει η «απογείωση» των 
συναλλαγών με το διατραπεζικό σύστημα 
άμεσων πληρωμών IRIS, εκτιμούν τραπεζικά 
στελέχη.

04 Οι γερμανικές μικρομεσαίες επιχειρήσεις στο 
Amazon είδαν τις διεθνείς πωλήσεις τους να 
αυξάνονται κατά 10% τον τελευταίο χρόνο.

03 Η διαδικτυακή πλατφόρμα μόδας Zalando 
αύξησε τα έσοδά της κατά 3,4% το 2ο τρίμηνο, 
σε σύγκριση με την περσινή περίοδο, στα 2,6 
δισ. ευρώ.

02 Από τις 2 Σεπτεμβρίου, οι πωλητές TikTok 
Shop με έδρα το Ηνωμένο Βασίλειο θα πρέπει 
να πληρώσουν υψηλότερα τέλη προμήθειας. 

01 Η τουρκική κυβέρνηση εφαρμόζει δραστικές 
φορολογικές αλλαγές για να μειώσει τις 
ηλεκτρονικές παραγγελίες καταναλωτών από 
ξένα ηλεκτρονικά καταστήματα. 

LAST MINUTE
efood: το Ντεμπούτο του Δικτύου 
efood local  
Το efood, θυγατρική της Delivery Hero, άνοιξε 
το πρώτο efood local κατάστημα στο Γουδί. 
Παράλληλα, διευρύνει τις συνεργασίες του με Σ/Μ, 
όπως Bazaar, Carrefour, και My Market, πέραν 
της Σκλαβενίτης. Η efood local θα επεκταθεί μέσω 
franchising, με το δεύτερο κατάστημα στα βόρεια 
προάστια Αττικής, ακολουθώντας το μοντέλο 
convenience stores του εξωτερικού.

Στην Ελλάδα 
με φυσικά 
καταστήματα η 
Shein    
Δίκτυο φυσικών 
καταστημάτων στην Ελλάδα 
«στήνει» η κινεζική Shein. 
Σύμφωνα με το Euro2day 
εγχώρια τοπικά ΜΜΕ 
έχουν ήδη καταγράψει την 
πρόθεση εγκατάστασής της 
εταιρείας σε Αγρίνιο και 
Πάτρα, ωστόσο το σχέδιό 
της επεκτείνεται και στην 
Αθήνα.

COMING SOON



https://www.plushost.gr/general/i-diafora-tou-na-exo-ki-ena-e-shop-kai-tou-trexo-ena-epitiximeno-e-commerce-business-einai-sta-kerdi/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=idioktitis_xeria_&utm_content=idioktitis_xeria
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Deal με Foot Locker για Ελλάδα 
και ΝΑ Ευρώπη - Επενδύσεις €80 
εκατ. έως το 2030
Τη σύναψη συμφωνιών αδειοδότησης 
(licensing agreements) με την Foot Locker 
για την επέκταση του δικτύου της στην 
Νοτιοανατολική Ευρώπη, καθώς επίσης και 
συμφωνίες εξαγοράς των δραστηριοτήτων 
της Foot Locker σε Ελλάδα και Ρουμανία 
ανακοίνωσε πριν από λίγο ο όμιλος Fourlis. 
Πρόκειται για μια κίνηση στρατηγικής 
σημασίας για τον όμιλο που επιβεβαιώνει 
το ρεπορτάζ του BnB Daily 25/6, όταν 
οι πληροφορίες ανέφεραν ότι είναι σε 
συζητήσεις με μεγάλο παίκτη του εξωτερικού, 
προκειμένου να καλύψει το κενό που άφησε 
η αποεπένδυση από την The Athlete's Foot, 
ενισχύοντας και συμπληρώνοντας παράλληλα 
την Intersport. 
O όμιλος Fourlis σκοπεύει να εξαγοράσει 
το υπάρχον δίκτυο καταστημάτων της Foot 
Locker στην Ελλάδα και τη Ρουμανία, το οποίο 
για την ώρα περιλαμβάνει 6 καταστήματα εκ 
των οποίων:
• �3 φυσικά καταστήματα και ένα ηλεκτρονικό 

κατάστημα στην Ελλάδα

• �3 φυσικά καταστήματα στη Ρουμανία

Ταυτόχρονα ο όμιλος συνάπτει αποκλειστικές 
συμφωνίες αδειοδότησης (licensing 
agreements) με την Foot Locker για την 
ανάπτυξη των αγορών της Ελλάδας και της 
Ρουμανίας. 

Η AfterSalesPro λανσάρει εφαρμογή Mobile 
Marketing  
Η AfterSalesPro παρουσιάζει το RetentionPro, μια νέα, 
πρωτοποριακή πλατφόρμα που δίνει στις επιχειρήσεις 
τη δυνατότητα να αποστέλλουν προσωποποιημένες και 
στοχευμένες καμπάνιες μέσω Viber, WhatsApp και SMS. 
Με προηγμένη στόχευση και δημιουργία έξυπνων ομάδων 
πελατών, το RetentionPro βοηθά τις επιχειρήσεις να 
αυξήσουν το return on investment (ROI) και να ενισχύσουν το 
loyalty των πελατών τους. 

Η Loulis Food Ingredients με νέο application 
από τη Sleed   
Η Loulis Food Ingredients εγκαινίασε νέο touchpoint 
στην επικοινωνία με τους πελάτες και συνεργάτες της, 
λανσάροντας το app της εταιρείας που σχεδίασε η Sleed. Το 
myLoulisapp είναι ήδη διαθέσιμο, για να υποστηρίξει τους 
επαγγελματίες της αρτοποιίας, διευκολύνοντας καθημερινές 
δραστηριότητες.



http://www.idefy.gr
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ΑΑΔΕ: φοροδιαφυγή άνω των 8,5 εκατ. 
ευρώ από πωλήσεις μέσω πλατφόρμας 
ηλεκτρονικού εμπορίου
Μια ακόμα μέθοδο φοροδιαφυγής -και μάλιστα εκτεταμένης- 
μέσω καταχρηστικής αξιοποίησης πλατφόρμας ηλεκτρονικού 
εμπορίου, εντόπισαν οι ελεγκτές της ΑΑΔΕ.

Πρόκειται για πλατφόρμα παγκόσμιας εμβέλειας, μέσω 
της οποίας παραγωγοί κάθε κλάδου προβάλλουν και 
πωλούν προϊόντα τους, όπως κοσμήματα, παπούτσια, είδη 
χειροτεχνίας, τσάντες, ρούχα, είδη διακόσμησης και έπιπλα 
σπιτιού, παιχνίδια, έργα τέχνης, καλλιτεχνικές εκτυπώσεις, 
προϊόντα vintage κ.λπ., χωρίς να αποκλείονται και προϊόντα 
μαζικής παραγωγής.

Η πλατφόρμα χρεώνει ποσοστό επί της τελικής αξίας 
πώλησης σε κάθε πραγματοποιηθείσα συναλλαγή, μία 
γενική προμήθεια κάθε δίμηνο ανά κωδικό προϊόντος που 
καταχωρείται και προβάλλεται, καθώς και άλλες χρεώσεις για 
τις υπηρεσίες πωλητών όπως προβεβλημένες καταχωρήσεις, 
επεξεργασία πληρωμών, αγορές ετικετών αποστολής.

Η αποκρυβείσα ύλη από την ολοκλήρωση των 16 αυτών 
ελέγχων ξεπερνά τα 8,5 εκατ. ευρώ, ενώ αξίζει να σημειωθεί 
ότι σε κάποιες περιπτώσεις διαπιστώθηκε η ύπαρξη 
δραστηριότητας μέσω της πλατφόρμας, πριν τη δήλωση 
έναρξης εργασιών στο φορολογικό μητρώο.

• �Σε επιχείρηση με έδρα στη Θεσσαλονίκη και αντικείμενο 
δραστηριότητας το χονδρικό-λιανικό εμπόριο φωτιστικών, 
διαπιστώθηκε, για τις χρήσεις 2019-2023, η μη έκδοση 
ή η ανακριβής έκδοση 8.107 αποδείξεων ή τιμολογίων, 
καθαρής αξίας 2,8 εκατ. ευρώ.

• �Σε ατομική επιχείρηση στα νότια προάστια της Αθήνας, 
με αντικείμενο δραστηριότητας το εμπόριο κοσμημάτων, 
διαπιστώθηκε η μη έκδοση αγνώστου πλήθους 
φορολογικών στοιχείων, για την περίοδο 2018-2022, 
καθαρής αξίας 2,13 εκατ. ευρώ.

• �Σε τρεις επιχειρήσεις ιδίων συμφερόντων, με έδρα την 
ευρύτερη περιοχή της ανατολικής Αττικής και αντικείμενο 
δραστηριότητας το εμπόριο κοσμημάτων, διαπιστώθηκε 
για τις χρήσεις 2018-2022, η μη έκδοση απροσδιορίστου 
πλήθους αποδείξεων, καθαρής αξίας 810.000 ευρώ.

��• �Σε ατομική επιχείρηση, με έδρα την Αθήνα και αντικείμενο 
δραστηριότητας την κατασκευή κοσμημάτων απομίμησης 
και συναφών ειδών, διαπιστώθηκε, για τις χρήσεις 2018-
2022, η μη έκδοση απροσδιορίστου πλήθους φορολογικών 
στοιχείων, καθαρής αξίας 680.000 ευρώ.

Οι εκπτώσεις δεν έφεραν τα 
αναμενόμενα
Χαμηλότερες πωλήσεις σε σχέση με 
πέρυσι εμφάνισαν περισσότερες από τις 
μισές εμπορικές επιχειρήσεις (57%) που 
συμμετείχαν στις εκπτώσεις. Για το 37% των 
επιχειρήσεων οι πωλήσεις κινήθηκαν στα ίδια 
επίπεδα με το 2023, ενώ μόλις το 6% των 
επιχειρήσεων σημείωσε αύξηση του κύκλου 
εργασιών (ΙΝΕΜΥ-ΕΣΕΕ).

Μεταχειρισμένα από την ΙΚΕΑ  
Η IKEA σχεδίασε marketplace όπου 
οι πελάτες θα μπορούν να πουλήσουν 
μεταχειρισμένα έπιπλα σε άλλους 
καταναλωτές. Η εταιρεία ξεκίνησε ήδη 
πιλοτικά προγράμματα σε Ισπανία και 
Νορβηγία. Το IKEA Preowned είναι C2C 
marketplace. Οι πελάτες που θέλουν να 
πουλήσουν κάποιο προϊόν, μπορούν να το 
ανεβάσουν στην πλατφόρμα, με φωτογραφίες 
και την τιμή πώλησης. Κατόπιν, με χρήση 
συστήματος AI, η πλατφόρμα προσθέτει 
διαφημιστικές εικόνες, διαστάσεις του 
προϊόντος κ.ά.



έκπτωση στα συµβατά
Toner & Μελάνια.

Κωδικός έκπτωσης HOTELIER10

PrintKing
ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ ΑΝΑΛΩΣΙΜΩΝ & ΕΚΤΥΠΩΤΩΝ

Μείωσε έως 90%
το κόστος εκτύπωσης στην επιχείρησή σου
από την πρώτη κιόλας εκτύπωση.

Αγόρασε Τώρα σε τιµές χονδρικής

Το κατάστηµα διαθέτει το µοναδικό στην Ελλάδα
σύστηµα αναβάθµισης Chip

www.printking.gr

https://www.printking.gr/el/
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Το Shopflix με νέα back to school 
καμπάνια
Με τον Δημήτρη Ουγγαρέζο σε digital, 
SoMe, print, TV και ρ/φ 

Στον «αέρα» η νέα back to school καμπάνια 
του Shopflix, με πρωταγωνιστή τον Δημήτρη 
Ουγγαρέζο σε ρόλο δασκάλου να ενημερώνει 
για τις 200+ επιλογές σε σχολικά είδη που 
βρίσκουν οι μαθητές. Με μήνυμα «Shopflix: 
Σχολικά, από το Α έως το Ω», η καμπάνια που 
πλαισιώνει το τρέχον promo της εταιρείας για 
δωρεάν μεταφορικά στα σχολικά είδη, είναι 
ένα κατά βάση in-house project όσον αφορά 
σε παραγωγή, σενάριο και σκηνοθεσία, με τη 
διαφημιστική εταιρεία Veesion να συμβάλει 
στην υλοποίηση του storyboard του σποτ.

Άνοιγμα Temu στην ευρωπαϊκή αγορά
Η Temu καλεί τους Ευρωπαίους εμπόρους να εγγραφούν 
ως πωλητές στην πλατφόρμα της. Οι έμποροι διαχειρίζονται 
τα προϊόντα, το απόθεμα και την αποστολή, ενώ η Temu 
καθορίζει τις τιμές. Έχει αναπτυχθεί με μοντέλο αποστολής και 
παρουσίασε πρόσφατα ένα τοπικό μοντέλο, όπου οι πωλητές 
διαχειρίζονται την αποστολή. Το νέο αυτό μοντέλο επιτρέπει 
στους διεθνείς εμπόρους να επωφεληθούν από την τοπική 
δημοτικότητα της πλατφόρμας. Η Temu δεν χρεώνει τέλη ή 
προμήθειες, και οι πωλητές μπορούν να διαφημίσουν δωρεάν 
τα προϊόντα τους. 

Η αγορά σχολικών ειδών το επόμενο 
«στοίχημα» του λιανεμπορίου
Με το τέλος της θερινής εκπτωτικής περιόδου, το λιανεμπόριο 
εστιάζει τώρα στην αγορά των σχολικών ειδών, καθώς 
πλησιάζει η επιστροφή των μαθητών στα σχολεία. Η περίοδος 
αυτή αναμένεται να κορυφωθεί τις επόμενες ημέρες, ενώ το 
«καλάθι του μαθητή» κάνει πρεμιέρα στις 28 Αυγούστου, με 
σκοπό τη στήριξη της ελληνικής οικογένειας και χαμηλότερες 
τιμές.



35+ βραβεία1800+ πελάτες

http://www.aboutnet.gr
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Η Κωτσόβολος συμμετέχει στο ΔΕΗ 
myHome4Students και προσφέρει στους 
φοιτητές επιπλέον έκπτωση έως και 10% 
για τις αγορές τους

Η νέα, ολιστική πρόταση της ΔΕΗ έρχεται να 
απογειώσει κάθε φοιτητική εμπειρία

Η Κωτσόβολος στηρίζει τους φοιτητές στο νέο τους 
ξεκίνημα, συμμετέχοντας στο ΔΕΗ myHome4Students, 
το νέο προϊόν ρεύματος της ΔΕΗ για φοιτητές, με 
αποκλειστικές εκπτώσεις και προνόμια! Έτσι, οι φοιτητές 
που θα επιλέξουν το νέο προϊόν ΔΕΗ myHome4Students, 
δικαιούνται εκπτώσεις έως και 10% επιπλέον των τρεχουσών 
προσφορών σε προϊόντα τεχνολογίας και οικιακές συσκευές 
από τα 94 καταστήματα Κωτσόβολος σε όλη την Ελλάδα, 
αλλά και από το site Kotsovolos.gr. Το νέο προϊόν ΔΕΗ 
myHome4Students προσφέρει σταθερή, ανταγωνιστική τιμή 
€0,129/kWh για τις πρώτες 150kWh, που αντιστοιχούν στη 
μέση μηνιαία κατανάλωση ηλεκτρικής ενέργειας σε ένα 
τυπικό φοιτητικό σπίτι. Και όσοι ενεργοποιήσουν εξόφληση 
λογαριασμού μέσω πάγιας εντολής, επωφελούνται με 
επιπλέον 3% έκπτωση στον λογαριασμό τους. Το ΔΕΗ 
myHome4Students προσφέρει δωρεάν πάγιο για τους 
τρεις θερινούς μήνες, ενώ για το υπόλοιπο διάστημα το 
μηνιαίο πάγιο ανέρχεται στα €3. Τέλος, με το νέο προϊόν 
διατίθεται δωρεάν καθ’ όλη τη διάρκεια του συμβολαίου 
και η υπηρεσία GreenPass από τη ΔΕΗ, μέσω της οποίας 
διασφαλίζεται ότι όση ενέργεια καταναλώνεται στον 
χώρο, τόση παράγεται και δεσμεύεται από Ανανεώσιμες 
Πηγές, εξοικονομώντας χρήματα και συμβάλλοντας στην 
προστασία του περιβάλλοντος. Παράλληλα, επιβραβεύει 
τους φοιτητές με μια σειρά προνομίων, όπως προσφέροντας 
5.000 Miles+Bonus μίλια από την AEGEAN για να γίνει το 
νέο τους ταξίδι ακόμη πιο συναρπαστικό, εξασφαλίζοντας 
δωρεάν τον καθημερινό καφέ τους για έναν μήνα από το 
Coffee Island και γεμίζοντας δωρεάν το φοιτητικό τους 
ψυγείο για πρώτη φορά μέσω του efood. Τέλος, εξασφαλίζει 
πρόσβαση σε προσφορές και εκπτώσεις μέσω του ΔΕΗ 
myRewards Coupons, της ειδικά διαμορφωμένης ενότητας 
στην ψηφιακή πλατφόρμα myΔΕΗ.
Δικαίωμα ένταξης στο προϊόν ΔΕΗ myHome4Students έχουν 
οι φοιτητές, με απαραίτητη την προσκόμιση ακαδημαϊκής 
ταυτότητας ή βεβαίωση εγγραφής στη σχολή.

Back to School με προσφορές στο 
Samsung eShop

Επιλεγμένες συσκευές έρχονται με οφέλη 
για δυναμικό ξεκίνημα της νέας σχολικής 
χρονιάς

Η Samsung Electronics Hellas υποδέχεται τη 
νέα σχολική χρονιά με μοναδικές προσφορές 
στο Samsung eShop. Αγοράζοντας επιλεγμένα 
προϊόντα Galaxy, όπως τα Galaxy S24, A35, 
A55 και Α25, μαζί με Samsung Wearables, 
επωφελείστε από εκπτώσεις έως και €150. 
Επιπλέον, με την αγορά tablets Galaxy Tab 
S9FE και Galaxy Tab S9FE+ από €449 και 
€629 αντίστοιχα, ή το Tab A9+ από €199,90, 
μπορείτε να ενισχύσετε τη δημιουργικότητά 
σας. Επωφεληθείτε επίσης από 10% έκπτωση 
σε συνδυασμένες αγορές προϊόντων.

Η Walmart Πούλησε το Μερίδιό 
της στην JD.com για 3,6 Δισ. 
Δολάρια
Η Walmart πούλησε το μερίδιό της στην 
κινεζική εταιρεία JD.com έναντι 3,6 δισ. 
δολαρίων, τερματίζοντας μια οκταετή 
συνεργασία που απέφερε όλο και λιγότερα 
κέρδη. Η αμερικανική εταιρεία λιανικής 
πώλησης πούλησε 144,5 εκατομμύρια μετοχές 
έναντι 24,95 δολαρίων η καθεμία, όπως 
ανέφεραν πηγές που γνωρίζουν την υπόθεση.

https://www.printking.gr/el/


https://workforceinnovation.gr/
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Οι... Φυλές του Ηλεκτρονικού Εμπορίου: 
Πρώτοι σε Συναλλαγές οι Millenials
Η ταχύτητα των συναλλαγών και η μεγάλη γκάμα προϊόντων 
αποτελούν βασικά θέλγητρα του ηλεκτρονικού εμπορίου 
για τους Έλληνες καταναλωτές, ανεξαρτήτως ηλικίας, 
όπως αποκαλύπτει έρευνα της Nexi Ελλάς. Οι ηλεκτρονικές 
αγορές έχουν κερδίσει την προτίμηση όλων των 
ηλικιακών ομάδων, αν και με διαφορετικά κίνητρα. Κοινός 
παρανομαστής είναι η αναζήτηση χαμηλότερης τιμής και η 
επιλογή ασφαλούς τρόπου πληρωμής.

Σύμφωνα με την έρευνα, οι baby boomers (65-79 ετών) 
δίνουν έμφαση στην ευκολία ανεύρεσης προϊόντων, 
ενώ η Generation X (50-64 ετών) επικεντρώνεται στη 
σύγκριση τιμών. Οι Millennials (30-49 ετών) επιδιώκουν 
την εξοικονόμηση χρόνου, ενώ η Gen Z (18-29 ετών) 
προτιμά την ευρύτερη γκάμα προϊόντων. Οι Millennials 
πραγματοποιούν τις περισσότερες μηνιαίες αγορές, 
ακολουθούμενοι από τη Generation X και την Gen Z. Ακόμη 
και οι μεγαλύτεροι σε ηλικία baby boomers δείχνουν έντονο 
ενδιαφέρον για ηλεκτρονικές αγορές, αν και σε μικρότερο 
βαθμό από τις νεότερες γενιές.

Η Gen Z προτιμά κατά κύριο λόγο τις παγκόσμιες αγορές, 
με την Κίνα και τη Γερμανία να είναι στην κορυφή των 
προτιμήσεών τους λόγω καλύτερων ευκαιριών. Αντίθετα, οι 
μεγαλύτεροι σε ηλικία χρήστες επιλέγουν κυρίως ελληνικά 
e-shops. Το 49% των ερωτηθέντων έχει πραγματοποιήσει 
τουλάχιστον μια αγορά από ελληνικό ηλεκτρονικό 
κατάστημα το τελευταίο έτος, με κριτήρια την τιμή, τις 
επιλογές παράδοσης και τη στήριξη μικρών ή τοπικών 
επιχειρήσεων. Παράλληλα, το 51% έκανε τουλάχιστον μια 
αγορά από ξένο ιστότοπο τις τελευταίες 28 ημέρες του 
2023.

Τέλος, η ασφάλεια των συναλλαγών είναι πρωταρχικός 
παράγοντας για όλους τους καταναλωτές, ενώ η ταχύτητα 
προτιμάται κυρίως από τους νεότερους. Το 16% της Gen Z 
επιλέγει τη Revolut, ενώ το 20% των baby boomers προτιμά 
την αντικαταβολή για λόγους ασφάλειας.

Ο Κόλιν Χουάνγκ, Πλουσιότερος 
Άνθρωπος της Κίνας
Ο Κόλιν Χουάνγκ, πρώην μηχανικός της 
Google, ίδρυσε την Pinduoduo (PDD) το 
2015, μετά από περίοδο αβεβαιότητας. Η 
πλατφόρμα, γνωστή για φθηνά προϊόντα και 
μεγάλες προσφορές, τον έκανε έναν από τους 
πλουσιότερους ανθρώπους στον κόσμο, με 
περιουσία που έφτασε τα $71,5 δισ. το 2021. 
Παρά τη γρήγορη πτώση, η PDD επέστρεψε 
με την επέκταση της Temu εκτός Κίνας, 
καθιστώντας τον Χουάνγκ τον πλουσιότερο 
άνθρωπο της χώρας με $48,6 δισ.

Generation Y και Design Pergola 
επεκτείνουν τη συνεργασία τους
Η Design Pergola ανέθεσε στη Generation Y 
την αναβάθμιση του ηλεκτρονικού B2C 
καταστήματός της, μετά από επιτυχημένη 
συνεργασία. Το νέο e-shop προσφέρει 
τεχνολογία αιχμής και εξατομικευμένη 
εξυπηρέτηση, ενώ δίνει έμφαση στην 
εύκολη περιήγηση και ανακάλυψη ποιοτικών 
προϊόντων. Με προηγμένες λειτουργίες και 
εργαλεία, το ανανεωμένο κατάστημα στοχεύει 
στην αύξηση των πωλήσεων, τη διατήρηση 
πελατών και τη βελτίωση της διαχείρισης.

Συνεργασία EPSILON NET και 
Viva.com για Ολοκληρωμένες 
Λύσεις Πληρωμών
Η EPSILON NET συνεργάζεται με τη Viva.com 
για την ανάπτυξη ολοκληρωμένων λύσεων 
διασύνδεσης, προσφέροντας στους 
επαγγελματίες εύκολη και αξιόπιστη αποδοχή 
πληρωμών μέσω της τεχνολογίας Tap on 
Any Device. Η συνεργασία επιτρέπει στις 
επιχειρήσεις να διαχειρίζονται τιμολόγηση, 
πληρωμές και έκδοση αποδείξεων μέσω μιας 
μόνο συσκευής, τηρώντας τις νομοθετικές 
απαιτήσεις της ΑΑΔΕ, με στόχο την ενίσχυση 
της αποδοτικότητας και της ασφάλειας.



http://www.infocomworld.gr
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Μ. Σαββίδης: Το Ελληνικό Ηλεκτρονικό 
Εμπόριο παραμένει Ασφαλές και 
Ανταγωνιστικό
Το ελληνικό ηλεκτρονικό εμπόριο διατηρεί την ασφάλεια 
και τον ανταγωνισμό του παρά την ταχεία ανάπτυξή 
του τα τελευταία χρόνια, σύμφωνα με τον Μ. Σαββίδη, 
αντιπρόεδρο του Ελληνικού Συνδέσμου Ηλεκτρονικού 
Εμπορίου (GRECA) και του Εμπορικού Συλλόγου Αθήνας 
(ΕΣΑ). Όπως ανέφερε σε συνέντευξή του στο ΑΠΕ, «οι 
φορείς του GRECA και τα κρατικά όργανα παρακολουθούν 
στενά τις παρατυπίες, διασφαλίζοντας ένα φιλικό προς τους 
καταναλωτές περιβάλλον αγορών».

Η διείσδυση του ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
καθημερινότητα των Ελλήνων αυξήθηκε σημαντικά μετά 
την πανδημία. Σύμφωνα με πρόσφατη έκθεση της Nexi 
Ελλάδος, το 2023 οι Έλληνες καταναλωτές δαπάνησαν 
περίπου 35 δισ. ευρώ για ηλεκτρονικές αγορές, εκ των 
οποίων τα 17,5 δισ. ευρώ αφορούσαν την αγορά φυσικών 
αγαθών, 10,7 δισ. ευρώ δαπανήθηκαν σε ταξίδια και 6,7 δισ. 
ευρώ σε υπηρεσίες.

Με τη συνεχή άνοδο των ηλεκτρονικών πωλήσεων, ο 
τζίρος για το 2023 εκτιμάται ότι ξεπέρασε τα 17 δισ. 
ευρώ, σημειώνοντας αύξηση κατά 9% σε σχέση με τα 15,8 
δισ. ευρώ το 2022, σύμφωνα με την Ευρωπαϊκή Έκθεση 
Ηλεκτρονικού Εμπορίου που δημοσίευσαν ο GRECA και 
ο E-Commerce Europe. Το 2023, το 75% των Ελλήνων 
πραγματοποίησαν διαδικτυακές αγορές, έναντι 70% το 2022 
και 51% το 2019.

Ο κ. Σαββίδης τόνισε πως «το ελληνικό ηλεκτρονικό 
εμπόριο έχει μεγάλες δυνατότητες περαιτέρω ανάπτυξης, 
καθώς η διείσδυσή του παραμένει σε χαμηλότερα επίπεδα 
σε σύγκριση με άλλες χώρες της Ε.Ε.». Αναφερόμενος 
στο 2022, επισήμανε ότι «ήταν μια πολύ ικανοποιητική 
χρονιά», αλλά σημείωσε ότι «το 2023 δεν συνεχίστηκε 
με την ίδια δυναμική. Οι επιχειρήσεις αντιμετωπίζουν 
νέες προκλήσεις και πρέπει να επιταχύνουν τον ψηφιακό 
τους μετασχηματισμό. Παράλληλα, απαιτούνται επιπλέον 
κίνητρα για τις ελληνικές επιχειρήσεις ώστε να αναπτύξουν 
τις ψηφιακές τους πωλήσεις σε διεθνές επίπεδο και να 
ανταγωνιστούν αντίστοιχες ευρωπαϊκές εταιρείες.»

Αύξηση 6,1% στο Εξωτερικό 
Εμπόριο Κίνας το 1ο εξάμηνο 
του 2024
Ετήσια αύξηση 6,1% κατέγραψε το εξωτερικό 
εμπόριο στην Κίνα το α’ εξάμηνο του 2024, 
την ίδια ώρα που το διασυνοριακό ηλεκτρονικό 
εμπόριο κατέγραψε ετήσια αύξηση 10,5% 
σε όγκο. Ο Λιου Νταλιάνγκ εκπρόσωπος της 
Γενικής Διεύθυνσης Τελωνείων της Κίνας (GAC) 
δήλωσε ότι το εξωτερικό εμπόριο της Κίνας θα 
διατηρήσει τη σταθερή ανάπτυξή του, παρά 
την αστάθεια από πολυάριθμους εξωτερικούς 
παράγοντες.

Google - Meta: Μυστική Συμφωνία 
για Διαφημίσεις με στόχο Εφήβους
Η Google και η Meta σύναψαν μυστική 
συμφωνία για να προωθήσουν στο YouTube 
διαφημίσεις του Instagram, στοχεύοντας 
εφήβους, παρά τους κανόνες της Google 
για τη διαχείριση ανηλίκων. Σύμφωνα με 
τα αρχεία των Financial Times, η καμπάνια 
στόχευε χρήστες 13-17 ετών, παραβιάζοντας 
τις πολιτικές που απαγορεύουν στοχευμένες 
διαφημίσεις σε ανήλικους. Το πρόγραμμα 
ξεκίνησε στον Καναδά μεταξύ Φεβρουαρίου και 
Απριλίου 2024.

«3η Global Digital Trade Expo» 
στην πόλη Hangzhou της Κίνας
Το Επιμελητήριο Αιτωλοακαρνανίας ενημερώνει 
τις επιχειρήσεις - μέλη του ότι η Περιφέρεια 
Δυτικής Ελλάδας προσκαλεί εταιρείες με 
έδρα εντός της Π.Δ.Ε., οι οποίες προσφέρουν 
προϊόντα και υπηρεσίες υψηλής προστιθέμενης 
αξίας και ενδιαφέρονται για δραστηριοποίηση 
στο διασυνοριακό (cross-border) ηλεκτρονικό 
εμπόριο, να λάβουν μέρος σε πενθήμερη 
επιχειρηματική αποστολή στην Κίνα από 25-
29/9 στην πόλη Hangzhou της Κίνας.



http://www.e-businessworld.gr
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Amazon: Νέο Εκπτωτικό Κατάστημα για 
Ανταγωνισμό με Temu και Shein
Η Amazon παραμένει ο μεγαλύτερος διαδικτυακός 
λιανοπωλητής στις ΗΠΑ, με στόχο το 40% των πωλήσεων 
φέτος. Αναγνωρίζοντας τον ανταγωνισμό από τις Temu και 
Shein, σχεδιάζει να λανσάρει ένα εκπτωτικό κατάστημα με 
μη επώνυμα προϊόντα κάτω των 20 δολαρίων.

Πλατφόρμες τύπου Shein και Temu - 
Αυστηρά μέτρα
Οι πλατφόρμες Shein και Temu έχουν κερδίσει μεγάλο 
μερίδιο αγοράς, προκαλώντας ανησυχία στον ανταγωνισμό. 
Το 7% των ημερήσιων αποστολών των ελληνικών 
κούριερ αφορά παραγγελίες από ασιατικά καταστήματα 
όπως Temu, AliExpress και Shein. Αυτό σημαίνει ότι οι 
ελληνικές επιχειρήσεις χάνουν σταδιακά μερίδιο αγοράς, 
ανταγωνιζόμενες κολοσσούς που δεν τηρούν τη νομοθεσία 
της Ε.Ε. Ως εκ τούτου, έχουν αποφασιστεί αυστηρότερα 
μέτρα.

Επενδύσεις και Καινοτομία για τη 
Shopflix
Η πλατφόρμα Shopflix, υπό την ηγεσία του 
Χρήστου Καλογεράκη, αν και ανήκει στον 
όμιλο Μαρινάκη, λειτουργεί με τη νοοτροπία 
μιας startup. Παρά τα πρώτα βήματα της 
επιχειρηματικής της ανάπτυξης, η εταιρεία 
έχει ήδη προσελκύσει σημαντικά κεφάλαια 
για επενδύσεις, με στόχο να ενισχύσει τη 
θέση της στην αγορά και να ανταγωνιστεί 
τον ισχυρό αντίπαλο, τη Skroutz. Μέσα 
στα πρώτα δύο χρόνια λειτουργίας της, 
το Shopflix έχει υλοποιήσει επενδυτικό 
πλάνο ύψους 10 εκατ. ευρώ, με προοπτική 
ολοκλήρωσης έως το 2026.

Ένα από τα σημαντικότερα στρατηγικά 
βήματα ήταν η εξαγορά της Courier Center 
από τον Όμιλο Μαρινάκη, που συνέβαλε στη 
δημιουργία ενός ισχυρού δικτύου στον τομέα 
των υπηρεσιών προς τους καταναλωτές. 
Αυτή η κίνηση προσέφερε στη Shopflix τη 
δυνατότητα να ενισχύσει την επιχειρησιακή 
της ικανότητα, αξιοποιώντας καινοτόμες 
λύσεις στις ταχυμεταφορές και συνεργασίες 
με μεγάλες αλυσίδες λιανικής.

Η πλατφόρμα συνεργάζεται με περισσότερες 
από 1.800 ελληνικές επιχειρήσεις, 
προσφέροντας πάνω από 7 εκατ. προϊόντα. Η 
Shopflix διακρίνεται για την ευελιξία της στην 
τιμολογιακή πολιτική, με χαμηλότερες τιμές 
όλο το χρόνο, ενώ υποστηρίζει την εγχώρια 
οικονομία και διασφαλίζει την ασφάλεια των 
συναλλαγών και την ταχύτητα παραδόσεων σε 
όλη την Ελλάδα.
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Η Τουρκία Κηρύσσει Πόλεμο στις Κινεζικές 
Πλατφόρμες Ηλεκτρονικού Εμπορίου 
Η Τουρκία ανακοίνωσε αυστηρά μέτρα για τις διαδικτυακές 
αγορές από το εξωτερικό, μειώνοντας το όριο από 150 
ευρώ σε 30 ευρώ και διπλασιάζοντας τους φόρους στα 
προϊόντα από χώρες εκτός Ε.Ε. Στόχος είναι η προστασία 
της εγχώριας αγοράς από την αυξανόμενη επιρροή 
κινεζικών πλατφορμών λιανικής και η ενίσχυση των τοπικών 
επιχειρήσεων.

HERON: Το Πρώτο Κέντρο Αριστείας στη 
Ρομποτική στην Ελλάδα με Επένδυση 30 
Εκατομμυρίων Ευρώ
Η ερευνητική ομάδα του Ινστιτούτου Ρομποτικής του 
Ερευνητικού Κέντρου Αθηνά έλαβε επιχορήγηση άνω 
των 30 εκατομμυρίων ευρώ για τη δημιουργία του πρώτου 
Κέντρου Αριστείας για τη Ρομποτική στην Ελλάδα, με το 
όνομα "HERON", που θα αναπτύξει ρομποτική πεδίου, 
υγειονομική ρομποτική και ρομποτική ασφαλείας.

Νέο Εργαλείο Αξιολόγησης για 
την Ψηφιακή Ωριμότητα των 
Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων
Οι ευρωπαϊκοί κόμβοι ψηφιακής καινοτομίας 
ανέπτυξαν ένα εργαλείο αξιολόγησης για 
την ψηφιακή ωριμότητα μικρομεσαίων 
επιχειρήσεων, βοηθώντας τες να εντοπίσουν τα 
δυνατά και αδύναμα σημεία τους στον ψηφιακό 
μετασχηματισμό. Το εργαλείο αυτό, διαθέσιμο 
σε 32 γλώσσες, αξιολογεί τις επιχειρήσεις 
με βάση έξι κριτήρια: ψηφιακή στρατηγική, 
ετοιμότητα, βελτίωση ψηφιακών δεξιοτήτων, 
διαχείριση δεδομένων, αυτοματοποίηση και 
τεχνητή νοημοσύνη και πράσινος ψηφιακός 
μετασχηματισμός. Οι μικρομεσαίες επιχειρήσεις 
μπορούν να χρησιμοποιήσουν το εργαλείο για 
να σχεδιάσουν την ψηφιακή τους ανάπτυξη 
και να λάβουν εξατομικευμένες συμβουλές 
από τους τοπικούς κόμβους. Επιπλέον, φορείς 
όπως το Ευρωπαϊκό Δίκτυο Επιχειρήσεων 
και βιομηχανικοί συνεργατικοί σχηματισμοί 
μπορούν να αξιοποιήσουν το εργαλείο για 
την υιοθέτηση τεχνητής νοημοσύνης. Το 
δίκτυο ευρωπαϊκών κόμβων περιλαμβάνει 228 
κόμβους, με 151 να χρηματοδοτούνται από το 
πρόγραμμα «Ψηφιακή Ευρώπη» της Ε.Ε. και 
77 από εθνικούς ή περιφερειακούς πόρους. 
Στόχος είναι η υποστήριξη της ψηφιακής 
ανάπτυξης των επιχειρήσεων και η ενίσχυση 
της ψηφιακής δεκαετίας της Ε.Ε., με υιοθέτηση 
τεχνητής νοημοσύνης, υπολογιστικού νέφους 
και μαζικών δεδομένων από το 75% των 
ευρωπαϊκών επιχειρήσεων έως το 2030.
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H Τουρκία Μπλοκάρει και το Roblox
Το κρατικό πρακτορείο Anadolu ανέφερε ότι η απόφαση 
βασίζεται στην «ανίχνευση περιεχομένου που μπορεί να 
οδηγήσει σε κακοποίηση παιδιών». Οι τελευταίες ενέργειες 
για τον αποκλεισμό δημοφιλών ιστότοπων έχει εξοργίσει 
τα εκατομμύρια των Τούρκων κυρίως νέων, που τους 
χρησιμοποιούν είτε ως ψυχαγωγία ή για ηλεκτρονικό 
εμπόριο. Το Roblox είναι μια διαδικτυακή πλατφόρμα 
gaming που επιτρέπει στους χρήστες να προγραμματίζουν 
και να παίζουν παιχνίδια που δημιουργούνται από τους 
ίδιους ή άλλους.

Το SEO του in.gr Ανέλαβε η DOPE
To in.gr ξεκίνησε συνεργασία με την DOPE όσον 
τη βελτιστοποίηση της κατάταξής του στις μηχανές 
αναζήτησης. Ο Γιώργος Σαλιάρης-Φασσέας, Γενικός 
Διευθυντής Στρατηγικής, Τεχνολογίας και Ανάπτυξης 
του ομίλου της Alter Ego, είπε: "Η εκτενής εμπειρία, η 
μοναδική μεθοδολογία αλλά και η ικανότητα της DOPE να 
εφαρμόζει ένα σύγχρονο modus operandi το οποίο δρα 
ως φυσική επέκταση της in-house ομάδας μας, έκανε την 
επιλογή της DOPE ως συνεργάτη εύκολη. Έχουμε θέσει 
εξαιρετικά υψηλούς στόχους και είμαι σίγουρος ότι θα τους 
πετύχουμε".

Ψήφος Εμπιστοσύνης στα τοπικά online 
Καταστήματα
Ψήφο εμπιστοσύνης στα τοπικά online καταστήματα δίνουν 
οι Έλληνες e-shoppers. Το 49% των χρηστών του Ίντερνετ 
στην Ελλάδα πραγματοποίησαν το 2023 αγορές από τοπικά 
καταστήματα. Σύμφωνα με την Έκθεση Ηλεκτρονικού 
Εμπορίου της Nexi για την Ελλάδα το 2023, οι χρήστες του 
Ίντερνετ επιλέγουν να κάνουν τις αγορές τους από τοπικές 
επιχειρήσεις για τους ακόλουθους λόγους: 72% τιμές, 
39% επιλογές παράδοσης και 30% στήριξη μικρών/τοπικών 
επιχειρήσεων.

Στα 45,4 ευρώ το Μέσο Καλάθι 
στα e-Φαρμακεία
Η έρευνα της Convert Group καταγράφει 
αύξηση της τάξης του 1% στις πωλήσεις των 
ηλεκτρονικών φαρμακείων στην Ελλάδα 
κατά το α’ εξάμηνο του 2024, με τον τζίρο 
της αγοράς να φτάνει τα 145 εκατ. ευρώ. 
Αυτή η επιβράδυνση είναι αξιοσημείωτη, 
καθώς τα ηλεκτρονικά φαρμακεία είχαν 
συνηθίσει σε διψήφιους ρυθμούς ανάπτυξης 
τα προηγούμενα χρόνια, λόγω των μεγάλων 
εκπτώσεων, της ευκολίας αγορών και της 
μεγαλύτερης ποικιλίας σε σύγκριση με τα 
φυσικά καταστήματα.

Η αλλαγή αυτή αποδίδεται σε μεγάλο 
βαθμό στην εναρμόνιση με τις οδηγίες 
του Υπουργείου Ανάπτυξης για τον 
τρόπο αναγραφής και επικοινωνίας 
των εκπτώσεων, που φαίνεται να έχει 
επηρεάσει την αντίληψη των καταναλωτών 
για τις προσφορές των online φαρμακείων. 
Επιπλέον, η μείωση των γεννήσεων τα 
τελευταία δύο χρόνια συνέβαλε στην πτώση 
της κατηγορίας των βρεφικών ειδών, η 
οποία σημείωσε μείωση 16%. Η κατηγορία 
των προϊόντων προσωπικής περιποίησης, 
που αντιπροσωπεύει το 50% του συνολικού 
τζίρου, σημείωσε πτώση 3%, ενώ οι πωλήσεις 
αντιηλιακών παρέμειναν σταθερές και τα 
προϊόντα μακιγιάζ αυξήθηκαν κατά 4%.

Η μελέτη της Convert καταγράφει επίσης 
αύξηση της μέσης αξίας του καλαθιού 
από 44,8 ευρώ πέρυσι σε 45,4 ευρώ 
φέτος, παρά τη μικρή μείωση του όγκου 
των αγορασθέντων ειδών. Οι προσφορές 
παρέμειναν σταθερές στο 38% των 
πωλήσεων.

Είναι αξιοσημείωτο ότι, παρά τη συνολική 
επιβράδυνση, το β’ τρίμηνο του έτους 
παρουσίασε μια μικρή ανάκαμψη με τον τζίρο 
να αυξάνεται σε 75 εκατ. ευρώ από 69 εκατ. 
ευρώ το πρώτο τρίμηνο. Το 2023 η αγορά 
των ηλεκτρονικών φαρμακείων έκλεισε με 
πωλήσεις ύψους 281 εκατ. ευρώ, αυξημένες 
κατά 4% σε σχέση με το 2022.

Υπολογίζεται ότι περίπου 305 ηλεκτρονικά 
φαρμακεία ήταν ενεργά στο τέλος του α’ 
εξαμήνου του 2024, με 15 από αυτά να 
συνεισφέρουν το 61% του συνολικού τζίρου. 
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Zenith για τη μάρκα Βίκος: Cross-
Media καμπάνια με Hyper-Relevant 
targeting
Τη διεύρυνση των σημείων επαφής του κατάλληλου 
κοινού για τα προϊόντα «Βίκος Cola», «Φυσικό 
Μεταλλικό Νερό Βίκος» και «Βίκος Pink Grapefruit» 
με όρους Programmatic Buying έθεσε ως στόχο 
η Zenith για τον πελάτη της, σε πρόσφατη 
ενέργεια που υλοποίησε μέσω του grXchange, 
της τεχνολογικής λύσης της Phaistos Networks. 
Αξιοποιώντας τα καινοτόμα χαρακτηριστικά του 
grXchange, η Zenith οργάνωσε και διαχειρίστηκε 
κεντρικά την καμπάνια σε περιβάλλον Web, HybridTV, 
ΟΤΤ αλλά και Emerging Media.

H ενέργεια «έτρεξε» ταυτόχρονα και ενιαία 
σε συνεργαζόμενα websites με Instream και 
Outstream διαφήμιση, σε οθόνες καταστημάτων 
ΑΒ Βασιλόπουλος σε Αθήνα, Θεσσαλονίκη, 
Πάτρα και στα super market Χαλκιαδάκης στο 
Ηράκλειο, σε οθόνες taxi μέσω της Cabtivo, με 
Δυναμική Διαφήμιση (DAI) στο OpenTV και σε VoD 
περιεχόμενο στην HbbTV πλατφόρμα του καναλιού, 
σε διασυνδεδεμένες συσκευές στις εφαρμογές Ertflix 
και σε οθόνες των γυμναστηρίων AfterLife σε Αθήνα 
και Θεσσαλονίκη. Από αυτή τη δεξαμενή των μέσων 
και οθονών, έγινε με δυναμικό τρόπο η επιλογή των 
σημείων, που ταίριαζαν στο κοινό και στους στόχους 
των διαφημιζόμενων προϊόντων «Βίκος», με στόχο να 
σερβιριστεί το σωστό μήνυμα, στο κατάλληλο κοινό.

Πρόκειται για την καινοτόμο μεθοδολογία Hyper-
Relevant targeting του grXchange, που βασίζεται 
στη σχετικότητα του σημείου με το κοινό στόχο, 
αξιοποιώντας δεδομένα για την τοποθέτηση των 
οθονών, τα χαρακτηριστικά και τις συνθήκες έκθεσης 
του κοινού.

Κατά τη διάρκεια της ενέργειας, η Zenith είχε 
στη διάθεσή της real-time, consolidated media 
report για την απόδοση της καμπάνιας σε όλες τις 
συνδεδεμένες οθόνες, στη βάση ενιαίων μετρήσεων 
ad impressions, clicks, viewability και μοναδικών 
συσκευών, ενώ στη λήξη της -βάσει των δεδομένων 
των Suppliers- δόθηκαν στοιχεία για τον αριθμό των 
Contacts που ήρθαν σε επαφή με την καμπάνια στο 
κάθε διασυνδεδεμένο περιβάλλον. 

Sleed και The Bostonians σε νέα 
Συνεργασία
Η Sleed ανέλαβε την online προβολή της The 
Bostonians, σχεδιάζοντας συνολικά τη διαφημιστική 
στρατηγική της μάρκας σε όλες τις online 
πλατφόρμες - Google, Meta, YouTube, TikTok. Η 
συνεργασία ξεκίνησε με την ανάπτυξη του website 
& e-shop της The Bostonians και επεκτάθηκε στον 
σχεδιασμό e-commerce στρατηγικής, στη διαχείριση 
της online διαφήμισης στα paid media και επιπλέον σε 
υπηρεσίες CRM και email marketing.

Η Alphabet κατέγραψε Ισχυρή Αύξηση 
Εσόδων το β’ τρίμηνο
Η Alphabet, ιδιοκτήτρια εταιρεία των Google και 
YouTube, κατέγραψε ισχυρή αύξηση των εσόδων της, 
το β’ τρίμηνο, από τη διαφήμιση και τις επιχειρήσεις 
cloud. Ωστόσο, οι λεπτομέρειες σχετικά με την 
υιοθέτηση της τεχνολογίας AI, που βρίσκεται πίσω 
από την ανάπτυξη του cloud, παρουσιάστηκαν 
με φειδώ. Η Google παραμένει πρωτίστως μια 
διαφημιστική επιχείρηση, ακόμη και αν τα έσοδά της 
από το cloud παρουσιάζουν ισχυρή ανάπτυξη (από 
πολύ χαμηλότερη βάση).

To Spotify Επενδύει στο Rebranding 
του Ads Manager
Το Spotify προχώρησε στο rebranding της self-serve 
διαφημιστικής του πλατφόρμας, Spotify Ads Manager 
(Spotify Ad Studio) για να προσφέρει βελτιωμένες 
δυνατότητες προβολής. Η Spotify αναφέρει ότι 
το λανσάρισμα σηματοδοτεί την απόφασή της να 
επενδύσει στη διαφήμιση ως «μακροπρόθεσμο μοχλό 
ανάπτυξης».

Με νέα εμφάνιση και αίσθηση, το Spotify Ads 
Manager πλέον περιλαμβάνει έναν νέο σχεδιασμό 
που στοχεύσει στην απλοποίηση της διαδικασίας 
πλοήγησης για τους διαφημιζόμενους, καθώς και 
προηγμένες δυνατότητες στόχευσης κοινού.

DIGITAL MARKETING
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Η Solid Havas Δημιουργεί για την 
Xiaomi
Με αφορμή το λανσάρισμα του Xiaomi 
14 Ultra, η Solid Havas δημιούργησε για 
λογαριασμό της Xiaomi μια σειρά από 
Masterclass φωτογραφίες σε συνεργασία 
με τη Leica. Ως κομμάτι της παγκόσμιας 
ενέργειας της Xiaomi, «See the world in a 
new light», που έχει ως στόχο την προώθηση 
της φωτογραφίας ως μέσο έκφρασης της 
καλλιτεχνικής πλευράς που έχουμε όλοι μας, 
η Xiaomi Greece διαθέτει μια σειρά από 
εκπαιδευτικά Masterclass, εντελώς δωρεάν 
μέσα από τα επίσημα προφίλ της στα social 
media.

Η πρωτοβουλία αυτή διεξάγεται σε 
συνεργασία με τη Leica, και ιδιαίτερα το Leica 
Akademia Greece. Το υλικό δημιουργήθηκε 
από τη Solid Havas σε συνεργασία με τον 
Βασίλη Μακρή Urban @ Portrait Photographer 
& Leica Academy Instructor.

Τα Masterclasses γυρίστηκαν στις Κυκλάδες, 
στην Τήνο, που έχει εμπνεύσει διάσημους 
ζωγράφους, σκηνοθέτες, συγγραφείς, 
εικαστικούς και ποιητές, με τον Βασίλη Μακρή 
να αναλαμβάνει την καθοδήγηση των θεατών 
γύρω από τη τέχνη της φωτογραφίας.

To content της καμπάνιας «τρέχει» σε 
Instagram, Facebook καθώς και YouTube. 
Εταιρεία παραγωγής της σειράς είναι η 
Blackwrap Productions και σκηνοθέτης ο 
Γιάννης Κωσταβάρας. 

Σύσταση νέου Προεδρείου για τον 
IAB Hellas   
Πρόεδρος η Τίνα Φερεντίνου και Αντιπρόεδρος η 
Βάσω Μαργέλου

Η νέα διοικούσα 
επιτροπή του IAB 
Hellas διαμορφώνεται 
ως εξής: Πρόεδρος, 
η Τίνα Φερεντίνου 
(DPG Digital), 
Αντιπρόεδρος η 
Βάσω Μαργέλου 
(Cosmote), Γ.Γ. ο 
Κώστας Ντάλλας 
(Star), Ταμίας ο 
Μιχάλης Σαραντινός 

(Steficon), Ειδικός Γραμματέας, ο Δημήτρης Μαύρος (MRB), 
Μέλη οι Σπύρος Παπαγεωργίου (Adweb), Στάθης Βωβός 
(Volton), Νικόλας Μπαρδάκης (Advengers) και Γαληνός 
Γιαγλής (OCM).

«Γιατί ανήκεις εδώ»: Ιστορίες από τη Φιξ και 
την BBDO    
Σε συνέχεια του περσινού της brand positioning με μήνυμα 
«Γιατί ανήκεις εδώ», που δημιούργησε η BBDO, μέσα από μια 
καμπάνια η οποία ύμνησε όλους όσοι θέλουν να αλλάξουν 
τον κόσμο παλεύοντας για τα όνειρά τους, η Φιξ φέτος δίνει 
βήμα σε πραγματικές ιστορίες γνωστών προσώπων.
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