
1 

Πέμπτη 25 / 7 / 2024

ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Μέσα σε 4 μήνες μετά την κυκλοφορία της 
στη Γαλλία, η Temu κατάφερε να επιτύχει 
μεγαλύτερο μερίδιο αγοράς όσον αφορά στην 
αξία από τον ανταγωνιστή της Shein.

04 Παρά την πτώση των εσόδων, η Zalando 
παραμένει ο μεγαλύτερος διαδικτυακός 
λιανοπωλητής στην Ελβετία. Το τοπικό Galaxus, 
είδε τα έσοδά του να αυξάνονται σημαντικά 
πέρυσι. 

03 Παρά την ταχεία άνοδο των κινεζικών 
πλατφορμών, η Amazon παραμένει δημοφιλής 
στο Η.Βασίλειο διατηρώντας τον αριθμό των 
μηνιαίων ενεργών χρηστών. 

02 Η Bol έχει ξεκινήσει ενημερώσεις με κυρίαρχη 
τη νέα επιλογή διαφήμισης που επιτρέπει 
στους πωλητές να επισημάνουν το brand τους 
στα αποτελέσματα αναζήτησης.

01 Μια στις τρεις (34%) διαδικτυακές αγορές 
κατά το α’ εξάμηνο του 2024 στην Ισπανία 
πραγματοποιήθηκε σε κινεζικές πλατφόρμες 
(Alibaba, Temu, Shein).

LAST MINUTE
Στον «αέρα» η νέα καμπάνια για το 
e-shop του Μασούτη  
Στον «αέρα» βρίσκεται η νέα καμπάνια για το 
ανανεωμένο διαδικτυακό κατάστημα του Μασούτη 
που παρέχει αναβαθμισμένη εμπειρία αγορών με 
χιλιάδες προϊόντα και εκατοντάδες προσφορές. 
Με εύκολη και γρήγορη πρόσβαση προσφέρει 
οφέλη και προνόμια όπως αυθημερόν παράδοση 
στην πόρτα, όλα τα προνόμια και τις εκπτώσεις με 
την mascard, όλες τις προσφορές που ισχύουν στα 
φυσικά καταστήματα Μασούτης κ.ά.

Πρόσκληση 
Επιχειρήσεων για 
Συμμετοχή σε 
Επιχειρηματική 
Αποστολή στην Κίνα    
Η Περιφέρεια Δ. Ελλάδας 
προσκαλεί εταιρείες με 
έδρα εντός της ΠΔΕ, 
που ενδιαφέρονται για 
δραστηριοποίηση στο 
διασυνοριακό (cross-border) 
ηλεκτρονικό εμπόριο, 
να λάβουν μέρος σε 
επιχειρηματική αποστολή 
στην Κίνα από 25 έως 29/9. 

COMING SOON

https://www.youtube.com/watch?v=uWAJ6Lbmk08
https://www.youtube.com/watch?v=uWAJ6Lbmk08


https://www.plushost.gr/general/i-diafora-tou-na-exo-ki-ena-e-shop-kai-tou-trexo-ena-epitiximeno-e-commerce-business-einai-sta-kerdi/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=idioktitis_xeria_&utm_content=idioktitis_xeria
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Simpler και Revolut 
ανακοινώνουν συνεργασία για 
Ενσωμάτωση του Revolut Pay   
Η λύση ολοκλήρωσης αγοράς eCommerce 
Simpler και η Revolut ανακοινώνουν 
τη συνεργασία τους όσον αφορά στην 
ενσωμάτωση του Revolut Pay στην γκάμα 
επιλογών ολοκλήρωσης αγοράς της Simpler. 
Η συνεργασία αποσκοπεί στην παροχή ομαλής 
και ασφαλούς εμπειρίας τόσο για τους πελάτες, 
όσο και για τους εμπόρους. Η ενσωμάτωση 
παρέχει στους καταναλωτές περισσότερους 
εύχρηστους τρόπους πληρωμής. 

Λουκέτο σε 50 e-shops 
«φαντάσματα»   
Από τον Σεπτέμβριο του 2023 έως σήμερα, 
περισσότερες από 50 ιστοσελίδες 
ηλεκτρονικών καταστημάτων «μαϊμού» έχουν 
απενεργοποιηθεί. Η πιο συνηθισμένη μέθοδος 
εξαπάτησης είναι η κατά τον πρώτο καιρό 
λειτουργίας τα ηλεκτρονικά καταστήματα 
«μαϊμού» να πωλούν με σημαντική έκπτωση 
ακριβά προϊόντα, χρηματοδοτώντας τη 
διαφορά. Αφού καθιερώνονται στην αγορά 
ως αξιόπιστα e-shops και δέχονται έναν πολύ 
μεγάλο αριθμό παραγγελιών και προπληρωμών, 
διακόπτουν αιφνίδια τη λειτουργία τους.

ΑΑΔΕ: εντείνονται οι έλεγχοι στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο   
Υψηλά στην ατζέντα των φοροελεγκτών 
βρίσκονται και 885 μεγάλες υποθέσεις 
φοροδιαφυγής οι οποίες σχετίζονται 
με ανοίγματα τραπεζικών λογαριασμών, 
επεξεργασία κατασχεμένων στοιχείων και 
αρχείων, κυκλώματα έκδοσης και λήψης 
εικονικών φορολογικών στοιχείων, ηλεκτρονικό 
εμπόριο, ψηφιακές πλατφόρμες, απάτες 
ΦΠΑ και ενδοκοινοτικό εμπόριο. Ειδικότερα, 
οι 155 υποθέσεις αφορούν ειδικές έρευνες 
στον τομέα του ηλεκτρονικού εμπορίου, 
των πλατφορμών παραγγελιοληψίας, των 
πλατφορμών διαμεσολάβησης στην παροχή 
υπηρεσιών διαμονής και εν γένει του 
ηλεκτρονικού επιχειρείν.

Αύξηση του τζίρου κατά 7% για τα Online 
Super Market το Πρώτο Εξάμηνο του 2024

Στο 3% η Μέση Αύξηση της Τιμής Αγαθών σε Σχέση με 
9% που ήταν στο 1ο Εξάμηνο του 2023

Ο κλάδος των Online Super Market σημείωσε ανάπτυξη το 
α’ εξάμηνο του 2024, με τους καταναλωτές να συνεχίζουν 
να επιλέγουν τα Online καταστήματα για τις ανάγκες τους. 
Για το πρώτο μισό του 2024, η αύξηση του τζίρου των 
Online Super Market ήταν 7% και άγγιξε τα €164 εκ. σε 
τιμές λιανικής συμπεριλαμβανομένου του ΦΠΑ, χωρίς όμως 
να περιλαμβάνονται Q-Commerce παίκτες με δικές τους 
αποθήκες όπως eFood Market & Wolt Market που κερδίζουν 
συνεχώς μερίδιο στην ελληνική αγορά. Αξιοσημείωτη 
είναι επίσης η αύξηση τεμαχίων ανά καλάθι, κατά 6%, 
δηλαδή οι καταναλωτές τοποθέτησαν 34 αντί 32 τεμάχια 
στην ηλεκτρονική παραγγελία τους σε σύγκριση με την 
αντίστοιχη περίοδο του 2023. Η μέση αξία των αγαθών που 
αγοράστηκαν online αυξήθηκε κατά 3% σε σχέση με την 
αντίστοιχη περίοδο του 2023, όπου είχε παρατηρηθεί αύξηση 
9% σε σχέση με την αντίστοιχη περίοδο του 2022. 

Τα στοιχεία αυτά και πολλά ακόμη ευρήματα περιλαμβάνονται 
στο εξαμηνιαίο report που δημοσίευσε η Convert Group, 
η ηγέτιδα εταιρεία στον τομέα των data & analytics για το 
πολυκαναλικό εμπόριο, μέσω της πλατφόρμας της eRetail 
Audit Suite, η οποία δημιουργεί αξία σε εκατοντάδες 
λιανέμπορους και προμηθευτές σε 21 χώρες.

Σε σύγκριση με την αντίστοιχη περίοδο του 2023 οι 
κατηγορίες που αυξήθηκαν σε αξία (€) online αγορών το 
α’ εξάμηνο του 2024 ήταν: +15% σε ποτά και αναψυκτικά, 
+14% σε προϊόντα για κατοικίδια, +10% σε κατεψυγμένα 
τρόφιμα ενώ τα συσκευασμένα τρόφιμα αυξήθηκαν σε αξία 
(€) online αγορών κατά 7%. 



http://www.idefy.gr
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Στις 16 Οκτωβρίου το Workforce Innovation 2024: 
From Talent Gap to Success!

F R O M  TA L E N T  G A P  T O  S U C C E S S !

16/10/Τετάρτη

ΔΙΟΡΓΑΝΩΣΗ

Powered by

ΓΕΦΎΡΩΣΗ ΤΟΥ ΧΆΣΜΑΤΟΣ ΔΕΞΙΟΤΉΤΩΝ: 
ΜΙΑ ΚΟΙΝΩΝΙΚΉ ΑΝΑΓΚΑΙΌΤΗΤΑ!

Στην εποχή του ταχύτατου επιχειρηματικού 
μετασχηματισμού, οι οργανισμοί αντιμετωπίζουν 
μια κρίσιμη πρόκληση: την εύρεση εξειδικευμένου 
δυναμικού. Παρά τα πρόσφατα μέτρα και επενδύσεις, 
η Ελλάδα δεν έχει ακόμη ανταποκριθεί πλήρως στην 
ανάγκη για εκπαίδευση σε ψηφιακές δεξιότητες. 
Το 2023, μόνο το 52,4% του πληθυσμού διέθετε 
τουλάχιστον βασικές ψηφιακές δεξιότητες, έναντι του 
μέσου όρου της ΕΕ στο 55,5%. Αυτή η στασιμότητα 
υπογραμμίζει την επείγουσα ανάγκη για την ενίσχυση 
των δεξιοτήτων και την προετοιμασία του εργατικού 
δυναμικού για τη σύγχρονη οικονομία!

ΖΉΤΗΣΗ ΓΙΑ ΕΙΔΙΚΟΎΣ ΣΤΙΣ ΤΠΕ - 
ΚΑΙ ΠΈΡΑ ΑΠΌ ΑΥΤΈΣ!

Το ποσοστό των ειδικών στις ΤΠΕ στην Ελλάδα 
ανέρχεται μόλις στο 2,4% της συνολικής 
απασχόλησης, πολύ μακριά από τον μέσο όρο της 
ΕΕ, που είναι 4,8%. Αυτό το χάσμα φέρνει την ανάγκη 
για ενίσχυση της στρατηγικής και των μέτρων που θα 
αυξήσουν το ποσοστό των experts στις ΤΠΕ, καθώς 

ΤΗΝ ΤΕΤΆΡΤΗ 16 ΟΚΤΩΒΡΊΟΥ 

2024 ΘΑ ΠΡΑΓΜΑΤΟΠΟΙΗΘΕΊ 

ΨΗΦΙΑΚΆ ΤΟ ΣΥΝΈΔΡΙΟ 

WORKFORCE INNOVATION 2024, 

ΜΕ ΤΊΤΛΟ «FROM TALENT GAP TO 

SUCCESS!». ΜΕ ΤΗΝ ΥΠΟΓΡΑΦΉ 

ΚΑΙ ΤΗΝ ΑΞΙΟΠΙΣΤΊΑ ΤΗΣ 

SMARTPRESS, ΘΑ ΑΠΟΤΕΛΈΣΕΙ 

ΜΙΑ ΣΗΜΑΝΤΙΚΉ ΕΥΚΑΙΡΊΑ ΓΙΑ ΝΑ 

ΑΝΑΚΑΛΎΨΕΤΕ ΤΙΣ ΚΑΙΝΟΤΟΜΊΕΣ 

ΠΟΥ ΔΙΑΜΟΡΦΏΝΟΥΝ ΤΟ ΜΈΛΛΟΝ 

ΤΟΥ ΑΝΘΡΏΠΙΝΟΥ ΔΥΝΑΜΙΚΟΎ. 

ΑΞΙΟΠΟΙΉΣΤΕ ΑΥΤΉ ΤΗ 

ΔΥΝΑΤΌΤΗΤΑ ΓΙΑ ΝΑ ΑΠΟΚΤΉΣΕΤΕ 

ΤΑ ΕΡΓΑΛΕΊΑ ΠΟΥ ΧΡΕΙΆΖΕΣΤΕ, 

ΏΣΤΕ ΝΑ ΜΕΤΑΤΡΈΨΕΤΕ ΤΙΣ 

ΕΥΚΑΙΡΊΕΣ ΚΑΙ ΤΙΣ ΠΡΟΚΛΉΣΕΙΣ ΣΕ 

ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΌ ΠΛΕΟΝΈΚΤΗΜΑ!
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και για τη διακράτηση του καλύτερου ταλέντου. 
Παράλληλα, δεν πρέπει να ξεχνάμε τις ανάγκες για 
δεξιότητες σε άλλους τομείς, όπως η διαχείριση 
έργων, η ανάλυση δεδομένων και οι πωλήσεις!

ΕΥΕΛΙΞΊΑ ΚΑΙ ΠΡΟΣΑΡΜΟΣΤΙΚΌΤΗΤΑ: 
ΤΑ ΚΛΕΙΔΙΆ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΠΙΤΥΧΊΑ!

Σε έναν κόσμο που αλλάζει συνεχώς, η ευελιξία και 
η προσαρμοστικότητα είναι κρίσιμοι παράγοντες 
για την επιτυχία. Το συνέδριο θα εξετάσει πώς η 
καινοτομία μπορεί να βοηθήσει τις επιχειρήσεις 
και τους εργαζόμενους να προσαρμοστούν στις 
νέες προκλήσεις και ευκαιρίες. Θα παρουσιαστούν 
παραδείγματα επιτυχημένης καινοτομίας στην 
εκπαίδευση, την οργάνωση της εργασίας και την 
ανάπτυξη νέων επιχειρηματικών μοντέλων!

ΕΚΠΑΊΔΕΥΣΗ ΚΑΙ ΔΙΆ ΒΊΟΥ ΜΆΘΗΣΗ: 
ΕΝΊΣΧΥΣΗ ΤΗΣ ΑΝΘΕΚΤΙΚΌΤΗΤΑΣ!

Η εκπαίδευση και η δια βίου μάθηση αποτελούν 
τα θεμέλια για την ανάπτυξη ενός ανθεκτικού και 
ευέλικτου εργατικού δυναμικού. Στο συνέδριο, 
θα διερευνηθούν βέλτιστες πρακτικές και νέες 
πρωτοβουλίες που ενισχύουν τις δεξιότητες των 
εργαζομένων. Ειδικοί από την εκπαίδευση και 
τη βιομηχανία θα μοιραστούν τις εμπειρίες τους 
και θα παρουσιάσουν επιτυχημένα προγράμματα 
κατάρτισης. Η συνεχής εκπαίδευση και η αναβάθμιση 
των δεξιοτήτων είναι κρίσιμοι παράγοντες για την 
υποστήριξη της επαγγελματικής ανάπτυξης και της 
οικονομικής ανθεκτικότητας!

5 ΛΌΓΟΙ ΓΙΑ ΝΑ ΤΟ ΠΑΡΑΚΟΛΟΥΘΉΣΕΤΕ!

Στο Workforce Innovation 2024 θα αποκτήσετε 
πολύτιμες γνώσεις και εργαλεία που θα σας 
βοηθήσουν να ανταποκριθείτε στις προκλήσεις της 
σύγχρονης εποχής.

1. Ενημέρωση για τις τελευταίες τάσεις!
Το συνέδριο θα σας παρέχει όλες τις πληροφορίες 
για τις νέες τάσεις στην εκπαίδευση και την 
ανάπτυξη δεξιοτήτων. Θα μάθετε για τις τελευταίες 
εξελίξεις και πώς να τις εφαρμόσετε στην 
επαγγελματική σας πορεία και την επιχείρησή σας.

2. Νέα εργαλεία και τεχνολογίες!
Θα έχετε την ευκαιρία να γνωρίσετε νέα εργαλεία 
και τεχνολογίες που μπορούν να βελτιώσουν τη 
στρατηγική σας στην ανάπτυξη δεξιοτήτων και 
την εκπαίδευση. Αυτό περιλαμβάνει εφαρμογές 
που χρησιμοποιούν τεχνητή νοημοσύνη, μηχανική 
μάθηση και άλλες καινοτομίες.

3. Ανάλυση προκλήσεων και λύσεων!
Θα συζητηθούν οι προκλήσεις που αντιμετωπίζουν 
οι επιχειρήσεις και οι επαγγελματίες στην ψηφιακή 
εποχή και θα παρουσιαστούν οι βέλτιστες λύσεις. 
Αυτές οι πληροφορίες είναι πολύτιμες για τη 

βελτίωση της στρατηγικής σας και την ενίσχυση της 
ανθεκτικότητας του οργανισμού σας.

4. Εξειδικευμένες παρουσιάσεις και workshops!
Οι παρουσιάσεις και τα workshops θα 
πραγματοποιηθούν από ειδικούς στον τομέα 
της εκπαίδευσης, της ανάπτυξης δεξιοτήτων 
και της διαχείρισης ταλέντων. Θα αποκτήσετε 
πολύτιμες γνώσεις και πληροφορίες από έμπειρους 
επαγγελματίες που είναι ηγέτες στον κλάδο τους.

5. Βελτίωση δεξιοτήτων και γνώσεων!
Το συνέδριο θα σας βοηθήσει να βελτιώσετε τις 
δεξιότητες και τις γνώσεις σας, κάνοντάς σας πιο 
αποτελεσματικό στην εργασία σας και αυξάνοντας 
την αξία σας ως επαγγελματία. Την ίδια στιγμή, 
αυτές οι γνώσεις μπορούν να εφαρμοστούν 
άμεσα για να ενισχύσουν την επαγγελματική σας 
ανάπτυξη, να ανακαλύψετε νέες ευκαιρίες καριέρας 
και να επιτύχετε τους στόχους της επιχείρησής 
σας.

ΠΡΑΓΜΑΤΟΠΟΙΉΣΤΕ ΆΜΕΣΑ ΤΗΝ ΕΓΓΡΑΦΉ ΣΑΣ!

Το Workforce Innovation 2024 θα αποτελέσει μια 
μοναδική ευκαιρία για όσους θέλουν να ενημερωθούν 
για τις τελευταίες τάσεις και εξελίξεις!
Είτε είστε επαγγελματίας στον τομέα της 
εκπαίδευσης, είτε ειδικός του HR, είτε ενδιαφέρεστε 
για τις τελευταίες εξελίξεις και τάσεις στην 
ανάπτυξη δεξιοτήτων, το Workforce Innovation 
2024 θα αποτελέσει την ιδανική πλατφόρμα για να 
ενημερωθείτε, να εμπνευστείτε και να δικτυωθείτε!
Μάθετε περισσότερα και πραγματοποιήστε την 
εγγραφή σας, με ένα κλικ στο workforceinnovation.gr!

https://workforceinnovation.gr/


έκπτωση στα συµβατά
Toner & Μελάνια.

Κωδικός έκπτωσης HOTELIER10

PrintKing
ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ ΑΝΑΛΩΣΙΜΩΝ & ΕΚΤΥΠΩΤΩΝ

Μείωσε έως 90%
το κόστος εκτύπωσης στην επιχείρησή σου
από την πρώτη κιόλας εκτύπωση.

Αγόρασε Τώρα σε τιµές χονδρικής

Το κατάστηµα διαθέτει το µοναδικό στην Ελλάδα
σύστηµα αναβάθµισης Chip

www.printking.gr

https://www.printking.gr/el/
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Επίδοση Ανά Κλάδο

Γενικό συμπέρασμα είναι η διαφορετική εικόνα που 
παρουσίασε ο κάθε κλάδος κατά τη συγκεκριμένη 
περίοδο. Ειδικότερα:

Είδη μόδας: ξεκίνησαν δυναμικά το τρίμηνο, με έντονη 
πτωτική πορεία από μήνα σε μήνα.

Προϊόντα τεχνολογίας: σταθερά καλύτερη απόδοση 
τα Σαββατοκύριακα για όλο το τρίμηνο.

Καλλυντικά: πτωτική πορεία, με εξαίρεση τις 
αναζητήσεις για κορεάτικα καλλυντικά.

Φαρμακευτικά είδη: μάρτιος χωρίς μεγάλες μειώσεις 
σε σχέση με τους άλλους δύο μήνες.

Τη χαμηλότερη επίδοση στην 
αγορά του ηλεκτρονικού 
εμπορίου κατέγραψε ο φετινός 
Μάρτιος, σύμφωνα με τα στοιχεία 
του Ελληνικού Συνδέσμου 
Ηλεκτρονικού Εμπορίου (GR.EC.A) 
για το α΄ τρίμηνο του 2024. Το σετ 
των market industry reports του 
Συνδέσμου αφορά την πορεία έξι 
κάθετων κλάδων του ηλεκτρονικού 
εμπορίου από 1/1/2024 έως 
31/3/2024, και συγκεκριμένα είδη 
μόδας, τεχνολογικά προϊόντα, 
φαρμακευτικά είδη, είδη σπιτιού, 
είδη athleisure και καλλυντικά.

Ηλεκτρονικό εμπόριο

Kυρίαρχο το mobile κανάλι το α΄ τρίμηνο 2024 - 
Ψηφιακές αγορές προτιμούν οι ηλικίες 25-44 ετών
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Συνολικά ο Μάρτιος εμφάνισε την χειρότερη απόδοση 
για το τρίμηνο, κάτι που έχει παρατηρηθεί στα 
περισσότερα industries.

Κυρίαρχο το Mobile Κανάλι

Στο μεταξύ κυρίαρχο ήταν το κανάλι των φορητών 
συσκευών για τις ψηφιακές αγορές, τις οποίες τις 
προτιμούν κατά κύριο λόγο οι καταναλωτές μεταξύ 
25-44 ετών. Παράλληλα φουντώνει ο ανταγωνισμός 
μεταξύ επώνυμων και ιδιωτικής ετικέτας προϊόντων και 
στις ψηφιακές βιτρίνες.

Στόχος των Αναφορών

Σύμφωνα με τη διοίκηση του GR.EC.A, «τα Market 
Industry Reports για το E-commerce έχουν ως 
στόχο να βοηθήσουν τα ηλεκτρονικά καταστήματα 
να έχουν ένα σημείο αναφοράς της αγοράς που 
δραστηριοποιούνται μέσα από συγκεκριμένα 
metrics και KPIs. Επιδιώκουμε να σκιαγραφήσουμε 
τη δυναμική της αγοράς παρατηρώντας δείκτες 
όπως τη μέση επισκεψιμότητα των top e-shops 
του χώρου, χαρακτηριστικά πελατών, αποδοτικά 
marketing κανάλια, top search terms τα οποία θα 
βοηθήσουν σημαντικά τα ηλεκτρονικά καταστήματα 
στην αξιολόγηση των αποτελεσμάτων τους σε 
σχέση με τον μέσο όρο της αγοράς τους και στη 
χάραξη και επαναξιολόγηση της στρατηγικής και των 
προτεραιοτήτων τους.»

Είδη Μόδας

Στα είδη μόδας ο Ιανουάριος ξεκίνησε δυναμικά σε 
επίπεδο επισκεψιμότητας μέχρι τα μέσα του μήνα 
ενώ μετά παρατηρείται μείωση. Η κινητικότητα 
τον Φεβρουάριο έπεσε αισθητά, ιδιαίτερα προς 
το τέλος του μήνα, χωρίς κάποιο peak παρά το 
τέλος των εκπτώσεων. Η συντριπτική πλειονότητα 
της επισκεψιμότητας αφορά mobile συσκευές, με 
επισκεψιμότητα 4πλάσια από κινητό σε σχέση με το 
desktop.

Είδη Σπιτιού

Στα είδη σπιτιού η κίνηση του Ιανουαρίου 
εμφανίστηκε μειωμένη την πρώτη εβδομάδα και 
γενικά ο μήνας εμφάνισε μεγάλες αυξομειώσεις. 

Ο Φεβρουάριος παρουσίασε μεγάλα peaks, με 
μειωμένη επισκεψιμότητα τις πρώτες μέρες και την 3η 
εβδομάδα. Ο Μάρτιος είχε τη χαμηλότερη απόδοση το 
συγκεκριμένο τρίμηνο. Η μεγαλύτερη επισκεψιμότητα 
έρχεται από mobile συσκευές, με 3πλάσιο ρυθμό από 
κινητό σε σχέση με το desktop.

Προϊόντα Τεχνολογίας

Στα είδη τεχνολογίας η κίνηση τον Ιανουάριο 
εμφανίστηκε αυξημένη σε σύγκριση με τους 
υπόλοιπους μήνες. Η επισκεψιμότητα τον Φεβρουάριο 
ξεκίνησε χαμηλά, αυξάνοντας μετά τα μέσα του μήνα. 
Ο Μάρτιος αν και ξεκίνησε δυναμικά, έπεσε αρκετά 
μετά το 1ο πενθήμερο. Οι χρήστες προέρχονταν κατά 
60% από κινητό και 40% από desktop.

Φαρμακευτικά Είδη

Στα είδη φαρμακείου η κίνηση στο Α’ τρίμηνο 2024 
χαρακτηρίστηκε από έντονες αυξομειώσεις, με όλα 
τα Σαββατοκύριακα να παρουσιάζουν τη χαμηλότερη 
απόδοση συγκριτικά με τις υπόλοιπες μέρες. 
Ελαφρώς μεγαλύτερο είναι το γυναικείο κοινό, ενώ 
ηλικιακά ξεχωρίζουν οι 35-44 ετών καταναλωτές. 
Περίπου το 30% των επισκέψεων συνολικά προήλθε 
από non-branded search terms.

Καλλυντικά

Στα καλλυντικά ο Ιανουάριος είχε τη μεγαλύτερη 
επισκεψιμότητα για το τρίμηνο, με τον Φεβρουάριο 
να χαρακτηρίζεται από σχετικά χαμηλό traffic και τον 
Μάρτιο να παρουσιάζει τη χαμηλότερη κινητικότητα. 
Η πλειονότητα των επισκεπτών είναι γυναίκες, και 
η επισκεψιμότητα προέρχεται κυρίως από mobile 
συσκευές.

Είδη Athleisure

Στην κατηγορία athleisure ο Ιανουάριος ήταν ο 
καλύτερος μήνας του τριμήνου, με τον Φεβρουάριο 
να εμφανίζει σημαντική πτώση μετά τα μέσα του 
μήνα. Η πλειονότητα των επισκεπτών είναι άνδρες, 
και οι περισσότερες επισκέψεις προήλθαν από mobile 
συσκευές.



35+ βραβεία1800+ πελάτες

http://www.aboutnet.gr
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Πρόσθετα έσοδα €3 δισ. στον τουρισμό και 
€1,6 δισ. στο λιανικό εμπόριο
Το ηλεκτρονικό εμπόριο αναμένεται να δώσει σημαντική 
αναπτυξιακή ώθηση στους κλάδους του λιανικού εμπορίου 
και του τουρισμού στην Ελλάδα, προσθέτοντας ακαθάριστη 
προστιθέμενη αξία άνω των €3 δισ. στον τουρισμό και 
€1,6 δισ. στο λιανικό εμπόριο. Σύμφωνα με τον ΣΕΠΕ, η 
ψηφιοποίηση μπορεί να αυξήσει τη μικτή προστιθέμενη αξία 
των κλάδων κατά 20%, συμβάλλοντας στην αύξηση του ΑΕΠ 
κατά 2,5% έως το 2030.

Η έρευνα «Digital Commerce: A Growth Opportunity 
for Greece» της McKinsey & Company αναδεικνύει 
τον καταλυτικό ρόλο του ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
οικονομική ανάπτυξη. Η ψηφιοποίηση του εμπορίου 
προσφέρει ευκαιρίες βελτίωσης αποδοτικότητας και 
ποιότητας υπηρεσιών, διευκολύνοντας την πρόσβαση σε 
νέες αγορές.

Ωστόσο, η διείσδυση των ψηφιακών καναλιών στην Ελλάδα 
παραμένει χαμηλότερη από τον μέσο όρο της Ε.Ε., παρά 
τις επενδύσεις σε ψηφιακές υποδομές. Η Ελλάδα βρίσκεται 
στην 25η θέση στην Ε.Ε. σύμφωνα με τον Δείκτη Ψηφιακής 
Οικονομίας και Κοινωνίας (DESI) και στην 22η θέση 
σύμφωνα με τον Δείκτη Ψηφιακής Μακροοικονομίας (DMI) 
της McKinsey.

Οι κλάδοι του λιανικού εμπορίου και του τουρισμού 
χαρακτηρίζονται από χαμηλή παραγωγικότητα και χαμηλά 
ποσοστά χρήσης ηλεκτρονικού εμπορίου (23% και 25% 
αντίστοιχα) σε σύγκριση με τον μέσο όρο της Ε.Ε. Η 
οικονομική ανάπτυξη μέσω του ηλεκτρονικού εμπορίου 
μπορεί να μειώσει τη διαφορά παραγωγικότητας μεταξύ 
ελληνικών και ευρωπαϊκών επιχειρήσεων.

Η ενίσχυση της ψηφιακής ωριμότητας μπορεί να αυξήσει 
την προστιθέμενη αξία των επιχειρήσεων κατά 20% ή 
περισσότερο. Οι επιχειρήσεις που επενδύουν στην ψηφιακή 
ωριμότητα μπορούν να αυξήσουν το περιθώριο EBIT τους 
έως 15 ποσοστιαίες μονάδες για μικρές και 12 ποσοστιαίες 
μονάδες για μεσαίες και μεγάλες επιχειρήσεις.

CESOP - Καταπολέμηση της 
απάτης στον τομέα του ΦΠΑ: 
κοινοποίηση των Κανονισμών 
2020/283 και 2022/1504
Δημοσιεύθηκε η εγκύκλιος Ε.2049/2024, 
που κοινοποιεί τον Κανονισμό (ΕΕ) 2020/283 
του Συμβουλίου για την τροποποίηση του 
Κανονισμού (ΕΕ) 904/2010 με στόχο την 
ενίσχυση της διοικητικής συνεργασίας 
κατά της απάτης στον τομέα του ΦΠΑ. 
Περιλαμβάνει επίσης τον Εκτελεστικό 
Κανονισμό (ΕΕ) 2022/1504 για την εφαρμογή 
του Κανονισμού (ΕΕ) 904/2010 και τη 
δημιουργία του CESOP.

H Delivery Ηero αντιμέτωπη 
με πιθανό αντιμονοπωλιακό 
πρόστιμο άνω των €400 εκατ.  
Υπό πίεση βρέθηκε η μετοχή της Delivery 
Hero, λίγες ώρες αφότου η γερμανική 
εταιρεία online delivery φαγητού ανακοίνωσε 
ότι η Ευρωπαϊκή Επιτροπή ενδέχεται να 
της επιβάλει πρόστιμο άνω των €400 εκατ., 
λόγω παραβιάσεων της αντιμονοπωλιακής 
νομοθεσίας. Το δυνητικό πρόστιμο 
αφορά «υποτιθέμενη αντιανταγωνιστική 
συμφωνία για τον διαμοιρασμό των εθνικών 
αγορών, ανταλλαγή εμπορικά ευαίσθητων 
πληροφοριών και συμφωνίες μη ανταμοιβής», 
ανέφερε η εταιρεία σε ανακοίνωσή της. 



https://infocomworld.gr/
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Έρευνα Klarna: οι Έλληνες 
καταναλωτές επιλέγουν 
την αθλητική ένδυση ως 
καθημερινό στυλ 
Η Klarna δημοσίευσε νέα στοιχεία από την 
έρευνα που υλοποίησε σχετικά με τα σπορ 
στην Ελλάδα. Τα στοιχεία αποκαλύπτουν ότι το 
συντριπτικό 80,9% των ερωτηθέντων πιστεύει 
ότι τα αθλητικά ρούχα μπορούν να φορεθούν 
ανά πάσα στιγμή, γεγονός που σηματοδοτεί 
μια αλλαγή στα όρια που παραδοσιακά 
υπήρχαν μεταξύ αθλητικών ενδυμάτων και 
συμβατικής μόδας. Μόνο το 9,6% πιστεύει ότι 
τα αθλητικά ενδύματα πρέπει να φοριούνται 
μόνο κατά την άσκηση του αθλητισμού.

Αθλητικά ρούχα στο καθημερινό στυλ
Την αλλαγή αυτή υποστηρίζει περαιτέρω 
το 39,5% των ερωτηθέντων που έχουν 
παρατηρήσει μια αυξανόμενη τάση των fashion 
brands να ενσωματώνουν την αθλητική ένδυση 
στις συλλογές τους για το καθημερινό στυλ. 
Η τάση αυτή δεν περιορίζεται μόνο σε brands 
αθλητικών ειδών, αλλά έχει επηρεάσει και τους 
δημοφιλείς οίκους μόδας, αποδεικνύοντας την 
ευελιξία και την ευρεία απήχηση των αθλητικών 
ρούχων. Το 32,6% έχει παρατηρήσει ότι τα 
τελευταία χρόνια τα fashion brands έχουν 
προσθέσει σειρές αθλητικών ενδυμάτων στις 
συλλογές τους.

Επιπλέον, οι καταναλωτές επισημαίνουν την 
αναβίωση εμβληματικών ειδών αθλητικής 
ένδυσης, όπως οι φόρμες της Adidas, τα 
αθλητικά παπούτσια Nike Air Force και 
τα αθλητικά παπούτσια Puma Suede, τα 
οποία επιστρέφουν δυναμικά στη μόδα τους 
τελευταίους μήνες (σύμφωνα με το 35,3%). 

Αθλητικά fashion brands που προτιμούν οι 
Έλληνες καταναλωτές
Οι καταναλωτές προτιμούν να αγοράζουν 
αθλητικές μάρκες όπως Nike, Adidas, New 
Balance κ.α. (79,9%), ενώ το 78,6% επιλέγει 
να αγοράζει από πολυκαταστήματα λιανικής 
πώλησης όπως Intersport, Cosmosport, 
Zakcret. Οι καταναλωτές που επιλέγουν 
εταιρίες λιανικής πώλησης όπως Intersport, 
Cosmosport, Zakcret, Sportvision, Sneaker 
Cage, μπορούν να επωφεληθούν από τις λύσεις 
πληρωμών της Klarna για μια απρόσκοπτη και 
ευέλικτη εμπειρία αγορών. 

Το Etsy και το ανθρώπινο πρόσωπο 
Η στρατηγική του Etsy για να επαναφέρει την «ανθρώπινη 
πινελιά» περιλαμβάνει σημαντική αναθεώρηση των πολιτικών 
της πλατφόρμας. Στόχος είναι να είναι ξεκάθαρο στους 
αγοραστές ποια προϊόντα πωλούνται μόνο εκεί, με νέες 
ετικέτες και πληροφορίες για την προέλευση κάθε προϊόντος. 
O επικεφαλής της πλατφόρμας τόνισε την ανταπόκριση στην 
ανάγκη για πρωτότυπα, χειροποίητα προϊόντα, όπως ορίζουν 
τα νέα πρότυπα δημιουργικότητας.

%

$

€

ΠΡΌΣΚΛΗΣΗ ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΑΣ  
για εμπόρους και επαγγελματίες

Η EASYB2B.IKE σας καλωσορίζει στο easyb2b.gr, την πιο ενημερωμένη 
B2B πλατφόρμα που προτιμούν επιλεγμένα καταστήματα λιανικής  
σε Ελλάδα και Κύπρο. Η πολυετής εξειδίκευσή μας στις εισαγωγές  

και χονδρική πώληση επωνύμων ειδών, μας καθιστά τον τέλειο  
συνεργάτη για το κατάστημα σας. 

Είμαστε έτοιμοι να σας προμηθεύσουμε με προϊόντα τεχνολογίας,  
σπιτιού και κήπου, μόδας, hobby και αθλητισμού,  

υγείας και ομορφιάς κτλ. σε δίκαιες τιμές.

Κάντε εγγραφή στο easyb2b.gr και δείτε τιμές χονδρικής σε χιλιάδες 
επώνυμα προϊόντα όπως Apple, Samsung, Hp, Dell, Calvin klein, Burberry, 
Estee Lauder, Hugo Boss, Michael Kors, Prada, Makita, Einhell, Gardena, 

Lego, Playmobil, AMD και εκατοντάδες άλλα. 

Εισάγουμε προϊόντα μέσω επιλεγμένων χονδρεμπόρων από εκατοντάδες 
κατασκευαστές. Ο όγκος των εισαγωγών μας, δίνει την δυνατότητα  

να προσφέρουμε ειδικά προνόμια συνεργασίας. 

Παρέχουμε καθημερινή ενημέρωση τιμών  
και διαθεσιμοτήτων με αρχείο xml.

Ενδιαφέρεστε να μάθετε 
περισσότερα;

https://www.facebook.com/
Easyb2bgr-106832088762813

https://www.instagram.com/
easyb2bgr/

+30 2107000946 
(11:00 - 15:00)

https://easyb2b.gr/ info@easyb2b.gr

http://easyb2b.gr
http://easyb2b.gr
https://www.facebook.com/Easyb2bgr-106832088762813
https://www.facebook.com/Easyb2bgr-106832088762813
https://www.instagram.com/easyb2bgr/
https://www.instagram.com/easyb2bgr/
https://easyb2b.gr/
mailto:info%40easyb2b.gr?subject=


https://workforceinnovation.gr/
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Πρωταθλητές στις online αγορές 
έγιναν οι Έλληνες, ξόδεψαν 35 
δισ. ευρώ     
Οι Έλληνες προτιμούν τις διαδικτυακές 
αγορές λόγω των χαμηλότερων τιμών και των 
πληρωμών με κάρτα. Το 50% των δαπανών 
αφορά φυσικά αγαθά, ενώ το 49% αγοράζει 
τοπικά. Το 56% πληρώνει με κάρτα και το 
27% αγοράζει λόγω χαμηλότερων τιμών. Αυτά 
αναφέρει η έκθεση 2023 του Ομίλου Nexi.

Η Απόπειρα Δολοφονίας του 
Ντόναλντ Τραμπ και η σπέκουλα 
του e-commerce
Η απόπειρα δολοφονίας εναντίον του πρώην 
προέδρου των ΗΠΑ Ντόναλντ Τραμπ, κατά 
τη διάρκεια προεκλογικής συγκέντρωσης 
στην Πενσυλβάνια, προκάλεσε εκτενή 
συζήτηση στο διαδίκτυο, με τα σχετικά 
hashtags να κυριαρχούν και στην κινεζική 
πλατφόρμα Weibo. Εντός τριών ωρών, Κινέζοι 
επιχειρηματίες είχαν ήδη τυπώσει και διανείμει 
μπλουζάκια με εικόνα του Τραμπ. Ωστόσο, οι 
κινεζικές πλατφόρμες ηλεκτρονικού εμπορίου 
απομάκρυναν τα μπλουζάκια, που απεικόνιζαν 
τον Τραμπ να σηκώνει τη γροθιά του.

Ποιες αλλαγές επιφέρει στην εφοδιαστική 
αλυσίδα η αύξηση του e-commerce στα 
είδη πολυτελείας. Το white paper της DHL.
Η DHL παρουσιάζει το τελευταίο της white paper με τίτλο «Η 
Εφοδιαστική Αλυσίδα στα είδη πολυτελείας: Ξεδιπλώνοντας 
τις Ευκαιρίες για Επιτυχία της Εφοδιαστικής Αλυσίδας 
Πολυτελών Ειδών», σχεδιασμένο για να ενισχύσει τα brands 
με την βελτιστοποίηση της εφοδιαστικής αλυσίδας για την 
εξελισσόμενη αγορά ειδών πολυτελείας.
«Η ισχυρή ανάπτυξη της παγκόσμιας αγοράς ειδών 
πολυτελείας υπογραμμίζει την καίρια σημασία των «logistics 
πολυτελείας», δήλωσε η Katja Busch, Chief Commercial 
Officer και επικεφαλής της DHL Customer Solutions & 
Innovation. Η παγκόσμια αγορά ειδών πολυτελείας έφτασε 
τα $355 δισ. το 2023 και προβλέπεται να αυξηθεί στα 
$418,93 δισ. μέχρι το 2028.

Τα προσωπικά είδη πολυτελείας
Εστιάζοντας στα προσωπικά είδη πολυτελείας, το white 
paper εξετάζει τις απαιτήσεις της εφοδιαστικής αλυσίδας 
σε όλη την αλυσίδα αξίας των πολυτελών εταιρειών, 
εστιάζοντας σε πέντε βασικές περιοχές:

Ορατότητα της εφοδιαστικής αλυσίδας: τεχνολογίες όπως 
το IoT και το RFID επιτρέπουν τη βελτίωση της ορατότητας 
και της ασφάλειας της εφοδιαστικής αλυσίδας.

Ασφάλεια: αντιμετώπιση φυσικών απειλών και ηλεκτρονικών 
απάτες με προηγμένη τεχνολογία.

Premium παράδοση: επένδυση σε υπηρεσίες premium 
παράδοσης για αναπαραγωγή της εμπειρίας μιας boutique 
στο σπίτι.

Κέντρα διεκπεραίωσης: μετασχηματισμός των κέντρων 
διεκπεραίωσης σε κέντρα επεξεργασίας πολλαπλών 
δραστηριοτήτων.

Βιωσιμότητα: προώθηση βιώσιμων logistics με χρήση 
Βιώσιμων Καυσίμων Αερομεταφορών (SAF).

Η Mirella Muller-Wuellenweber, πρόεδρος του τομέα 
eRetail & Fashion στην DHL Customer Solutions & Innovation, 
πρόσθεσε: «Η δυναμική των παγκόσμιων εφοδιαστικών 
αλυσίδων είναι συνεχώς μεταβαλλόμενη, ειδικά για τα 
πολυτελή είδη από σημαντικές ευρωπαϊκές αγορές. Για να 
αντεπεξέλθουν, τα brands πρέπει να κατανοήσουν τα προφίλ 
της αγοράς τους και να προσαρμόσουν τις στρατηγικές τους 
στην εφοδιαστική αλυσίδα ανάλογα.»

https://www.printking.gr/el/


http://www.e-businessworld.gr
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Τεχνητή νοημοσύνη: ποια επαγγέλματα 
αναμένεται να «εξαφανίσει» στο μέλλον
ΑΙ και ρομπότ θα μειώσουν 85 εκατομμύρια θέσεις εργασίας 
έως το 2025, σύμφωνα με το Παγκόσμιο Οικονομικό 
Φόρουμ. Οι τομείς που θα επηρεαστούν είναι:
• �Αγροτική Οικονομία: ρομπότ συλλογής και προστασίας 

κοπαδιών.
• �Βιομηχανία - Μεταποίηση: ρομπότ στην 

αυτοκινητοβιομηχανία.
• �Μεταφορές: αυτόνομα λεωφορεία.
• �Εμπόριο: ανάπτυξη ηλεκτρονικού εμπορίου, μείωση 

θέσεων στα φυσικά καταστήματα.
• �Τουρισμός: ρομπότ καθαριότητας και υποδοχής σε 

ξενοδοχεία.
• ���Ναυτιλία: αυτοματοποιημένα συστήματα στα πλοία.
• �Υπηρεσίες: ΤΝ στα τραπεζικά και τηλεφωνικά κέντρα.

Πληρωμή ή συγκατάθεση: παραβιάζει το 
νέο επιχειρηματικό μοντέλο της Meta 
τη νομοθεσία για την προστασία των 
καταναλωτών;
Η Επιτροπή συντονίζει τη δράση των εθνικών αρχών 
προστασίας των καταναλωτών κατά του μοντέλου «πληρωμή 
ή συγκατάθεση» της Meta. Το δίκτυο συνεργασίας για την 
προστασία των καταναλωτών (CPC) απέστειλε επιστολή 
στη Meta, λόγω ανησυχιών για πιθανές παραβιάσεις της 
νομοθεσίας. Η Meta καλείται να απαντήσει και να προτείνει 
λύσεις μέχρι την 1η Σεπτεμβρίου.

Μ. Σαββίδης (Εμπορικός 
Σύλλογος Αθήνας): τώρα η 
ποικιλία σε σχέδια και νούμερα, 
Αύγουστο οι μεγάλες εκπτώσεις 
Όπως ανέφερε ο Μ. Σαββίδης μιλώντας 
στο Πρώτο Πρόγραμμα 91,6 η καλύτερη 
περίοδος για ποικιλία και συγκεκριμένο 
νούμερο είναι τώρα, καθώς εξαντλούνται τα 
προϊόντα. Αρχές Αυγούστου είναι η καλύτερη 
περίοδος για τις καλύτερες τιμές. Σχετικά με 
το ηλεκτρονικό εμπόριο, σημείωσε πως πλέον 
είναι η εγγύηση για έχει κανείς την καθαρή 
εικόνα ενός προϊόντος, γιατί είναι δημόσιο και 
μπορούμε να δούμε και την εξέλιξη της τιμής 
το προηγούμενο διάστημα.

«Πράσινο φως» για τη 
συγχώνευση Streem Global από 
τη Makios Logistics
Εγκρίθηκε το σχέδιο συγχώνευσης με 
απορρόφηση της Streem Global από 
τη Makios Logistics. Η συγχώνευση 
κρίθηκε σκόπιμη και συμφέρουσα τόσο 
για τις συγχωνευόμενες εταιρείες και τους 
μετόχους τους, όσο και για τους τρίτους 
συναλλασσόμενους, καθώς σκοπός είναι 
να μειωθούν τα λειτουργικά έξοδα της 
απορροφώσας επιτυγχάνοντας συνέργειες 
ώστε να αντεπεξέλθει αποτελεσματικότερα 
στον διαρκώς αυξανόμενο ανταγωνισμό.
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Συνεργασία NagaCommerce με 
Κορυφαία Ταχυμεταφορική
Η NagaCommerce δεσμεύεται να προσφέρει 
τις καλύτερες υπηρεσίες για την επιτυχία 
των ηλεκτρονικών καταστημάτων. Η εταιρεία 
ανακοινώνει τη νέα της συνεργασία με 
κορυφαία ταχυμεταφορική, προσφέροντας 
ασυναγώνιστες τιμές αποστολής σε όλη την 
Ευρώπη. Οι πελάτες μπορούν να επωφεληθούν 
από ανταγωνιστικές τιμές, αξιόπιστη παράδοση 
και πελατοκεντρική προσέγγιση, βελτιώνοντας 
τις επιχειρηματικές τους λειτουργίες και την 
ικανοποίηση των πελατών τους.

Ελληνική εταιρεία κέρδισε το 
διαγωνισµό για το e-kalathi στην 
Κύπρο 
Η ελληνική εταιρεία Cyberce αναδείχθηκε 
ανάδοχος του διαγωνισμού για την ανάπτυξη, 
εγκατάσταση και λειτουργία της ψηφιακής 
πλατφόρμας e-kalathi στην Κύπρο. Η αξία της 
σύμβασης ανέρχεται στα 218.000 ευρώ. Στην 
πλατφόρμα θα συμμετέχουν μόνο τα σούπερ 
μάρκετ με ετήσιο κύκλο εργασιών 5 εκατ. ευρώ 
και άνω, ενώ θα παρουσιάζονται οι τιμές για 
350 προϊόντα με τον ίδιο κωδικό.

efood: κέρδη-ρεκόρ το 2023 
Ανοδική πορεία ακολούθησαν το 2023 τα 
οικονομικά μεγέθη της efood (Online Delivery 
MAE), η οποία κατάφερε να ενισχύσει τον τζίρο 
της και να διατηρήσει την υψηλή κερδοφορία 
της. Σύμφωνα με τις ετήσιες οικονομικές 
καταστάσεις της εταιρείας, το 2023 έκλεισε 
με συνολικό κύκλο εργασιών ύψους 163,81 
εκατομμυρίων ευρώ, αυξημένο κατά 28 και 
πλέον εκατ. μέσα σε έναν χρόνο (2022: 135,62 
εκατ. ευρώ). 

Flip Summer Sales: 
το καλοκαίρι είναι εδώ και φέρνει 
μοναδικές προσφορές σε top επιλεγμένες 
refurbished ηλεκτρονικές συσκευές
Η αγορά ενός καινούργιου κινητού μπορεί να επηρεάσει 
το budget των διακοπών, αλλά τι γίνεται αν δει κανείς πέρα 
από το καινούργιο; Το flip.gr προσφέρει ασυναγώνιστες 
προσφορές Summer Sales σε επιλεγμένες refurbished 
συσκευές και καλεί τους καταναλωτές να σκεφτούν έξυπνα 
για την επόμενη αγορά τους, τόσο για την τσέπη τους όσο 
και για το περιβάλλον.

Στο πλαίσιο των Summer Sales Deals, το flip.gr προσφέρει 
ακόμα χαμηλότερες τιμές, επιτρέποντας στους χρήστες 
να κάνουν το πιο έξυπνο δώρο, επιλέγοντας από πολλές 
επιλεγμένες refurbished συσκευές. Κατά την πλοήγηση 
στο flip.gr, μπορεί κανείς θα ανακαλύψει εκατοντάδες 
smartphones και tablets από κορυφαία brands τεχνολογίας, 
όπως το iPhone 11 64GB με τιμή που ξεκινά από €235.99, το 
iPhone 12 Pro 128GB με τιμή που ξεκινά από €379.99, και το 
iPhone 14 Pro Max 128GB που διατίθεται μόνο για €823.99. 
Όλες οι συσκευές του flip.gr παραδίδονται γρήγορα και 
με ασφάλεια στην πόρτα του πελάτη λίγες μέρες μετά την 
παραγγελία.

Είτε πρόκειται για την αναζήτηση μιας νέας συσκευής 
είτε για την επιθυμία να γίνει ένα εντυπωσιακό δώρο, οι 
καταναλωτές θα βρουν πολλές επιλογές για κάθε προτίμηση 
και προϋπολογισμό. 

Με την ολοκλήρωση της αγοράς με τον κατάλληλο τρόπο 
πληρωμής (αντικαταβολή, πιστωτική κάρτα ή από 3 έως 
60 δόσεις), η συσκευή θα φτάσει "σαν καινούρια" μέσα 
σε 2 έως 5 εργάσιμες ημέρες και θα παραδοθεί σε μια 
προσεγμένη συσκευασία που αντικατοπτρίζει τον σεβασμό 
της εταιρείας προς τους πελάτες της.

Όλα τα προϊόντα από το flip.gr συνοδεύονται από εγγύηση 2 
ετών και προσφέρουν δυνατότητα δωρεάν επιστροφής έως 
και 100 ημέρες μέχρι το τέλος Ιουλίου 2024, παρέχοντας 
επιπλέον ασφάλεια και άνεση στους καταναλωτές.
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Σ
χεδόν το 80% των εργαζομένων θεωρεί πως το 
μέλλον είναι προσανατολισμένο στην Τεχνητή 
Νοημοσύνη, με ένα σημαντικό ποσοστό να 

εμπιστεύεται την αυτόνομη λειτουργία της τα επόμενα 
χρόνια. Τα ευρήματα της έρευνας υποδηλώνουν 
ότι με την εξέλιξη της τεχνολογίας αυξάνεται και 
η εμπιστοσύνη στις δυνατότητες της ΤΝ, υπό την 
προϋπόθεση ότι υπάρχει διαφάνεια, ανθρώπινη 
εποπτεία και συνεχής εκπαίδευση.

Μια σημαντική αλλαγή στη στάση των εργαζομένων 
απέναντι στην Τεχνητή Νοημοσύνη αναδεικνύει 
πρόσφατη έρευνα της Salesforce, η οποία διεξήχθη 
σε περίπου 6.000 άτομα σε όλον τον κόσμο. 
Σύμφωνα με τα στοιχεία της μελέτης, οι εργαζόμενοι 
αισθάνονται όλο και πιο άνετα να «συνεργάζονται» με 
την ΤΝ και, μάλιστα, να της αναθέτουν συγκεκριμένες 

Έρευνα Salesforce: 
οι εργαζόμενοι 
εμπιστεύονται όλο 
και περισσότερο την 
Τεχνητή Νοημοσύνη 
για τη διεκπεραίωση 
των καθηκόντων τους

εργασίες -όπως η συγγραφή κώδικα και η σύνταξη 
κειμένων- για αυτόνομη ολοκλήρωση.
Η μελέτη αποκάλυψε μια αυξανόμενη αποδοχή της 
ΤΝ, με το 43% των εργαζομένων να την εμπιστεύεται 
για τη διεκπεραίωση εργασιών οι οποίες αποτελούν 
περίπου το ήμισυ των καθηκόντων τους. Αξιοσημείωτο 
είναι πως το 77% των εργαζομένων παγκοσμίως 
δήλωσε ότι θα εμπιστευτεί τελικά την αυτόνομη 
λειτουργία της ΤΝ με την πάροδο του χρόνου. Σε αυτό 
το 77% περιλαμβάνονται:
• �Το 10% των εργαζομένων που ήδη εμπιστεύονται 

την αυτόνομη λειτουργία της ΤΝ.
• �Το 26% των εργαζομένων που δήλωσαν πως θα 

εμπιστευτούν την αυτόνομη λειτουργία της ΤΝ σε 
λιγότερο από τρία χρόνια, και

• �Το 41% των εργαζομένων που θα εμπιστευτούν την 
αυτόνομη λειτουργία της ΤΝ σε τρία ή περισσότερα 
χρόνια.
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Παρά την αυξανόμενη εμπιστοσύνη στην ΤΝ, η 
ανθρώπινη αλληλεπίδραση παραμένει σημαντική. 
Η πλειονότητα (54%) των εργαζομένων προτιμά 
μια συνεργατική προσέγγιση, με τους ανθρώπους 
να χρησιμοποιούν την ΤΝ για τις περισσότερες 
εργασίες τους. Υπάρχει, βέβαια, και μια μικρή ομάδα 
εργαζομένων η οποία αισθάνεται ήδη άνετα με την 
ανάθεση συγκεκριμένων καθηκόντων στην αυτόνομη 
ΤΝ, συμπεριλαμβανομένης της συγγραφής κώδικα 
(15%), της σύνταξης κειμένων για διάφορες εταιρικές 
επικοινωνίες (12%) και της λειτουργίας της ΤΝ ως 
προσωπικού βοηθού (12%).

Οι εργαζόμενοι δίνουν προτεραιότητα στην 
ανθρώπινη συμμετοχή σε «ευαίσθητα» καθήκοντα, 
όπως η συμπερίληψη (47%), η ασφάλεια των 
δεδομένων (40%), η ενσωμάτωση και η εκπαίδευση 
των εργαζομένων (46%), τα οποία εξακολουθούν να 
εμπιστεύονται κατά κύριο λόγο στους ανθρώπους.
Στην έρευνα τονίζεται, επίσης, η σημασία της 
ανθρώπινης συμμετοχής για το χτίσιμο εμπιστοσύνης 

στην ΤΝ και το αυτόνομο μέλλον της, με το 63% των 
εργαζομένων να δηλώνει ότι η αυξημένη ανθρώπινη 
συμμετοχή θα ενίσχυε την εμπιστοσύνη τους στην ΤΝ.

Οι ανησυχίες γύρω από την ΤΝ μπορεί να 
προέρχονται από έλλειψη κατανόησης, αφού το 54% 
των ερωτηθέντων δήλωσε πως δεν γνωρίζει πώς 
εφαρμόζεται η ΤΝ στους χώρους εργασίας τους. Οι 
εργαζόμενοι που κατανοούν πώς εφαρμόζεται και 
ελέγχεται η ΤΝ έχουν πέντε φορές περισσότερες 
πιθανότητες να εμπιστευτούν την αυτόνομη λειτουργία 
της στα επόμενα δύο χρόνια σε σύγκριση με εκείνους 
που δεν την κατανοούν.

Η μελέτη υπογραμμίζει ακόμα την αξία της ανάπτυξης 
δεξιοτήτων για την αξιόπιστη αυτόνομη λειτουργία 
της ΤΝ με το 62% των εργαζομένων να πιστεύει ότι 
περισσότερες ευκαιρίες ανάπτυξης δεξιοτήτων και 
κατάρτισης θα ενίσχυαν την εμπιστοσύνη τους στην 
ΤΝ, ώστε να την αξιοποιήσουν αποτελεσματικά στην 
εργασία τους.
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Kantar Greece: τί κάνει τις μοναδικές 
διαφημιστικές ιδέες και αποτελεσματικές; 
Εμβαθύνοντας στον κόσμο των Effie 
winners!
Στο webinar της Kantar Greece, αναλύθηκαν οι 
χαρακτηριστικές πτυχές των «ουάου» και ταυτόχρονα 
αποτελεσματικών διαφημιστικών ιδεών. Η έρευνα «The 
Secrets Behind Ideas that Work» από τη Global Creative 
ομάδα της Kantar, σε συνεργασία με τα Effie Europe, 
εξετάζει πάνω από 200 βραβευμένα έργα και εμπλουτίζεται 
με την ανάλυση των Effie Hellas 2024, ειδικά για τηλεοπτικές 
καμπάνιες.

Η Kantar ανέδειξε πέντε βασικές τάσεις και προτάσεις:

1. Απελευθερώστε τον Δαυίδ που κρύβετε μέσα σας. 
Τα μικρότερα budgets μπορούν να λειτουργήσουν 
αποτελεσματικά αξιοποιώντας τη δημιουργικότητα και το 
πραγματικό και ποιοτικό insight, δηλαδή τον τρόπο με τον 
οποίο αντιλαμβάνονται οι άνθρωποι το κάθε brand. 

2. «Αγκαλιάστε» τη μάρκα σας. «Αγκαλιάστε» αυτό που 
αντιπροσωπεύετε για τους ανθρώπους, και δεν μπορεί 
να το προσφέρει ο ανταγωνισμός, όπως η Novibet, που 
σε συνεργασία με τη 4 Wise Monkeys, παρουσίασε στην 
καμπάνια της το αθλητικό στοίχημα ως μια γιορτή για όλους 
και βρήκε «φωνή» μέσα από ένα δημοφιλές τραγούδι ή η 
καμπάνια για το Cosmote Chronos, με την «υπογραφή» 
των Ogilvy και Moptil, η οποία έσπασε τις γραμμικότητες 
αναδεικνύοντας τον ρόλο της τεχνολογίας στη διάσωση και 
διάδοση της πολιτισμικής κληρονομιάς της χώρας. 

3. Προκαλέστε σοκ με ουσιαστική σημασία. Παράδειγμα, 
από τους νικητές των Effie Hellas, ήταν «Η βουβή καμπάνια» 
που δημιούργησε η DDB Athens για τη ΔΕΗ. 

4. Δημιουργήστε πολιτισμικές στιγμές. Παραδείγματα 
αποτελούν η καμπάνια του Cosmote Chronos που 
συνδέθηκε με τον πολιτισμό των Ελλήνων, όπως και οι 
καμπάνιες που αξιοποίησαν τη δύναμη του ήχου, όπως της 
Novibet αλλά και των Cosmote και Ogilvy για το You.Made 
By You του What’s up. 

5. Αξιοποιήστε το χιούμορ, όπως η καμπάνια «Έχω πάει» 
των Ogilvy και Aegean, αλλά και η «Black Friday στον 
Κωτσόβολο» της The Newtons Laboratory, η οποία σατίρισε 
το επίκαιρο κοινωνικό θέμα της ακρίβειας.

Στα $10,7 δισ. η πολιτική 
διαφήμιση
Νέα εκτίμηση για την περίοδο 2023-2024 
προβλέπει ότι τα έσοδα από την πολιτική 
διαφήμιση θα ανέλθουν στα $10,7 δισ., ενώ 
η προηγούμενη εκτίμηση έφτανε στα 10,2, 
σύμφωνα με την AdImpact. Η αύξηση από τις 
Προεδρικές του 2019-2020 διαμορφώνεται το 
19%, όταν τα έσοδα ανήλθαν σε $9,02 δισ.. 
Η εταιρεία ερευνών ανέφερε ότι από αυτή τη 
διαπάνη τα $5,35 δισ. θα πάνε στα πλατφόρμες 
ραδιοτηλεοπτικών εκπομπών, στα τοπικά 
συστήματα καλωδιακής τηλεόρασης 1,93, τη 
CTV 1,51 και τα ψηφιακά μέσα σε 1,12.

Ελληνική αγορά online gaming: 
συνεχίζει την ανοδική της πορεία
Η Hellenic Gaming Association (HGA) 
συμμετείχε ως Gold Sponsor στο 28th 
Annual Economist Government Roundtable, 
αναδεικνύοντας την θετική πορεία του Online 
Gaming στην Ελλάδα και επισημαίνοντας 
την ανάγκη για συντονισμένη δράση για την 
καταπολέμηση του παράνομου τζόγου. Το 
Gross Gaming Revenue (GGR), ο δείκτης 
που μετράει τα έσοδα του κλάδου, σημείωσε 
αύξηση 15% το 2023, φτάνοντας τα 868 εκ. 
ευρώ από 738 εκ. ευρώ το 2022.

DIGITAL MARKETING

Το Τυρί Διβάνης σε… τραπ 
ρυθμούς
Νέα TikTok καμπάνια από την 
Kevin+Marshall

Μια νέα TikTok 
καμπάνια 
δημιούργησε η 
Kevin+Marshall 
για το Τυρί 
Διβάνης, στο 
πλαίσιο της 
συνεργασίας 
τους. To βίντεο 
ξεκινά με πλάνα 

από την περιφέρεια όπου βόσκουν πρόβατα, 
υπό το άκουσμα παραδοσιακής μουσικής, η 
οποία στη συνέχεια αναμειγνύεται με την τραπ, 
δείχνοντας τα προϊόντα Διβάνης όπως γάλα 
και τυριά, συνοδευόμενα από τη φράση «Λίγα 
λόγια… πολύ τυρί!». Την παραγωγή ανέλαβε η 
VFND com lab.
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DIGITAL MARKETING

Meta: νέος τρόπος διαφήμισης 
στα reels    
Η Meta λανσάρει έναν νέο τρόπο διαφήμισης 
στα Reels, με τις διαφημίσεις να διατίθενται 
πλέον σε επιλεγμένους διαφημιζόμενους. Οι 
διαφημίσεις θα εμφανίζονται στην οθόνη με 
ένα μεγάλο CTA μήνυμα. Η Meta έκανε για 
πρώτη φορά προεπισκόπηση της μορφής στο 
NewFronts τον Μάιο. Οι διαφημίσεις επικάλυψης 
του Facebook και των post-loop στα Reels 
μπορούν να είναι banner σε βίντεο Reels ή 
διαφημίσεις βίντεο μεταξύ των βίντεο Reels. 

New business για την Kovald    
Νέα συνεργασία ξεκινά η Kovald με το INV 
Santorini, φιλοδοξώντας να μεταμορφώσει 
τον τρόπο που οι ταξιδιώτες ανακαλύπτουν 
τo νησί. Το INV Santorini προσφέρει ένα ευρύ 
φάσμα δραστηριοτήτων που περιλαμβάνουν 
εκδρομές με σκάφος, οδικές εκδρομές, 
μαθήματα μαγειρικής, περιηγήσεις και την 
υπηρεσία των Flying Dresses.

Melissa: digital επικοινωνία για καλό σκοπό
Η Melissa επεκτείνει την καμπάνια της με κεντρικό μήνυμα «Η 
ζωή γεμίζει όταν μοιράζεσαι» μέσα από μια digital επικοινωνία 
στα Social Media για καλό σκοπό, και σε συνεργασία με τη Μη 
Κερδοσκοπική Οργάνωση «Μπορούμε» ανέλαβε να παραδώσει 
10.000 μερίδες ζυμαρικών σε συνανθρώπους μας που το 
έχουν ανάγκη. Γιατί η ζωή γεμίζει, όταν μοιράζεσαι εμπειρίες, 
στιγμές, αγάπη, καλοσύνη, καλό φαγητό.

Η Melissa μας θυμίζει με κάθε αφορμή ότι μια τόσο απλή 
πράξη μπορεί να αλλάξει τη ζωή τόσο τη δική μας όσο και των 
ανθρώπων γύρω μας προς το καλύτερο. 

Παραμένοντας, λοιπόν, πιστή στις αξίες και τα ιδανικά της, η 
εταιρεία ενεργοποίησε μια πλειάδα αγαπημένων προσώπων 
που μετέφεραν ένα μήνυμα αγάπης, καλώντας το κοινό σε ένα 
online μοίρασμα. 

Οι content creators δημιούργησαν μία αλυσίδα από πιάτα με 
λαχταριστά ζυμαρικά Melissa, που ταξίδεψαν από χέρι σε χέρι 
μέσα από τους προσωπικούς τους λογαριασμούς και έγιναν οι 
κύριοι πρωταγωνιστές της ενέργειας. 

Αποκορύφωμα της πρωτοβουλίας ήταν η παράδοση των 
10.000 μερίδων ζυμαρικών Melissa στο «Μπορούμε» το οποίο 
έχει ως σκοπό τη μείωση της σπατάλης τροφίμων και την 
αύξηση της επισιτιστικής στήριξης σε όλη την Ελλάδα.
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