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ΤΟ NEWSLETTER ΓΙΑ ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ E-SHOPS

E-Commerce News
DIGITAL MEDIA       •       E-BUSINESS       •       RETAIL MARKET

05 Νέα συνεργασία ThinkTank με Zakcret Sports 
για την αύξηση της οργανικής επισκεψιμότητας 
και την άνοδο των keywords στις πρώτες 
θέσεις της Google.

04 Το ΣΕΕ καλεί τις εταιρείες σε workshop 
εκπαίδευσης για το influencer marketing 
τονίζοντας τη σημασία εφαρμογής του Κώδικα.

03 Στο Ηνωμένο Βασίλειο και την Ιρλανδία εστιάζει 
όλο και περισσότερο η Just Eat Takeaway, 
καθώς σημειώνει πτώση παραγγελιών σε άλλες 
αγορές.

02 Η Γερμανία τροποποιεί τον νόμο περί 
προστασίας δεδομένων, περιλαμβάνοντας 
αυστηρότερους ελέγχους πιστοληπτικής 
ικανότητας, με ενδεχόμενο αντίκτυπο στην 
Klarna.

01 Το eBay προχωρά σε αναθεώρηση του global 
media λογαριασμού του, με την τωρινή 
ανάδοχο EssenceMediacom του Group M να 
συμμετέχει στη διαδικασία.

LAST MINUTE
Φέτος το Πάσχα είναι “eggύηση” 
στα Public 
Δώρα για το βαφτιστήρι σε Public και Public.gr 
όπου οι νονοί μπορούν να τα παραλάβουν στο 
κατάστημα Public που θα υποδείξουν, ακόμη και 
εντός 60’ από την παραγγελία τους μέσω της 
“Express Pick Up”. Τα Public προσφέρουν επιλογές 
ευέλικτων πληρωμών άτοκα έως 36 δόσεις χωρίς 
πιστωτική για αγορές και στο Public.gr. 

GR.EC.A.: 
έρευνα για το 
Ηλεκτρονικό 
Εμπόριο
Ο GR.EC.A. λάνσαρε 
το ερωτηματολογίο 
της Έρευνας 
Καταναλωτή για το 
Ηλεκτρονικό Εμπόριο 
(B2C) που διεξάγεται 
σε συνεργασία με το 
ELTRUN και υπό την 
αιγίδα της eQuality 
NGO. Λάβετε μέρος 
στην έρευνα εδώ. 

COMING SOON

https://greca143089.typeform.com/to/zRKgsw75


e-Commerce with AI
Η δύναµη να ξεπερνάς κάθε εµπόδιο.
Αυτό είναι η Tεχνητή Νοηµοσύνη

στο Hλεκτρονικό Eµπόριο!

Mε την                       το έχεις!

https://www.plushost.gr/general/einai-i-texniti-noimosini-pilonas-paragogis-kerdon-kai-an-nai-pos/?utm_source=ecommercenews&utm_medium=referral&utm_campaign=ecommerce_guide_&utm_content=ecommerce_guide
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Η Why σχεδιάζει το νέο website 
της Principia 
Η Why σχεδίασε και υλοποίησε το καινούριο 
site της Principia, της νέας εταιρείας ΑΠΕ 
η οποία ιδρύθηκε από τους μετόχους της, 
Enel SpA και Macquarie Asset Management. 
Ο σχεδιασμός βασίζεται στις αρχές UI/
UX, με καθαρό ύφος και αξιοποίηση των 
brand elements, καθώς προβάλλει τις αξίες 
του brand σε κάθε ενότητα, προσφέροντας 
μια μοντέρνα και εύχρηστη εμπειρία στους 
χρήστες. Ήδη από την αρχική σελίδα, ο 
χρήστης μπορεί να δει συνολικά τα έργα της 
Principia, με δυνατότητα φιλτραρίσματος ανά 
τεχνολογία.

ΙΕΛΚΑ: σταθερές οι τιμές στα 
σουπερμάρκετ τον Μάρτιο     
Στο πλαίσιο έρευνας του Ινστιτούτου Έρευνας 
Λιανεμπορίου Καταναλωτικών Αγαθών 
(ΙΕΛΚΑ) στο κανάλι των μεγάλων αλυσίδων 
σουπερμάρκετ σχετικά με τις πληθωριστικές 
πιέσεις στο λιανεμπόριο τροφίμων, εξετάστηκε 
η πορεία των τιμών ανάμεσα στον Μάρτιο 
2024 και τον Μάρτιο 2023. Οι τιμές των 
προϊόντων στα σουπερμάρκετ τον Μάρτιο 2024 
καταγράφονται σταθερές παρουσιάζοντας 
αύξηση κατά μέσο όρο μόλις 0,28% σε σχέση 
με τον Μάρτιο 2023.

Σε ισχύ το «Καλάθι των Νονών» 
και το «Καλάθι του Πάσχα»  
Έως και τις 4/5 τίθεται σε ισχύ το «Καλάθι των 
Νονών» και τις 4/5 το «Καλάθι του Πάσχα», 
που αποτελεί επέκταση του «Καλαθιού του 
Νοικοκυριού», καθώς προστίθενται τέσσερις 
νέες κατηγορίες τροφίμων: Αρνί, κατσίκι, 
τσουρέκι και πασχαλινά σοκολατένια αυγά 
και αντίστοιχα προϊόντα. Στο «Καλάθι των 
Νονών» εντάσσονται 12 κατηγορίες προϊόντων 
(λαμπάδες - παιχνίδια, σοκολατένια αυγά κ.ά.).

To SHOPFLIX.gr επενδύει σε νέα 
πλατφόρμα 
Το SHOPFLIX.gr, συνεχίζοντας τη ραγδαία αναπτυξιακή 
του πορεία και έχοντας σε πολύ σύντομο χρονικό διάστημα 
εδραιωθεί ως ένας από τους πρωτοπόρους στον κλάδο 
του ηλεκτρονικού εμπορίου στην Ελλάδα, επενδύει σε μια 
πρωτοποριακή πλατφόρμα με στόχο την απόλυτη αγοραστική 
εμπειρία. 

Μετά από δύο μόλις χρόνια ενεργού παρουσίας στην ελληνική 
αγορά, το SHOPFLIX.gr μελέτησε ενδελεχώς τη συμπεριφορά 
και τις αγοραστικές ανάγκες των πελατών και προχώρησε σε 
μια ζωτικής σημασίας αναβάθμιση. 

Ανασχεδίασε εξολοκλήρου την πλατφόρμα του, 
προσθέτοντας στη φαρέτρα του marketplace μία από 
τις καλύτερες τεχνολογίες ηλεκτρονικού εμπορίου 
παγκοσμίως. Το ανανεωμένο SHOPFLIX.gr έγινε ακόμα 
πιο γρήγορο. Παράλληλα, διατηρώντας το χαρακτήρα του, 
επανασχεδιάστηκε, ώστε να γίνει ακόμα πιο φρέσκο και 
ξεκούραστο και κάθε χρήστης να βρίσκει εύκολα και γρήγορα 
ό,τι και αν αναζητά ανάμεσα σε 6,5 εκατομμύρια προϊόντα. 
Στον ανασχεδιασμό της πλατφόρμας, πρωτεύοντα ρόλο 
έπαιξε, επίσης, η διευκόλυνση των πάνω από 1.600 ελληνικών 
επιχειρήσεων που συμμετέχουν στο SHOPFLIX, πουλώντας τα 
προϊόντα τους. 

Συνοψίζοντας, τα κύρια χαρακτηριστικά της νέας πλατφόρμας: 
1. �Τεχνολογική καινοτομία: η νέα πλατφόρμα ενσωματώνει τις 

πιο προηγμένες τεχνολογίες του κλάδου για να εξασφαλίσει 
μια αρτιότερη και αποδοτικότερη αγοραστική εμπειρία.

2. �Ταχύτητα και απόδοση: με την εφαρμογή προηγμένων 
τεχνικών βελτιστοποίησης, η πλατφόρμα προσφέρει 
αστραπιαίες φορτώσεις σελίδων και αναζητήσεων.

3. �Ασφάλεια και σταθερότητα: η ασφάλεια του χρήστη ήταν 
πάντα πρωταρχικής σημασίας για το SHOPFLIX. Με την 
υιοθέτηση των πιο αυστηρών μέτρων ασφαλείας, προσφέρει 
πάντα ισχυρή προστασία προσωπικών δεδομένων των 
συναλλαγών και των πελατών του.

4. �Ανανεωμένο πελατοκεντρικό design: ο νέος σχεδιασμός 
του website, προσφέρει μια φρέσκια και μοντέρνα αισθητική, 
ενώ διατηρεί την ευκολία πλοήγησης και την ευχρηστία 
που έχει αγαπήσει η πελατειακή βάση του SHOPFLIX, μέσω 
υπολογιστή και κινητής συσκευής.



http://www.idefy.gr
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Προσπάθεια για ηλεκτρονικό εμπόριο μέσω 
Τουρκίας, καταβάλλεται στα κατεχόμενα
Η τ/κ εφημερίδα «Κίπρις» γράφει ότι «το εμπάργκο μπορεί 
να ξεπεραστεί με το ηλεκτρονικό εμπόριο» και δημοσιεύει 
δηλώσεις στην εφημερίδα του «υπουργού δημοσίων έργων 
και μεταφορών», Ερχάν Αρικλί, του «υφυπουργού οικονομίας 
και ενέργειας», Σιαχάπ Ασίκογλου και του προέδρου του τ/κ 
εμπορικού επιμελητηρίου (KTTO), Τουργκάι Ντενίζ.

Στο δημοσίευμα αναφέρεται πως ο κ. Ασίκογλου δήλωσε 
ότι το 2019 πραγματοποιήθηκε μελέτη για το ηλεκτρονικό 
εμπόριο και το θέμα αυτό ήταν στην ατζέντα κατά τις 
συναντήσεις της διμερούς τεχνικής επιτροπής με την 
Τουρκία. Πρόσθεσε ότι έχει ξεκινήσει η προετοιμασία 
συνθηκών και υποδομών για το ηλεκτρονικό εμπόριο με την 
Τουρκία, αλλά δεν υπάρχει νομικό πλαίσιο για τις εταιρείες 
μεταφορών. Ανέφερε ότι συνεργάζονται με τα Τουρκικά 
Ταχυδρομεία (PTT).

Ο Ερχάν Αρικλί επισημαίνοντας τα «νομικά κενά» στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο, δήλωσε ότι στο παρελθόν έγιναν 
μελέτες σχετικά με το «νόμο» για το φορτίο, αλλά δεν 
προτάθηκε τίποτα συγκεκριμένο. Είπε ότι το «υπουργείο 
οικονομικών» θα πρέπει να προετοιμάσει τη «νομοθεσία» 
για τη φορολογία στο ηλεκτρονικό εμπόριο, λαμβάνοντας 
σοβαρά υπόψη το θέμα.

Ο κ. Αρικλί πρόσθεσε ότι «οι παραγγελίες, ειδικά από την 
Κίνα, πήγαιναν στη νότια Κύπρο ως διεύθυνση» και ανέφερε 
ότι είχαν μια συνάντηση με την Τουρκία για αυτό το θέμα, το 
οποίο επιλύθηκε τελικώς. «Προέκυψε η άποψη ότι μπορούμε 
να φέρουμε αυτό το φορτίο, αξιοποιώντας το στρατιωτικό 
φορτίο για να ανοίξουμε ξεχωριστό τελωνείο στη Μερσίνα.»

Ο Τουργκάι Ντενίζ υποστήριξε ότι οι εργασίες προχωρούν με 
ταχύτητα χελώνας και πρόσθεσε ότι υπάρχει ζήτηση για τα 
προϊόντα των κατεχομένων από την Τουρκία στο ηλεκτρονικό 
εμπόριο. «Έχουμε δημιουργήσει ένα ηλεκτρονικό κατάστημα 
ως επιμελητήριο, αλλά υπάρχουν προβλήματα λόγω νομικών 
κενών.» Πρόσθεσε ότι συζήτησαν επίσης το ηλεκτρονικό 
εμπόριο με επιχειρηματίες από την Τουρκία. «Όσοι 
ασχολούνται με το ηλεκτρονικό εμπόριο λένε ότι υπάρχει 
ζήτηση για τα προϊόντα μας από την Τουρκία.»

Courier Center: σε τροχιά 
κερδοφορίας το 2024  
Σε τροχιά κερδοφορίας μπαίνει το 2024 η 
Courier Center, έχοντας διευρύνει αισθητά 
το μερίδιό της και την πανελλαδική της 
κάλυψη. Το 2024 εκτιμάται ότι θα αποτελέσει 
μια καλή χρoνιά για την έτερη θυγατρική του 
Ομίλου, το Shopflix. Τα παραπάνω ανέφερε 
στο Delphi Forum ο διευθύνων σύμβουλος 
και συνιδρυτής της SHOPFLIX, Χρήστος 
Καλογεράκης προσθέτοντας ότι «η Courier 
Center παρουσίασε ανάπτυξη της τάξης 
του 821%, επιτυγχάνοντας να διευρύνει 
τη γεωγραφική κάλυψη της στο 98% της 
ελληνικής επικράτειας». 

Στο Χρηματιστήριο η 
ShipBob Inc.
Η εταιρεία παροχής υπηρεσιών στο 
ηλεκτρονικό εμπόριο ShipBob Inc. επέλεξε 
την JPMorgan Chase & Co. για να ηγηθεί 
της προγραμματισμένης δημόσιας εγγραφής 
της, δήλωσαν άνθρωποι που γνωρίζουν την 
κατάσταση. Η ShipBob με έδρα το Σικάγο έχει 
επίσης επιλέξει τη Citigroup Inc. ως μέρος της 
κοινοπραξίας. Η εισαγωγή στο χρηματιστήριο 
θα μπορούσε να αποτιμήσει την αξία της 
εταιρείας στα $4 δις. 



35+ βραβεία1800+ πελάτες

http://www.aboutnet.gr
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Leroy Merlin: ανενεργή η landing 
page για την οποία επιβλήθηκε 
πρόστιμο από τη ΔΙΜΕΑ
Την απάντησή της όσον αφορά στο πρόστιμο 
ύψους 520.000 ευρώ που της επιβλήθηκε από 
τη ΔΙΜΕΑ, έδωσε η Leroy Merlin, τονίζοντας 
ότι αμφισβητεί τη νομική και ουσιαστική 
βασιμότητά του.

Πιο συγκεκριμένα όπως αναφέρει, «σε ό,τι 
αφορά στο πρόστιμο που επιβλήθηκε από το 
Υπουργείο Ανάπτυξης κατόπιν ελέγχου της 
Διυπηρεσιακής Μονάδας Ελέγχου Αγοράς 
(ΔΙ.Μ. Ε. Α) σε ανενεργή ιστοσελίδα (landing 
page) του ηλεκτρονικού καταστήματος 
www.leroymerlin.gr για επικαλούμενη 
πώληση προϊόντων υπό καθεστώς μείωσης 
τιμής, χωρίς να περιλαμβάνεται η πληροφορία 
της τιμής πώλησης πριν και μετά την 
εφαρμογή της μείωσης τιμής, παραθέσαμε 
όλες τις απαραίτητες πληροφορίες και 
διευκρινίσεις, σύμφωνα με τις οποίες:

Η συγκεκριμένη ιστοσελίδα (landing page) που 
ανέγραφε «Προσφορές σε όλα τα χρώματα 
LUXENS της μηχανής χρωμάτων - ΔΩΡΟ ο 
ΦΠΑ» και στην οποία απεικονίζονται 26 κωδικοί, 
δεν συνιστούσε ανακοίνωση μείωσης τιμής 
και επομένως δεν προκύπτει παραβίαση του 
άρθρου 78 (2) του ν. 4177/2013.

Πρόκειται για ιστοσελίδα που, όπως συμβαίνει 
κατά κόρον στο ηλεκτρονικό εμπόριο, 
αφορούσε σε συγκεκριμένη καμπάνια και 
είχε πάψει (προ ετών) να είναι ενεργή 
αμέσως μετά τη λήξη της. Δεν ήταν καν 
προσβάσιμη μέσα από το ηλεκτρονικό 
κατάστημα της LEROY MERLIN. Έμεινε στο 
αρχείο των παγκόσμιων μηχανών αναζήτησης, 
με μηδενική επισκεψιμότητα (όπως προκύπτει 
από στοιχεία της Google), μαζί με χιλιάδες 
τέτοιες ανενεργές καμπάνιες που, επίσης, 
έχουν λήξει. Επισημαίνεται επίσης πως οι 
αναγραφόμενοι 26 κωδικοί δεν πωλούνται (και 
ουδέποτε πωλούνταν) μέσω του ηλεκτρονικού 
καταστήματος της εταιρείας, καθώς αφορούν 
‘χρώματα μηχανής’ τα οποία δημιουργούνται 
επιτόπου στα φυσικά καταστήματα LEROY 
MERLIN, στα μέτρα κάθε πελάτη. Με αυτά τα 
δεδομένα η εταιρεία μας έχει ήδη προβεί στην 
άσκηση των προβλεπόμενων ένδικων μέσων 
αμφισβητώντας τη νομική και ουσιαστική 
βασιμότητα του προστίμου.»

%

$

€

ΠΡΌΣΚΛΗΣΗ ΣΥΝΕΡΓΑΣΊΑΣ  
για εμπόρους και επαγγελματίες

Η EASYB2B.IKE σας καλωσορίζει στο easyb2b.gr, την πιο ενημερωμένη 
B2B πλατφόρμα που προτιμούν επιλεγμένα καταστήματα λιανικής  
σε Ελλάδα και Κύπρο. Η πολυετής εξειδίκευσή μας στις εισαγωγές  

και χονδρική πώληση επωνύμων ειδών, μας καθιστά τον τέλειο  
συνεργάτη για το κατάστημα σας. 

Είμαστε έτοιμοι να σας προμηθεύσουμε με προϊόντα τεχνολογίας,  
σπιτιού και κήπου, μόδας, hobby και αθλητισμού,  

υγείας και ομορφιάς κτλ. σε δίκαιες τιμές.

Κάντε εγγραφή στο easyb2b.gr και δείτε τιμές χονδρικής σε χιλιάδες 
επώνυμα προϊόντα όπως Apple, Samsung, Hp, Dell, Calvin klein, Burberry, 
Estee Lauder, Hugo Boss, Michael Kors, Prada, Makita, Einhell, Gardena, 

Lego, Playmobil, AMD και εκατοντάδες άλλα. 

Εισάγουμε προϊόντα μέσω επιλεγμένων χονδρεμπόρων από εκατοντάδες 
κατασκευαστές. Ο όγκος των εισαγωγών μας, δίνει την δυνατότητα  

να προσφέρουμε ειδικά προνόμια συνεργασίας. 

Παρέχουμε καθημερινή ενημέρωση τιμών  
και διαθεσιμοτήτων με αρχείο xml.

Ενδιαφέρεστε να μάθετε 
περισσότερα;

https://www.facebook.com/
Easyb2bgr-106832088762813

https://www.instagram.com/
easyb2bgr/

+30 2107000946 
(11:00 - 15:00)

https://easyb2b.gr/ info@easyb2b.gr

Στις 24 - 26 Μαΐου το eCommerce & Digital 
Marketing Expo SE Europe 2024
Η Verticom, διοργανώτρια της eCommerce & Digital 
Marketing Expo Southeastern Europe 2024, ανακοίνωσε 
ότι τα εισιτήρια της διοργάνωσης είναι διαθέσιμα για τους 
επισκέπτες της έκθεσης, καθώς και τους συνέδρους, που 
θέλουν να παρακολουθήσουν τα διεθνή συνέδρια. Το ECDM 
Expo SE θα πραγματοποιηθεί από την Παρασκευή 24 έως την 
Κυριακή 26 Μαΐου 2024, στο Ζάππειο.

http://easyb2b.gr
http://easyb2b.gr
https://www.facebook.com/Easyb2bgr-106832088762813
https://www.facebook.com/Easyb2bgr-106832088762813
https://www.instagram.com/easyb2bgr/
https://www.instagram.com/easyb2bgr/
https://easyb2b.gr/
mailto:info%40easyb2b.gr?subject=


ΣΠΑΝΌΠΟΥΛΟΣ ΠΑΝΤΕΛΉΣ      6944 680 584

Αποθηκεύσεις 
Αποθήκευση που ανταποκρίνεται 

στις ανάγκες σας με αξιοπιστία 
και επαγγελματισμό!

Γιατί να μας επιλέξετε
Η eTRANSPORTERS προσφέρει 
ολοκληρωμένες λύσεις αποθήκευσης, 
διανομής και εξυπηρέτησης πελατών 
που θα καλύψουν κάθε σας ανάγκη.

Αξιοπιστία στο δίκτυο - 
Ταχύτητα στη διανομή

Κατανοούμε και επενδύουμε στη σημασία 
της αποτελεσματικής συνεργασίας μεταξύ 

των επιχειρήσεων. Παρέχουμε στοχευμένες 
λύσεις που ενισχύουν την αξιοπιστία και την 

ευελιξία προς τους πελάτες σας. 

https://etransporters.gr/
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Βακάκης: από τη Μέση Ανατολή θα 
εξαρτηθεί η αγορά 
«Ψήφο εμπιστοσύνης» στις προοπτικές της ελληνικής 
αγοράς αποτελεί η συμμετοχή του ομίλου Jumbo στο 
κεφάλαιο της Trade Estates ΑΕΕΑΠ, με ποσοστό 1%, και 
όχι εμπορική συμφωνία ανάπτυξης νέων καταστημάτων της 
αλυσίδας στα εμπορικά πάρκα που ελέγχει η τελευταία, 
διευκρίνισε ο κ. Απόστολος Βακάκης, πρόεδρος και 
διευθύνων σύμβουλος της Jumbo.

Κατά την ενημέρωση αναλυτών και εκπροσώπων των 
ΜΜΕ, με αφορμή τα ετήσια αποτελέσματα του ομίλου 
για το 2023, ο κ. Βακάκης υπογράμμισε ότι οι νέοι 
εμπορικοί προορισμοί της Trade Estates, σε Πάτρα, 
Ηράκλειο κι Ελληνικό είναι «πολύ ακριβοί» για την Jumbo. 
Ταυτοχρόνως επεσήμανε τις σημαντικές προοπτικές 
ανάπτυξης που ανοίγονται για τις ΑΕΕΑΠ στη χώρα μας, 
σε μέσο-μακροπρόθεσμο ορίζοντα, κι υπό την αίρεση ότι οι 
συνθήκες θα βελτιωθούν περαιτέρω.

Σύμφωνα με τον κ. Βακάκη, η Ελλάδα εξακολουθεί να 
αποτελεί σημαντική αγορά για τον όμιλο και ιδανικό έδαφος 
για την περαιτέρω ανάπτυξη του, μαζί και με τη Ρουμανία, 
η οποία χαρακτηρίζεται «εξίσου πολλά υποσχόμενη 
αγορά». Να σημειωθεί ότι μέσα στο 2023 εγκαινιάστηκε 
το ηλεκτρονικό κατάστημα του ομίλου στη ρουμανική 
αγορά και πριν λίγες ημέρες ένα νέο κατάστημα στην 
Οραδέα, ενώ φέτος αναμένεται να προστεθούν ακόμη 
δύο υπερκαταστήματα, σε Τιμισοάρα και Βουκουρέστι 
(τον Νοέμβριο) αλλά κι ένα νέο σημείο στην αγορά της 
Κύπρου (τον Σεπτέμβριο). Επιπλέον, μέσα στον Ιούλιο 
θα επαναλειτουργήσει το κατάστημα της Λάρισας, το 
οποίο είχε υποστεί καταστροφές στις πλημμύρες του 
Σεπτεμβρίου, ενώ πριν λίγες ημέρες άνοιξε ξανά και το 
κατάστημα της Καρδίτσας που επίσης είχε υποστεί ζημιές. 
Ο πρόεδρος της Jumbo υπογράμμισε επανειλημμένως 
ότι «η εξέλιξη των πωλήσεων αλλά και των κερδών του 
τρέχοντος έτους θα εξαρτηθούν σε σημαντικό βαθμό από 
την έκβαση του πολέμου στο Ισραήλ και γενικότερα από τις 
εξελίξεις στη Μέση Ανατολή».

Κίνα: έκρηξη στις επιστροφές 
ακριβών και πολυτελών 
προϊόντων
Κατά τη διάρκεια της δημοφιλέστερης περιόδου 
διαδικτυακών εκπτώσεων της Κίνας τον 
περασμένο Νοέμβριο, αυξήθηκαν οι παραγγελίες 
για τις ακριβές μάρκες στην πλατφόρμα 
ηλεκτρονικού εμπορίου Tmall της Alibaba Group 
Holding Ltd. Παρ’ όλα αυτά, μέσα σε λίγες 
ημέρες, μάρκες όπως η Burberry Group Plc και 
η Net-A-Porter της Cie Financiere Richemont SA 
είδαν έως και το 75% των πωλήσεών τους να 
εξαφανίζεται, καθώς οι καταναλωτές επέστρεφαν 
ή ακύρωναν μαζικά τις αγορές τους.

Upskilling από τη ΔΥΠΑ   
Προ των πυλών βρίσκεται το νέο πρόγραμμα 
της ΔΥΠΑ για την υλοποίηση δράσης που 
περιλαμβάνει ενέργειες προετοιμασίας και 
απόκτησης επαγγελματικής εμπειρίας με σκοπό 
την προώθηση της ένταξης στην αγορά εργασίας 
για 25.000 άνεργους νέους, από 18 έως 29 
ετών, οι οποίοι βρίσκονται εκτός απασχόλησης, 
εκπαίδευσης και κατάρτισης. Το πρόγραμμα που 
αναμένεται να ξεκινήσει εντός του Απριλίου ή το 
αργότερο αμέσως μετά το Πάσχα.

Πτωχεύει η matchesfashion.com   
Η πρόσφατη κατάρρευση του ηλεκτρονικού 
καταστήματος matchesfashion.com έρχεται 
να προστεθεί στην παρ’ ολίγον πτώχευση και 
τελικώς διάσωση την τελευταία στιγμή της 
πλατφόρμας Farfetch, τον Ιανουάριο αλλά και 
την αδυναμία του κολοσσού των ηλεκτρονικών 
αγορών μόδας Υoox-Net-a-Porter να καταστεί 
κερδοφόρος τα τελευταία έτη, παρά τις 
συνεχείς προσπάθειες του ομίλου πολυτελών 
αγαθών Richemont στον οποίο ανήκει.

e-Lenovo.gr: νέο κατάστημα στη 
Θεσσαλονίκη   
Με εγκαίνια από τη Lenovo ξεκίνησε η 
λειτουργία του νέου καταστήματος e-Lenovo.gr 
“The New Lenovo Experience” στη 
Θεσσαλονίκη. Στο φυσικό και διαδικτυακό 
κατάστημα e-Lenovo διατίθενται όλες οι σειρές 
laptop Yoga, Legion, LOQ και IdeaPad και 
παράλληλα τις επαγγελματικές σειρές ThinkPad 
και ThinkBook, καθώς και All -Ιn-One PCs, 
tablets, και smartphones. 
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Ηλεκτρονικό εμπόριο: 4,5 δισ. ευρώ τα 
δυνητικά οφέλη στην Ελλάδα 

Τους τρόπους με τους οποίους οι 
ελληνικές επιχειρήσεις θα ανέβουν 
στο «τρένο» του ηλεκτρονικού 
εμπορίου παρουσίασαν οι ομιλητές 
της συζήτησης με τίτλο «Το μέλλον 
του ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
εποχή της τεχνητής νοημοσύνης» 
που πραγματοποιήθηκε στο 
Delphi Forum. Όπως σημείωσε ο 
συντονιστής Θωμάς Κελεπούρης, 
Partner της McKinsey & Company 
στην Ελλάδα, «η χώρα μας έχει 

πραγματοποιήσει τεράστια πρόοδο τα τελευταία χρόνια 
σε τομείς όπως οι υποδομές, οι ψηφιακές συναλλαγές, το 
ηλεκτρονικό εμπόριο κυρίως από τις ΜμΕ. Κινούμαστε στη 
σωστή κατεύθυνση» ανέφερε προσθέτοντας ότι «η μεγαλύτερη 
πρόκληση για την ανάπτυξη του ηλεκτρονικού εμπορίου στην 
Ελλάδα είναι οι εταιρείες να βλέπουν το οικονομικό κίνητρο για 
μια τέτοια προσπάθεια».

«Είναι ευχάριστο να βλέπει κανείς την πρόοδο της Ελλάδας 
τα τελευταία χρόνια» παρατήρησε ο Patrick Warnking, 
Αντιπρόεδρος για την Κεντρική Ανατολική Ευρώπη της 
Google τονίζοντας ότι «τώρα υπάρχει μια ευκαιρία για μεγάλα 
άλματα στον τομέα της τεχνολογίας. Θα ήταν καλή ιδέα για την 
Ελλάδα να αναζητήσει συγκεκριμένους τομείς και να αντιγράψει 
καλές πρακτικές από άλλες χώρες, όπως η Ρουμανία και η 
Πολωνία που αύξησαν σημαντικά τις ηλεκτρονικές πληρωμές.» 

Στο σοβαρό έλλειμμα παραγωγικότητας που παρουσιάζουν 
οι ελληνικές επιχειρήσεις και κυρίως οι μικρές επιχειρήσεις 
αναφέρθηκε ο Γιώργος Τσόπελας, πρόεδρος και διευθύνων 
σύμβουλος Ελλάδας και Κύπρου της McKinsey & Company.

Όπως αποκάλυψε «οι ελληνικές εταιρείες είναι κατά 2,6 φορές 
λιγότερο παραγωγικές από τον μέσο ευρωπαϊκό όρο. Στις 
μικρότερες επιχειρήσεις, που αποτελούν το 95% της ελληνικής 
οικονομίας, το κενό φτάνει στις 3,8 φορές. «Αν δεν αρχίσουμε 
σοβαρά την ψηφιοποίηση, δεν θα μπορέσουμε να γεφυρώσουμε 
αυτό το χάσμα» προειδοποίησε. «Και παρά τη μεγάλη πρόοδο, 
αν δείτε τους διαφορετικούς δείκτες όπου καταγράφεται η θέση 
της Ελλάδας θα απογοητευτείτε. Είμαστε ακόμα πολύ πίσω.»

SEO survey by Search Magic: 1 στους 
2 θεωρούν πως το SEO αυξάνει την 
επισκεψιμότητα ενός website
Η Search Magic, εταιρεία παροχής υπηρεσιών SEO, 
ανακοινώνει τα αποτελέσματα της 1ης πανελλαδικής 
έρευνάς της με τίτλο «Το SEO και η ελληνική αγορά». Με τη 
συμμετοχή 350 επαγγελματιών από τους κλάδους e-commerce, 
επικοινωνίας και marketing, η έρευνα αποκάλυψε ότι το 69% 
όσων συμμετείχαν στην έρευνα θεωρούν πως το SEO είναι 
απαραίτητο για την λειτουργία ενός website, ενώ το 25% 
πιστεύει πως είναι αρκετά σημαντικό.

Πιστοποιημένο Green Data 
Center η Γ.Γ. Πληροφοριακών 
Συστημάτων και Ψηφιακής 
Διακυβέρνησης από την Κομισιόν 
Με στόχο την ενίσχυση της περιβαλλοντικής 
βιωσιμότητας και την ενδυνάμωση της υπεύθυνης 
ενεργειακής διαχείρισης, η Γενική Γραμματεία 
Πληροφοριακών Συστημάτων και Ψηφιακής 
Διακυβέρνησης (Γ.Γ.Π.Σ.Ψ.Δ.) του Υπουργείου 
Ψηφιακής Διακυβέρνησης, είναι η πρώτη 
δημόσια ελληνική Αρχή και μία από τις πρώτες 
στην Ευρωπαϊκή Ένωση, η οποία εντάσσεται 
ως Συμμετέχουσα στον Ευρωπαϊκό Κώδικα 
Δεοντολογίας για την Ενεργειακή Αποδοτικότητα 
των Κέντρων Δεδομένων (European Union Code 
of Conduct - EU DC CoC).

Οι Γερμανοί επιστρέφουν το 11% 
των ηλεκτρονικών αγορών  
Οι διαδικτυακοί αγοραστές στη Γερμανία 
επιστρέφουν το 11% όλων των διαδικτυακών 
αγορών τους. Οι νεότερες γενιές στη χώρα 
επιστρέφουν αντικείμενα πιο συχνά από τις 
παλαιότερες. Επιστρέφουν κυρίως αντικείμενα 
επειδή το μέγεθος δεν ταιριάζει ή επειδή το 
προϊόν είναι κατεστραμμένο. Αυτά τα ευρήματα 
προέρχονται από μια έρευνα που ανατέθηκε 
από τη γερμανική online ένωση Bitkom. 

Η PayPal παραμένει η πιο 
δημοφιλής μέθοδος ηλεκτρονικής 
πληρωμής στη Γερμανία  
H PayPal ήταν η πιο χρησιμοποιούμενη μέθοδος 
ηλεκτρονικής πληρωμής μεταξύ των Γερμανών 
διαδικτυακών αγοραστών το 2023, όπως και 
το προηγούμενο έτος. Ωστόσο, η αμερικανική 
εταιρεία είδε το μερίδιό της στην τοπική αγορά 
πληρωμών να μειώνεται σύμφωνα με την έρευνα 
«Online Payment 2024» στην οποία συμμετείχαν 
148 διαδικτυακοί πωλητές. Το 2023, το 27,7% 
των διαδικτυακών καταναλωτικών αγορών στη 
Γερμανία πληρώθηκε χρησιμοποιώντας PayPal. 
Ωστόσο, το μερίδιο του προηγούμενου έτους 
ήταν 29,6%. 
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Στενεύει ο κλοιός για τους influencers - 
Σαφάρι ελέγχων και αυστηρές οδηγίες

Θα βρεθούν αντιμέτωποι με βαριά πρόστιμα οι influencers, 
αν δεν δηλώσουν ότι ασκούν εμπορική δραστηριότητα 

στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης

Σ το στόχαστρο των ελεγκτικών Αρχών αναμένεται 
να βρεθούν τις επόμενες ημέρες εκατοντάδες 
influencers, με στόχο να υπάρξει μεγαλύτερη 

διαφάνεια στις εμπορικές δραστηριότητες που ασκούν. 
Το αμέσως επόμενο χρονικό διάστημα θα κληθούν από 
το υπουργείο Ανάπτυξης να προβούν όλοι οι influencers 
στις απαραίτητες διορθωτικές ενέργειες, έτσι ώστε να 
γίνεται σαφές ότι οι αναρτήσεις που κάνουν στα μέσα 
κοινωνικής δικτύωσης αφορούν εμπορική δραστηριότητα. 
Σε διαφορετική περίπτωση, θα έρχονται αντιμέτωποι με 
τσουχτερά πρόστιμα. Οι influencers, μεταξύ άλλων, θα 
πρέπει να παρέχουν πληροφορίες για να διασφαλίσουν 
την ιχνηλασιμότητά τους πριν αναρτήσουν περιεχόμενα 
στα social media για να προωθήσουν ή να πουλήσουν 
προϊόντα ή υπηρεσίες.

Ουσιαστικά θα πρέπει να είναι εντελώς ξεκάθαρο ότι 
μιλούν ως επαγγελματίες και όχι ως καταναλωτές. Αξίζει 
να σημειωθεί ότι η νομοθεσία της Ευρωπαϊκής Επιτροπής 
για τους καταναλωτές προβλέπει ότι οι εμπορικές 
επικοινωνίες πρέπει να είναι διαφανείς. Στις αναρτήσεις 
τους, οι influencers δεν πρέπει να παραπλανούν τους 
καταναλωτές με ψευδείς ή αναληθείς πληροφορίες 
σχετικά με τα προωθούμενα προϊόντα ή υπηρεσίες 
που εμπίπτουν στις οδηγίες για αθέμιτες εμπορικές 
πρακτικές. Οποιαδήποτε προώθηση προϊόντων ή των 
υπηρεσιών στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης που αποφέρει 
έσοδα στους influencers πρέπει να γνωστοποιείται ως 
διαφημιστική δραστηριότητα. Επιπλέον, οι influencers που 
πωλούν προϊόντα ή υπηρεσίες σε δικό τους ηλεκτρονικό 
κατάστημα έχουν τις ίδιες νομικές υποχρεώσεις με τα 
ηλεκτρονικά καταστήματα, όπως η παροχή εγγυήσεων 
στους καταναλωτές ή δικαιωμάτων υπαναχώρησης 
από την αγορά. Ουσιαστικά θα πρόκειται για μια 
προειδοποίηση προς όλους τους influencers ότι, αν δεν 
συμμορφωθούν με τους κανόνες που θα τους τεθούν, θα 
πληρώνουν υψηλά πρόστιμα.

Τι αναφέρει έρευνα της Ε.Ε.
Αξίζει να σημειωθεί ότι, σύμφωνα με σχετική μελέτη 
της Ευρωπαϊκής Επιτροπής, σχεδόν όλοι οι influencers 
-και συγκεκριμένα το 97%- ανήρτησαν στα social media 
εμπορικό περιεχόμενο, αλλά μόνο ένας στους πέντε 
ανέφερε ότι ήταν διαφημιστικό. Ο στόχος της έρευνας 
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ήταν για να διαπιστωθεί αν οι influencers αποκαλύπτουν τις 
διαφημιστικές ή τις εμπορικές δραστηριότητές τους, όπως 
απαιτείται από τη νομοθεσία της Ε.Ε. για την προστασία 
των καταναλωτών. Ειδικότερα, ελέγχθηκαν αναρτήσεις 
576 influencers που δημοσιεύτηκαν σε μεγάλες 
πλατφόρμες μέσων κοινωνικής δικτύωσης. Σύμφωνα 
με τα ευρήματα της έρευνας, το 78% των influencers 
ασκούσε εμπορική δραστηριότητα, ωστόσο μόνο το 
36% είχε προχωρήσει σε έναρξή της. Επίσης, το 30% 
δεν παρείχε στοιχεία της εταιρείας στις αναρτήσεις του, 
όπως διεύθυνση e-mail, όνομα εταιρείας ή ταχυδρομική 
διεύθυνση. Το 38% εξ αυτών δεν χρησιμοποίησε τις 
ετικέτες που χρησιμεύουν για την αποκάλυψη εμπορικού 
περιεχομένου, όπως η εναλλαγή «συνεργασίας επί 
πληρωμή» στο Instagram. Αντιθέτως, οι συγκεκριμένοι 
influencers επέλεξαν διαφορετική διατύπωση, όπως για 
παράδειγμα «συνεργασία». 
Επίσης, το 44% των influencers είχε τα δικά του 
ηλεκτρονικά καταστήματα, μέσα από τα οποία πουλούσε 
τα προϊόντα του. Να σημειωθεί ότι οι ελεγκτικές Αρχές στα 
υπόλοιπα ευρωπαϊκά κράτη, όπως πλέον θα γίνει και στη 
χώρα μας, έρχονται σε επικοινωνία με τους influencers, 
ζητώντας τους να ακολουθήσουν τη νομοθεσία. Σε κάθε 
περίπτωση, στην έρευνα της Ευρωπαϊκής Επιτροπής 
αναφέρεται ότι οι προβληματικές πρακτικές μάρκετινγκ 
καταδεικνύουν τη σημασία της ύπαρξης σύγχρονης 
ισχυρής νομοθεσίας που να είναι επαρκής όσον αφορά 
την προστασία των καταναλωτών από αθέμιτες εμπορικές 
πρακτικές στο διαδίκτυο.

Task force από ΑΑΔΕ
Την ίδια στιγμή, η Ανεξάρτητη Αρχή Δημοσίων Εσόδων 
(ΑΑΔΕ) συνεχίζει με αμείωτη ένταση τους ελέγχους για 
να εντοπίσει φαινόμενα φοροδιαφυγής από όσους είτε 
διαφημίζουν προϊόντα και υπηρεσίες στα μέσα κοινωνικής 
δικτύωσης και γενικότερα στο διαδίκτυο χωρίς να 
εκδίδουν φορολογικά παραστατικά είτε πραγματοποιούν 
αγορές χιλιάδων ευρώ χωρίς να δικαιολογούνται 
από τα εισοδήματα που δηλώνουν στην εφορία. Ο 
διοικητής της ΑΑΔΕ Γιώργος Πιτσιλής έχει αναφέρει 
ότι η ανεξάρτητη Αρχή παρακολουθεί τα πάντα στα 
μέσα κοινωνικής δικτύωσης διαθέτοντας ειδικά ψηφιακά 
εργαλεία. Αξίζει να σημειωθεί ότι στην ΑΑΔΕ υπάρχει 
μια ειδική ομάδα κρούσης, η οποία έχει επιφορτιστεί με 
την ευθύνη να σαρώνει το διαδίκτυο για να εντοπίσει 
φαινόμενα φοροδιαφυγής. Ειδικότερα, η ειδική ομάδα 
της ΑΑΔΕ περνάει από κόσκινο τις αναρτήσεις χρηστών 
σε social media, όπως είναι το Instagram, το Facebook 
και το TikTok, οι οποίοι ζουν πολυτελώς και στην εφορία 
δηλώνουν «ψίχουλα».

Έλεγχος στα e-shops
Την ίδια στιγμή, τόσο η Ανεξάρτητη Αρχή Δημοσίων 
Εσόδων όσο και το υπουργείο Ανάπτυξης προχωρούν σε 
εξονυχιστικούς ελέγχους στα ηλεκτρονικά καταστήματα 
(e-shops) για θέματα φοροδιαφυγής, καθώς και για 
θέματα που αφορούν την προστασία των καταναλωτών. 
Μάλιστα, πριν από λίγες ημέρες, το υπουργείο Ανάπτυξης 
επέβαλε πρόστιμο ύψους 120.000 ευρώ σε e-shop, 
καθώς διαπιστώθηκε μη παράδοση των παραγγελιών 
προϊόντων στον συμφωνημένο χρόνο και μη ενημέρωση 
των καταναλωτών για τον οριστικό χρόνο εκτέλεσης, μετά 
την παρέλευση της προθεσμίας. Επίσης, η επιχείρηση δεν 
επέστρεφε τα χρήματα που κατέβαλλαν οι καταναλωτές, 
έπειτα από καταγγελία της σύμβασης και ακύρωση της 
παραγγελίας, για την αγορά αγαθών, τα οποία ουδέποτε 
παρέλαβαν.
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Εγκρίθηκε νομοσχέδιο που απαγορεύει το 
TikTok στις ΗΠΑ  
Η Βουλή των Αντιπροσώπων ενέκρινε με συντριπτική 
πλειοψηφία νομοσχέδιο που θα απαγορεύσει το TikTok στις 
ΗΠΑ, εκτός εάν ο Κινέζος ιδιοκτήτης του το πουλήσει. Η 
απαγόρευση πέρασε με την ψηφοφορία για το πακέτο ξένης 
βοήθειας $95 δις για την Ουκρανία, το Ισραήλ και την Ταϊβάν.

Μέσα στο νομοσχέδιο των κυρώσεων των 184 σελίδων 
υπάρχει διάταξη που αναγκάζει την κινεζική μητρική του 
TikTok, ByteDance, να πουλήσει το μερίδιό της στη δημοφιλή 
πλατφόρμα βίντεο σε μια οντότητα με έδρα τις ΗΠΑ εντός 
1 έτους, διαφορετικά θα αντιμετωπίσει απαγόρευση. 
Συγκεκριμένα, δίνει στην ByteDance 9 μήνες για να 
εκχωρήσει και δίνει στον πρόεδρο την επιλογή να επιλέξει 
παράταση τριών μηνών.

Περίπου 150 εκατομμύρια Αμερικανοί είναι στο TikTok 
και υπάρχουν αυξανόμενοι φόβοι μεταξύ των νομοθετών 
σχετικά με την επιρροή που έχουν οι Κινέζοι ιδιοκτήτες του 
στην εταιρεία. Οι νομοθέτες έχουν εκφράσει ανησυχίες για 
την εθνική ασφάλεια και το απόρρητο των δεδομένων με 
το TikTok. Οι υποστηρικτές της εφαρμογής αμφισβήτησαν 
τη συνταγματικότητα του περιορισμού των δικαιωμάτων 
των Αμερικανών στην ελευθερία του λόγου. Η Microsoft, η 
Meta, η Apple και η Oracle έχουν χαρακτηριστεί ως πιθανοί 
μνηστήρες. Ο Rumble, ένας ανταγωνιστής του YouTube 
με γνώμονα την ελεύθερη ομιλία έχει επίσης συζητηθεί ως 
πιθανός αγοραστής.

Η ανακοίνωση της TikTok
«Είναι ατυχές το γεγονός ότι η Βουλή των Αντιπροσώπων 
χρησιμοποιεί την κάλυψη της σημαντικής εξωτερικής και 
ανθρωπιστικής βοήθειας για να μπλοκάρει για άλλη μια 
φορά ένα νομοσχέδιο απαγόρευσης που θα καταπατήσει τα 
δικαιώματα ελεύθερου λόγου 170 εκατομμυρίων Αμερικανών, 
θα καταστρέψει επτά εκατομμύρια επιχειρήσεις και θα κλείσει 
μια πλατφόρμα που συνεισφέρει 24 δισεκατομμύρια δολάρια 
στην οικονομία των ΗΠΑ, ετησίως.»

Novibet και 4WiseMonkeys σε 
νέα καμπάνια για τον υπεύθυνο 
στοιχηματισμό  
Ραδιοφωνική εκπομπή μεταξύ δημοσιογράφων, 
που συνέδεσαν τη φωνή τους με την κατάκτηση 
του Ευρωπαϊκού του 2004 και μια φράση του 
προπονητή, Ότο Ρεχάγκελ, αποτελούν τα 
συστατικά της νέας καμπάνιας της Novibet για 
τον υπεύθυνο στοιχηματισμό. Η ομάδα του 2004, 
κατάφερε να αποκτήσει το τρόπαιο, αλλά, κυρίως, 
να χαρεί το παιχνίδι, όπως αναφέρουν οι Χρήστος 
Σωτηρακόπουλος, Κώστας Βερνίκος και Γιώργος 
Χελάκης. 

BGM OMD και Hearts & Science τα 
πρώτα Taboola certified agencies 
στην Ελλάδα 
Το Project Agora και η Taboola, που 
συνεργάζονται κατά αποκλειστικότητα στην 
Ελλάδα και άλλες 25 αγορές, λάνσαραν από 
κοινού το πρόγραμμα πιστοποίησης για agencies 
και advertisers, Taboola Pro. Οι BGM OMD και 
Hearts & Science ήταν τα πρώτα agencies στην 
Ελλάδα, αλλά και συνολικά στις αγορές του 
Project Agora, που ολοκλήρωσαν με επιτυχία το 
πρόγραμμα.

To YouTube παρουσιάζει τα Select 
Shorts
Το YouTube εγκαινιάζει τη διαφημιστική 
επιλογή «Select Shorts» επιτρέποντας στους 
διαφημιζόμενους να προσελκύσουν κοινό, σε 
μια ποικιλία ειδών περιεχομένου, τοποθετώντας 
τις διαφημίσεις τους δίπλα στα Shorts με τις 
καλύτερες επιδόσεις. Σύμφωνα με τη social 
πλατφόρμα της Google, τα YouTube Select 
Shorts θα επιτρέψουν στους διαφημιζόμενους 
να τοποθετήσουν τη διαφήμισή τους δίπλα στα 
κορυφαία Shorts της εφαρμογής σε 5 κατηγορίες: 
ψυχαγωγία, ομορφιά, μόδα και lifestyle, φαγητό 
και συνταγές, παιχνίδια και αυτοκίνητα.

DIGITAL MARKETING
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Η αξία της συνεργασίας μεταξύ των 
Kaizeners και την GameTech φύση της  
Πώς ξεκλειδώνει κανείς μία από τις μεγαλύτερες εταιρείες 
στον κλάδο του GameTech παγκοσμίως; Αρκεί να πατήσει 
play στη νέα καμπάνια που δημιουργήθηκε σε συνεργασία με 
την DOPE, και να ανακαλύψει στοιχεία της καθημερινότητας 
του #oneteam.

Μέσα από digital καμπάνια αποκαλύπτονται τα 3 βασικά 
χαρακτηριστικά της εταιρείας, η συνεχής εξέλιξη, τόσο της 
ίδιας της εταιρείας όσο και των Kaizeners, το #oneteam 
πνεύμα που τονίζει την αξία της συνεργασίας μεταξύ των 
Kaizeners και την GameTech φύση της.

Το ξεκλείδωμα ξεκινά από μια δυναμική ταινία που γυρίστηκε 
στο Kaizen Campus, τα HQs της Kaizen Gaming, στο 
Μαρούσι, με ήρωες πραγματικούς εργαζομένους της Kaizen 
Gaming, και εξελίσσεται μέσα από θεματικά βίντεο που 
αναδεικνύουν τις βασικές αρχές της Kaizen Gaming ως 
κορυφαίο εργοδότη.

Tech Kaizeners και senior στελέχη από διαφορετικά τμήματα 
της εταιρείας, μεταφέρουν τη δική τους εμπειρία σε videos 
που στοχεύονται σε ειδικά κοινά. Η καμπάνια περιλαμβάνει 
πλήρη παλέτα από social media & paid media υλικά, με 
ευρεία στόχευση σε Ελλάδα, Πορτογαλία, Ρουμανία, 
Βουλγαρία και Τσεχία. Αξιοποιεί τις social πλατφόρμες 
(καθώς και programmatic & native ads, Spotify audio ads, 
Display & Video 360.

9,33 εκατ. νέοι πελάτες στο 
Netflix το α’ τρίμηνο του 2024 
Η Netflix Inc. σημείωσε το καλύτερο ξεκίνημα 
του έτους από το 2020, χάρη σε μια σειρά 
πρωτότυπων προγραμμάτων και την πάταξη της 
κοινής χρήσης κωδικών πρόσβασης. Η εταιρεία 
προσέθεσε 9,33 εκατ. πελάτες το α’ τρίμηνο του 
2024, διπλασιάζοντας σχεδόν τον μέσο όρο των 
4,84 εκατ. πελατών των εκτιμήσεων των αναλυτών. 

Η νέα διαφήμιση της Heineken για 
το ποδόσφαιρο 
Η Heineken, υψώνει τα ποτήρια σε όσους 
και όσες αληθινά αγαπούν το ποδόσφαιρο, 
αναδεικνύοντας την υγιή πλευρά των 
φιλάθλων και καταρρίπτοντας το στερεότυπο 
ότι οι παθιασμένοι φίλαθλοι έχουν ακραίες 
συμπεριφορές. Στη νέα της διαφήμιση, γιορτάζει 
τους αληθινούς φιλάθλους του ποδοσφαίρου. 
Σε μια άκρως ποδοσφαιρική σεζόν, η Heineken, 
επαναπροσδιορίζει την έννοια του αληθινού 
φιλάθλου, αναδεικνύοντας διαφορετικούς τύπους 
φιλάθλων και στην Ελλάδα.
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